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株洲日报全媒体记者/谢嘉

作为株洲今年首个中小学春假，它与清明假期叠加形
成 5天消费窗口期，家庭消费更显韧性。如何将临时热度
转化为长期动能？如何围绕家庭需求优化供给、完善场景、
提升服务？这或许正是春假留给株洲内需增长的思考。

家庭成为假日消费主力
4 月 5 日，假期第二天，株洲神农城商圈上午 11 点便

进入高峰。亲子餐厅门口排起近 10 米长队，童装、玩具专
区有不少带孩子的家长，户外广场上帐篷连片、风筝飞
舞，随处可见全家休闲的温馨画面。

“从开门到闭店人气都不错。”神农城一家餐厅店长
坦言，春假家庭客占比超一半，多为亲子或三代同堂出
行，日均翻台率提升，“大家偏爱套餐、时令菜，客单价
150—300元，不铺张、重陪伴。”

带着 8 岁儿子就餐的市民王女士说，这个春假没有
远途计划，每天安排“半天遛娃、半天放松”，吃饭、购物、
游玩都在城区，“省心又省钱，孩子开心，我们也轻松。”

10 公里微度假、日归式休闲成为家庭假日休闲的主
流。城市公园、沿江风光带、近郊营地成为家庭天然乐
园，一顿简餐、一次野餐、一场游园，构成最普遍的假日消
费图景，也撑起株洲假日经济最坚实的民生底盘。

从衣食刚需到体验成长
4月 3日—5日，“乐购株洲·开票有喜”累计审核有奖

发 票 超 10 万 张 ，发 票 总 金 额 超 6000 万 元 ，发 放 奖 金
195.02万元，不少家庭餐后主动开票，线下到店消费被持
续激活。这一数据也印证了春假期间家庭线下消费的活
跃度。

春假带来的不光是消费规模增长，还有家庭消费结
构的升级：长期以衣食住行为核心的生存型消费，正加速
向教育、休闲、体验为核心的发展型、享受型消费跨越。

“双减”背景下，学科培训降温，博物馆、科普点、近郊
农场成为新“课堂”，本地亲子体验、自然科普订单同比增
长，教育消费从课内补习转向校外体验。“以前送补习班，
现在带他逛博物馆、挖笋子，孩子更喜欢，也更有意义。”
二孩家长李先生说。

从买商品到买服务，从重价格到重感受，从个人支
出到全家共享，株洲家庭消费正在完成一次结构性切换，
更健康、更理性、更重情感价值的消费观逐步形成。

长效消费仍需精准破题
春假家庭消费爆发，是时间红利与政策托底的共同

结果，完整假期让家庭消费从零散转向协同支出，景区普
惠等政策也进一步激活了消费意愿。

记者走访发现，本轮家庭消费呈现鲜明的理性务实
特质，不攀比、不盲从、按需购买。多孩家庭优先选择套餐
与折扣，中产家庭更看重安全、品质与体验，“情价比”正
在取代单一性价比，成为消费决策核心依据。

同时，短期热度之下，短板明显。多位商家与家长向
记者反映，目前高品质、差异化的亲子项目仍不多，社区
亲子配套不够完善，部分休闲场景同质化、服务跟不上，
难以满足家庭持续升级的需求。

从经济发展视角看，春假的价值不止于短期数据提
振，更在于为株洲内需打开新空间。把临时消费热度转化
为长期增长动能，围绕家庭休闲、亲子体验等核心需求完
善消费场景、提升服务品质，让政策支持更精准直达民生
末端，才能持续激活城市内生动力。
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让“春日经济”持续“绽放”
任远

当首个中小学春假与清明小长假相遇，株
洲迎来了一个长达 5 天的“超级假期”。这不仅
仅是一次时间上的巧合，更是一场对城市消费
生态的集中检阅。从赛车场的引擎轰鸣到樱花
大道的咖啡飘香，从工业研学的人潮涌动到家
庭餐桌的温情团聚，株洲春日经济火力全开的
背后，我们看到了一座制造业城市向“体验经济”
转型的坚定步伐。

这个假期的最大亮点，在于“含娃量”引爆的
消费新气象。株洲没有止步于传统的赏花踏青，
而是充分发挥制造名城的资源禀赋，将工业遗产
转化为文旅富矿。香港师生在赛车场体验速度与
激情，本地孩子在瓷都亲手画坯，航空基地里低
空飞行课程座无虚席——这些沉浸式场景让“工
业”二字不再是冰冷的机器，而成为可触摸、可感
知的城市温度。当家庭消费从衣食住行向教育
休闲跨越，这不仅是消费结构的升级，更是教育
理念与生活方式的深层变革。

同时，以“赏花+”为代表的多元场景，则展
现了消费需求的细腻分层。移动咖啡店、肖像速
写、露营地等小而美业态的火爆，说明人们走
出家门，不再满足于看一看、拍一拍，而是寻求
情绪价值的满足与心灵层面的疗愈。这种对美
好生活的具象化追求，正是内需潜力所在。

然而，热度之下也需冷思考。春假带来的
火力全开，是时间红利与政策托底的集中释
放。要将这股热潮转化为长效动能，株洲还
需在三个方面破题：一是提升亲子项目的
品质化与差异化，避免同质化竞争；二是
完善社区亲子配套，让“微度假”的便利
性触达更多家庭；三是深化工业研学课
程化建设，让“看工厂”真正升级为有体
系的“行走课堂”。

当一座城市学会用体验留住人、用
情感打动人，春日经济便不只是季节的
馈赠，而是城市活力的持久绽放。
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4月的株洲，春风拂过湘江，也吹
热了整座城市的旅游市场。

清明小长假与株洲首个中小学春
假无缝衔接，5 天假期让“含娃量”成为
街头巷尾的高频词。从赛车场的轰鸣到

航空基地的盘旋，从瓷都的画胚到智轨的穿梭，这
座制造名城正用独特的工业语言，点燃一场春日里
的消费热潮。

赛车场排起长队：速度与激情点燃假期
4月 4日，假期第一天，株洲国际赛车场门口已经

排起长队。售票窗口前，家长牵着孩子，年轻人三五成
群，不时踮脚张望场内传来的阵阵引擎轰鸣。“我们从衡阳过来的，
孩子一直想开卡丁车，正好春假有时间。”一位正在核销门票的家
长告诉记者。

数据显示，当天赛车场接待游客超过 300 人次，迎来一波小
高峰。现场工作人员忙得脚不沾地：“上午巡游赛道、讲解赛车历
史的团队刚走，下午组装卡丁车的亲子营又来了，几乎全天满负
荷运转。”

4 月 5 日，热度丝毫未减。来自香港 5 所学校的 30 余名师生组成
的工业研学团，在赛车场开启了他们的速度之旅。学习赛车运动发
展史，亲身踩下卡丁车油门——孩子们的欢呼声和引擎声交织在一
起。“以前只在电视上看赛车，今天自己开，太酷了！”一位香港学生摘
下头盔，脸红扑扑的。带队老师感慨：“这种沉浸式体验，比课堂上的
说教生动一百倍。”

除了研学团，散客同样络绎不绝。据统计，假期期间家庭游客和
年轻群体占比明显上升，赛车场成为这个春天株洲最燃的打卡地。

工业研学受热捧：从看风景到看工厂
“含娃量”飙升的背后，是研学经济的爆发。
去哪儿平台数据显示，4 月 1 日至 6 日，13 岁至 18 岁游客数量增

长 3.8 倍；同程旅行平台上，春假城市出行热度同比增长 130%，亲子
长线游订单同比翻倍。株洲这座工业城市，凭借独特的资源禀赋，成
功接住了这波流量。

4 月 5 日至 7 日，香港师生团在株洲开展为期三天的工业研学。
他们走进山河乐飞航空基地，参观欧若拉飞机工厂，学习低空飞行
课程；在醴陵瓷器博物馆，亲手体验瓷器画坯；打卡智轨列车，感受

“一杯咖啡的时间生产一辆动车”的株洲速度；探访北汽智能制造
工厂，看机器人手臂精准焊接车身。

“以前对株洲的印象只有火车，没想到还有飞机、赛车、瓷器，
太丰富了！”一位香港学生兴奋地说。带队老师则表示，这种工业研
学让孩子直观感受到内地工业发展的蓬勃活力，意义非凡。

不仅是外地团队，本地家庭也纷纷加入工业探秘行列。
在醴陵，为迎接春假，当地从 4月 3日到 4月 30日推出重磅优

惠：2010 年以后出生的中小学生，可享受 A 级景区和工业旅游示
范点全部免费开放。醴陵陶瓷博物馆、渌江书院、华联瓷业等景
点，成了亲子游的热门选择。

一位带着女儿画瓷坯的株洲家长说：“以前春假就是出去
玩，现在在家门口就能边玩边学，挺好。”

多元产品引爆市场：文旅融合显成效
清明假期，株洲旅游市场多点开花。传统景区人气回暖，新

兴业态更是表现抢眼。
假期首日天气晴好，株洲方特成为不少游客的目的地。

“首日景区接待游客超 2 万人次，同比增长 40%。”株洲方特旅
游区营销中心相关负责人介绍，“停车场里来自衡阳的车牌

号很多，周边城市的吸引力很明显。”
业内人士分析，株洲正从门票经

济走向体验经济。工业旅游、研学旅行、
亲子体验等新业态，串联起赛车场、航

空 基 地 、瓷
谷 、火 车 头
广场等精品
线路，形成
了 独 特 的
城 市 文 旅
品牌。
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生活中不缺少美，缺少的是发现美的眼睛，以及欣
赏美、体验美的心境。

刚刚过去的春假，株洲花事持续升温，成为假期热
门话题。人们走出家门奔赴春日之约，也催生了多元融
合赏花经济，为城市消费注入强劲新动能。旅游平台
数据显示，3月以来，“赏花”“踏青”等关键词搜索热度
环比增长 3.8 倍，游览观光类度假商品成交额同比上

涨 72%。

“赏花+”多元场景：激活消费新活力
这个春假，湘江风光带五桥旁的樱花大道成为

最热门打卡点。00后赵勤在这里经营着一家移动咖
啡店，他告诉记者，春假叠加清明假期，再加上株
洲久雨转晴，客人多到“想下班都难”，营业时间常
延长至晚上七八点，销售额是平时的两倍多。

这条仅 400 米的街道上，商业业态丰富多元，
咖啡冷饮店、移动拍照馆、特色小吃店错落分布，
不少商家还紧扣樱花粉色主题打造特色招牌，让
商业与美景完美融合。“春天出来走走，赏花、逛
街、拍照，特别惬意。”游客谭女士的话，道出了不
少人的体验。

如今，赏花早已跳出看一看、拍一拍的传统
模式，与“赏花+”多元消费场景深度融合。以花
为媒，它正带动周边餐饮、文创、沉浸体验等业
态持续升温。

天元区钢琴广场上，郁金香依旧盛放。一处
标注“30 元一张、15 分钟画好”的肖像画摊位前
排起长队，这是 50岁周龙宇的摊位。“这个春假
生意特别好，一天能画二三十人。”他笑着说道。

“赏花+”玩法升级：
丰富体验破局花期局限

这个假期，赏花不再是游客的单一选择，
“赏花+酒店”“赏花+民宿”“赏花+露营”等组
合玩法在株洲遍地开花。荷塘区曼妙花园内，
洁白的木绣球竞相绽放，游客们专程前来打
卡，或围坐品春茶、赏山景。

“白天赏赏花，喝喝下午茶，这种慢下来的
体验特别解压。”游客郑女士说。该景区负责人
介绍，清明假期游客接待量较去年同期增长约
50%。

放眼株洲，赏花经济的创新玩法层出不
穷，更成为拉动地方消费、推动乡村振兴的重
要引擎。

神农谷推出春日赏花黄金线路，将油菜
花、桃花、梨花、紫云英串联成线，让游客一程
看尽四种花海，感受移步换景的春日之美。

花期有限是自然规律，如何让花经济持续
释放效益？一些地方早已意识到这一点，并付
诸行动，注重借花聚集人气。

炎陵县中村瑶族乡平乐村以黄桃种植为主
导产业，每逢春季便以花为媒举办节会。通过线
上线下互动、设置不受花期限制的特色旅游项
目，该村成功破解了“昙花一现”的花经济困境。

不止于赏花：悦己消费成新风尚
“大家来这儿，不只是看花，更是想找个清静

地方放空自己，在快节奏的城市里寻一份休闲。”
曼妙花园负责人的话，道出了许多人的心声。

记者采访中了解到，快节奏的工作生活让不
少市民平日鲜少带孩子出门，趁着春假，既能让
孩子回归乡野、亲近自然，自己的身心也能得到
充分释放。

春日赏花热的背后，是人们对美好生活的追
求。人们追求的不仅是视觉上的美好体验，更是心
灵上的舒缓与满足，“情绪价值”成为赏花经济持
续升温的密码。

“生活中不缺少美，是缺少发现美的眼睛以及
欣赏美、体验美的心境。”中国旅游研究院院长戴斌
在接受央视新闻采访时表示，“赏花+”等“小而美”
文旅业态持续释放，启示我们近处也有风景，生活
更美好。
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当首个中
小学春假与清明假期相

遇，株洲迎来一个“含娃量”飙
升的5天消费窗口。

在这场春日经济中，我们看
到了全新的消费气象：工业研学从
看风景走向看工厂，赛车、航空、瓷
艺让“制造名城”成为生动的实践课
堂；“赏花+”解锁多元消费场景，移动
咖啡、肖像画摊、露营品茶，为城市注入
悦己新活力；家庭消费更显韧性，从衣
食刚需转向体验成长，“情价比”悄然取
代单一性价比。

春假虽短，启示悠长。如何将临时热
度转化为长效动能，让“家门口的风

景”持续释放价值？这或许是株
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香 港 学 生 在
株 洲 国 际 赛 车 场
体验开赛车。

刘芳 摄

湘 江 风 光
带五桥旁的樱
花大道成为最
热门打卡点。

王娜 摄

株 洲 方 特
旅 游 区 假 期 活
动精彩纷呈。

受访者 供图

学生体验
组装赛车。

刘芳 摄


