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株洲日报讯（全媒体记者/
任远 通讯员/王瀚辉） 5 月 14
日，渌口区淦田镇宏图村集镇
里，整齐的小楼房矗立在街道两
旁，10 座屋顶光伏宛若一颗颗
蓝宝石，散落在青翠的原野。湖
南辰阳光伏发电有限公司（以下
简称辰阳公司）施工负责人侯强
一边从车上卸下梯子，一边说
道：“过两天就可以验收、装表、
并网发电了。”

宏图村座落于丘陵地带，年
均光照时间约 1300 小时，日均
光照时间 3.6小时。今年以来，国
网株洲渌口区供电公司通过电
力大数据和村网共建平台，收集
全村居民用电、乡村振兴产业发
展，以及村级电网建设等情况，
做好户用分布式光伏建设适配
容量调查。

在前期调研的基础上，供电
公司充分调动居民、村组积极
性，向有实力的光伏发电企业进
行项目推介，同时成立服务专
班，对项目建设提供全过程服
务。

分布式光伏集中汇流接入
电网的技术方式，由辰阳公司投
资新建 400 千伏安公用变压器
以及相应的 10 千伏接入系统，
并移交给电网企业，渌口公司则
负责提供分布式光伏发电项目

与公共电网的连接点，并对属地
现有台区低压电网实施增容、升
级优化改造，确保分散的分布式
光伏单元能就地整合经 380 伏
低压汇流至 10 千伏升压变压器
并入公共电网，立足共赢，做好
合作模式构建。

“这种新模式，不仅解决了
分布式光伏电网消纳问题，还为
光伏发电项目投资主体节约建
设成本 10 多万元，为电网企业
节约电网改造费用 20 多万元。”
国网株洲供电公司发展部负责
人朱育兰介绍说，从项目立项，
到并网发电，项目周期缩短 30
多天，该地 14 户居民的电压质
量问题以及 2 户乡村振兴产业
发展用电“瓶颈”问题都得到彻
底解决。“下一步，将完善分布式
光伏接入需求与电网规划融合
的流程机制，科学统筹解决可开
放容量不足、供电质量等问题，
为乡村振兴注入源源不断的新
质生产力。”

宏图村在全省首创非自然
人户用分布式光伏汇集升压新
模式，探索了一条居民、乡村产
业、发电企业、电网企业共赢的

“沐光行动”新路子。“感谢供电
公司的大力支持，让项目快速从

‘蓝图’变成了‘宏图’！”辰阳公
司相关负责人表示。
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订单恢复 部分货物开始装箱

“美线客户有何新动向？有新下单的吗？”5月 14日
清早，醴陵市华瑞瓷业有限公司总经理董娟来到公司
第一件事，便是询问公司美线业务情况。

好消息是，公司部分美国客户要求恢复此前暂缓
的订单，“大约两个月后可以发货。”董娟向记者表示。

成立于 2009 年的华瑞瓷业是一家日用陶瓷企业，
产品远销全球，其中，对美贸易约占公司销售总额的
10%。此前，关税上涨，公司美线客户暂停了订单。“我
们一直与客户保持沟通，等着看后续的进展。”董娟认
为，《联合声明》的发布是利好信号。

在不少外贸企业看来，中美互降关税如同一场“及
时雨”。醴陵裕丰烟花有限公司长期从事烟花出口业
务，美国是其重要市场。此前受美国关税政策影响，美
国客户处于观望状态，已有的订单也被要求暂停发货。

公司相关负责人介绍，《联合声明》发布后，美国客
户赶紧再次下单，“双方都松了一口气。”考虑到后续美
方政策的不确定性，客户对发货还是保持谨慎，暂时只
发圣诞节的货。“目前已有一批货物陆续装柜。”

上述负责人也坦言，30%的关税对美国客户也有
些影响，“从目前的谈判情况看，关税成本应该会由双

方相互承担，企业的利润空间随之受影响。”

本地企业有激动有担忧

担忧美国政策不确定性的企业不在少数。株洲市
众普森技术有限公司相关负责人告诉记者，从他们和
美线客户的交流来看，美国市场需求是存在的，但是忽
上忽下的关税让客户在下单时很谨慎，后续究竟该如
何走，他们心里也没有底。

主营 LED 照明的株洲市众普森技术有限公司曾
是典型的外贸型企业。近年来，受海外局势不确定因素
影响，企业主动求变，不仅积极开拓国内渠道，增强抵
御风险的能力，同时在东南亚布局工厂，以转口贸易等
多渠道降低关税影响。

“不管美国市场后续如何变化，多元化发展，将鸡
蛋放在不同的篮子里，总是没错。”上述负责人表示。

“现在 30%的关税，对某些客户的影响还是不少。”
我市一家陶瓷企业负责人表示，当前积极推动恢复合
作的美国客户主要是两类，一类是库存见底、急需补
货，愿意支付现有关税费用的企业，另一类则是库存还
有缓冲期，决定先恢复生产订单但暂时不出货，进一步
观望的企业。

“我们这个行业利润率本来就不算高，30%的关税
下，客户处于亏本状态，因此并不急着下单。至少要到
10%以下，才会恢复下单。”上述负责人表示，“但这是
一个好的开始，让子弹再飞一会。”

“目前，中美相互调整了政策，但前段时间的‘关税
战’仍存在影响，市场还存在着一些不确定性。长远来
看，这取决于中国产品的竞争力是否足够强大。不过，
现在出货量的上涨和市场的正面反应，恰恰也正是中
国制造具备强大竞争力的表现。”上述负责人认为。

外贸企业后续如何发展？
一位长期从事外贸领域研究的专业人士指出，90

天过渡期之后，现有的关税水平对低毛利行业压力还
是很大。对于美国市场占比不高的企业来说，需大力开
拓其他市场分担风险；对美国市场占比较高的企业来
说，美国市场如果难以割舍，还是要尽快布局海外产能
来保订单。

中东学子：“怎么把株洲
服装卖到我家乡去？”

免费专线赋能“株洲文旅+”

株洲日报讯（全媒体记者/
刘芳 通讯员/尹琼红） 一季度,
株洲市规模以上文化及相关产
业企业 (以下简称“文化企业”)
有 334 家，实现营业收入 64.3 亿
元,增长 9.3%。

文化批发零售业高于文化
制造业和文化服务业。其中文
化批发零售业和文化制造业分
别实现营业收入 1.6 亿元、59.1
亿元，分别增长 13.4%和 13%；文
化服务业实现营业收入 3.6 亿
元，下降 29.8%。

从文化产业类别来看，文
化 相 关 领 域 好 于 文 化 核 心 领

域。其中文化相关领域中的文
化消费终端生产、文化装备生
产、文化辅助生产和中介服务 3
个 行 业 实 现 营 业 收 入 57.1 亿
元，增长 13.1%；文化核心领域
实 现 营 业 收 入 7.2 亿 元 ，下 降
13.5%。

近年来，随着我市推动城
乡融合发展、促进县域经济转
型升级等，全市文化产业发展
呈现出区域均衡的特点，县域
经济发展活力四射，成为推动
产业增长的重要力量。其中，四
县市共实现文化产业营业收入
62.2亿元，增长 9.9%。

月花千元买“不确定的惊喜”

盲盒，年轻人消费新图鉴

记者手记

消费看株洲

项目看株洲

株洲日报全媒体记者/王娜

年轻人不爱逛商场了吗？在
株洲各大商场的潮流玩具店前，
这样的答案是否定的。

这两年，盲盒的兴起，不仅
抓住了年轻人的心，也为市场带
来活力。不少年轻人热衷的盲盒
有着怎样的吸引力？背后又隐藏
着怎样的消费逻辑？记者对此进

行了走访。

盲盒引爆年轻消费圈

“人生就像盒子里的巧克力
糖，你永远不知道下一颗是什么
味道。”这句出自《阿甘正传》的
至理名言，如今放在盲盒的世界
中，恰到好处。

不少年轻人形容拆盲盒，
“玩的就是拆开包装时，那一刻
是惊喜，还是失望。”本周，记者
走访了株洲泡泡玛特、名创优品
等门店，均是门庭若市。在泡泡
玛特店，消费者在一起讨论当下
推出的新系列，而货架上，不少
热销款早已断货。

记者了解到，这些潮玩的售
价多在 39 元至 89 元范围内，而
里边娃娃的造型则分为两大类。
一类是被印刷在盲盒包装外壳
上的常规造型，另外便是设计师
在每个套系里设计出的一两个
非公开造型，这便是备受玩家期
待的“隐藏”款。多数玩家买下盲
盒后，还没等走出店门，就已迫
不及待地拆盒以验证手气。

“我大概买了有上百个盲
盒，只要是和喜欢的 IP 联名，我
就会去买它的盲盒，要是一个系
列的潮玩都很可爱的话，我会整
套都买走。”消费者易欣说。她是
去年“入坑”的盲盒，粗略算来，

这位 00 后女孩在这些玩具上每
月投入在 1000元左右。

已为人母的“90 后”李娜每
个月都要买一个盲盒回家，“每
次推出新系列，都忍不住去抽一
个，孩子也喜欢。”

消费者愿意为惊喜“买单”，
悄然带动了实体商业的发展。株
洲王府井数据显示，泡泡玛特、
名创优品等潮玩店进驻，市场客
流量明显激增。

年轻消费者热衷的潮玩，还
带火了互联网二手交易平台。数
据显示，二手交易平台闲鱼，已
变成我国最大的盲盒二级市场，
去年潮玩盲盒增长 473%。

市场还在生长

对于商家和投资机构看来，
盲盒的火爆绝非偶然。

在泡泡玛特株洲王府井相
关负责人看来，与传统商品消费
不同，盲盒的独特之处在于它所
带来的不确定性和随机性，这种
不确定性激发了消费者的购买
欲望。

在马斯洛底层需求已经被
满足的情况下，潮玩与文化市场
成为了他们满足顶层精神需求
的土壤。人们购买盲盒时不仅仅
是购买商品，更是在购买惊喜、
期待、愉悦等情感。

据新经济产业第三方数据挖
掘和分析机构艾媒咨询数据显
示，2024 年，55.28%的盲盒消费
者在购买盲盒时倾向于持续消
费，习惯追求品牌或想要集齐系
列；44.72%的消费者偶尔购买盲
盒，表示看到喜欢的盲盒才会买。

当下较高的用户粘性成为
不可忽视的现象。艾媒咨询分
析，超半数的消费者表示愿意持
续购买盲盒，这种粘性不仅源于
对特定品牌的忠诚度，更深层次
地，它是对未知惊喜的渴望与对
收藏乐趣的执着。

再看一组数据，易观分析发
布一份报告预测，到 2025 年，潮
玩所属的“收藏玩具”行业核心
消费人群将突破 1 亿人这种新
型消费模式，正展现出强大的经
济活力。每一个打开的盲盒、每
一件创意产品，都在改变着我们
对消费升级的理解。

湖南省首个汇集升压户用分
布式光伏项目落户渌口区

株洲日报全媒体记者/任远

5月12日，《中美日内瓦经贸会谈联合声明》发布，中美双方同意大幅降低双边关税水平。
《联合声明》明确，中美相互取消91%的关税，修改加征的34%的对等关税，其中24%的关税暂停加征90天，保留

10%的关税。此外，美方还下调或撤销对中国小额包裹(包括香港特别行政区小额包裹)加征的关税，将国际
邮件从价税率由120%下调至54%，撤销原定于2025年6月1日起将从量税由每件100美元调
增为200美元的措施。

关税解绑后，“抢运潮”涌现，外贸企业争相角逐90天的缓冲期，此前积
压的订单集中补发。株洲外贸企业反应如何？记者进行了走访。

埋头办好自己的事
任远

中美大幅互降关税自然是利好，从株洲外贸快速复
苏的景象中，我们可以看到，株洲外贸企业正在积极接
单、加足马力生产、迅速发货、能出尽出、抢占市场。

恢复订单的同时，我们也要清醒地认识到，此次“风
波”只是一面镜子，让株洲企业看清大势，通过积攒经验
与打法，找准外贸发展方向，激发自身发展潜力。

面对外部环境急剧变化的不确定，唯有埋头办好自
己的事，增加自身高质量发展的确定性，才能在国际外
贸大潮中站稳脚跟。

株洲经济“朋友圈”

阿苏和家人在芦淞服装市场选购衣服。通讯员/肖诗玮 摄

株洲日报全媒体记者/刘芳
通讯员/刘一鸣

“大学生背上双肩包就能来
创业”，在株洲是一个怎样的愿景？

5月 10日，一辆满载大学生
的免费专线，从长沙天马山公
交首末站启程，一个小时后到
达株洲。大学生们走进芦淞服
饰市场群，探秘金冠服饰的宝
藏小店，夜游芦淞服饰城，感受

“制造名城”的潮流魅力。
来自伊拉克的湖南大学工

商管理学院博士生阿索·穆罕
默德·拉蒂夫（下称阿苏），格外
显眼。他带着妻子、两个儿子穿
梭在商铺间，被琳琅满目的服
装吸引，挑选款式、试穿、下单，
一家人拎着大包小包，在市场
里逛得不亦乐乎。

“这是一个令人惊叹的市
场，不仅服装款式丰富，质量优
质，价格还实惠。”阿苏尤其对
芦淞市场的童装非常感兴趣，
萌生了“将株洲童装推向中东”
的创业构想。

事实上，近些年，随着中部
崛起、制造强省等战略部署，以
及对大学生创业难题的创新破
局，湖南被越来越多的年轻人

“种草”，越来越多像阿苏一样
的 大 学 生 创 业 项 目 在 湖 南 落
地、开花。

今年五一，株洲文旅广体
局以文旅为媒、产才融合，创新

推 出“ 文 旅 + 创 业 ”融 合 模 式
——以免费专线为纽带，让大
学生在沉浸式体验中感知城市
产业基因。

“大学生游株洲”专线大巴
的设计凸显产才融合深意：方特
乐园展现文旅创新活力，中心广
场链接商贸资源，博物馆后植文
化底蕴，而芦淞市场群作为中南
最大服装集散地，则成为大学生
触摸实体经济的窗口。

株洲的实践背后更得益于
系统性政策的支撑。省级层面，
设立了 5 亿元大学生创业投资
基金，株洲高新区率先落地 500
万元专项资金池，对优质项目
给予最高 20 万元无偿资助。全
市建成 16 家创业孵化基地，推
出“创业导师+产业链资源”对
接机制。

目前，芦淞区相关部门正
在与阿苏紧密洽谈。阿苏感叹：

“这里不仅有服饰产业集群，更
有一站式创业服务，让想法快
速落地。”

从“引客”到“引才”，从“大
学 生 游 株 洲 ”到“ 青 年 创 在 株
洲”，这座以轨道交通、航空动
力闻名的制造名城，正以开放
姿态拥抱青春力量。

当文旅大巴变成创业直通
车，株洲的故事印证：一座城市
的吸引力，不仅在于产业的高
度，更在于为梦想提供的温度
与厚度。

“数”看株洲

一季度全市规上文化企业
营业收入增长9.3%


