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北大教授反对提高个税起征点
被指“逻辑混乱”

北大教授姚洋反对提高个税起征点，称我

国交个税人口比例不足 20%。董明珠则多次建

议提高至 1 万元，认为此举能提升年轻人消费

和幸福感。

7 月 10 日消息，据国内媒体报道称，北大博

雅特聘教授、国发院经济学教授姚洋表示，反对

提高个税起征点。

“你知道我们交个税的人占我们人口的比

例是多少吗？答案是没超过 20%，我们很少人

交个税，你再提高起征点，更没人交了。”姚洋

说道。

在姚洋看来，起征点是不是可以提高到八

千、一万，那是‘何不食肉糜’的人的想法。在这

之前董明珠曾表示，希望提高个税起征点，标准

至少是 1万元起步。

“从 5000 元到 10000 元的跨度可能有点大，

但现代生活需求变化也很大，提高个税起征点，

能让年轻的工薪阶层敢于消费。”董明珠说道。

2018 年以来，董明珠每年都建议提高个税

起征点至 10000 元，而她也是重申，提高这个起

征点，让年轻人敢于消费，为他们增添更多的幸

福感。

而更多网友站在董明珠这边，认为北大教

授姚洋的言论有点偏激，扯上‘何不食肉糜’的

典 故 ，真 是 逻 辑 混 乱 ，简 直 就 是“拧 不 清 ”。

（据和讯网）

“坐高铁一定要穿长裤”？
官方回应“半年换一次”

最近，有网友在社交平台发文质疑高铁座位套更换不

勤，座位不干净，称坐高铁一定要穿长裤#引热议。

不少网友在评论区表示，“不仅座椅不干净，小桌板也

不干净！”

对此，12306 客服工作人员回应称，动车组列车的座席

套是 180 天一换，但如果座位脏污影响乘车，乘客可以向

列车工作人员反馈，工作人员会帮忙处理。另外，卧铺列

车的床单被套是一客一换。

针对这个回应，网友感觉“180 天就是半年，半年一换

也太长了！”

此前，有媒体发起微博投票，对于高铁座椅 180 天换

洗一次怎么看？超过六成的投票者觉得：换洗时间太长

了，有点担心。 （据新闻晨报）

儿子高考697分
服刑父亲喜极而泣

近日，安徽巢湖监狱，当罪犯刘阿伟（化名）得知家人

汇款 69.7 元时，他喜极而泣，激动地告诉民警：“我儿子高

考考了 697 分！”原来，阿伟曾与亲属约定好，儿子高考多

少分就汇多少钱。

两年前，阿伟因犯罪入狱，妻子与其离婚后便独自抚

养孩子。得知喜讯后，阿伟入狱以来第一次与儿子通电

话。“我准备上北大，等我拿到通知书再去看你，我和弟弟

妹妹都不怪你。你在里面好好改造，我们在家里面等你回

来。”儿子说。阿伟表示，自己一定踏实改造，争取早日回

家团聚。 （据闽南网）

以军再发撤离令
加沙民众流离失所

据巴勒斯坦通讯社消息，从 8日凌晨开始，以军在加沙

城多地开展军事行动，已有数千人被迫离开加沙城。8日下

午，以军要求加沙城西北、西部等地的民众向加沙地带中部

城市代尔拜拉赫撤离。加沙民众再度在“炮火中逃离”。

过去 10 天，通过对接收新一波流离失所者地点的评

估发现，目前估计加沙每 10人中就有 9人流离失所。

流离失所者穆罕默德说，“我们经历了惊心动魄的一

夜，飞机盘旋，炮声隆隆，无人机从各个方向开火，不知道

还能逃去哪里。”

另一名流离失所者阿卜杜拉说，差不多凌晨2时30分左

右，他们从后面邻居的房子跑出来，睡在大街上。“天知道现

在会发生什么，不如把我们活埋了吧，让这一切痛苦结束。”

联合国秘书长发言人迪雅里克表示，以色列最新的撤

离令影响了流离失所的巴勒斯坦人避难的 60 多所学校，

此外还有 2家医院、6个医疗点和 2个初级医疗保健中心。

（据央视新闻）

股民最开心的事情来了
11日起暂停转融券业务

财联社 7 月 10 日电，证监会最新发布信息显示，为切

实回应投资者关切，维护市场稳定运行，经充分评估当前

市场情况，证监会依法批准中证金融公司暂停转融券业

务，进一步强化融券逆周期调节。

自 2024 年 7 月 11 日起实施。存量转融券合约可以展

期，但不得晚于 9 月 30 日了结。证监会表示，此次调整对

存量业务分别明确了依法展期和新老划断安排，这有助于

防范业务风险，维护市场稳健有序运行。证监会表示，将

坚持问题导向和目标导向，始终将维护制度公平性和提升

市场内在稳定性放在突出位置。同时，根据市场情况，加

强日常监管和逆周期调节，对不当套利等违法违规行为从

严打击，保障市场稳定运行，切实维护投资者利益。

自 2023 年 8 月以来，证监会根据市场情况与投资者关

切，采取了一系列加强融券和转融券业务监管的举措，包

括限制战投配售股份出借，上调融券保证金比例等举措。

下一步，监管对不当套利等违法违规行为从严打击，保障

市场稳定运行，切实维护投资者利益。 （据财联社）

路透社 9 日报道，法国巴黎检察官办公室

当天表示，已对极右翼国民联盟领导人玛丽娜·

勒庞展开初步调查，她涉嫌在 2022 年竞选法国

总统期间非法融资。

检方表示，这项调查于 7 月 2 日启动，依据

是国家竞选账户和政治融资委员会 2023 年的

一份报告，该委员会负责审查候选人的选举费

用和资金。警方将调查贪污、伪造、欺诈以及竞

选候选人接受贷款的指控。勒庞及其政党此前

否认在竞选资金方面存在不当行为。

出身政治世家的勒庞身上有许多标签——

“女强人”“民族主义者”，现年 56 岁的勒庞一度

被称为“法国最危险的女人”。在刚刚结束的法

国国民议会选举，勒庞意外遭遇了“滑铁卢”。

受此影响，当地时间 7 月 9 日，法国股市再

遭抛售潮，法国 CAC40 指数收跌近 1.6%，将前

几天的小幅反弹悉数回吐。7 月 10 日截至发

稿，暂报 7492.31点，微跌 0.22%。

法国可能陷入总理“难产”的尴尬

法国内政部 8 日宣布的国民议会选举第二

轮最终统计结果，左翼联盟“新人民阵线”获得

的议席数领先，执政党联盟“在一起”排名第二，

此前被普遍看好的极右翼政党国民联盟及与之

结盟的部分右翼共和党人士仅列第三。

专家分析认为，此轮选举过后，三大阵营议席

数都在140至190席之间，低于达到绝对多数所需

的289席，法国国民议会将正式开启“三足鼎立”局

面，将给法国政坛带来诸多政治动荡和挑战。

“没有任何一方占据绝对多数，带来的一个

直接难题便是未来的总理人选问题。”复旦大学

中欧关系研究中心副主任简军波认为，按照惯

例，法国总统应邀请议会中最大党派的政治人

物担任总理，组成内阁行使行政权力。但目前

来自执政党的阿塔尔总理上任不久，并无过错，

剔除他而以其他党派人士取而代之，这对马克

龙及执政党来说难以接受。若选择最大党派领

袖为总理，则马克龙应提名左翼联盟人选，但他

显然对选择与左翼政治人物共事尚未做好思想

准备。若马克龙坚持让阿塔尔继续担任总理，

或从自身所在党选择另一人代替其总理位置，

势必引发左翼联盟的严重抵制，极右翼的国民

联盟也不会服气。因此，选举虽已结束，法国却

可能陷入总理“难产”的尴尬境地。

马克龙可能面临弹劾

据证券时报报道，法国未来的政治前景会陷

入不确定性，可能面临潜在的政治僵局。这对中

间派总统马克龙来说也是一个打击，他本想通过

提前选举重整政治格局，但最终导致议会严重分

裂，这不仅让任何人都难以推进国内议程，还将

削弱法国在欧盟和其他对外关系中的地位。

如果政治角力导致法国财政和债务指标大

幅恶化，法国主权评级将面临风险，该国评级展

望可能会从稳定下调至负面。选举结果使法国

处于“前所未有的境地”，称财政对信用的影响

是负面的，削弱对财政整顿的承诺将增加信用

下行压力。

英国天空新闻网和美国广播公司的报道认

为，如果最终各党派阵营间分歧严重，无法达成

协议，马克龙可能会选择任命一个“技术官僚政

府”，并于一年后再次宣布举行议会选举。“技术

官僚政府”可以暂时保证政府在一年内的正常

运转，例如批准 2025 年的年度预算。但是一旦

在执政过程中引发其他阵营的不满，马克龙可

能面临弹劾。 （据每日经济新闻）

法国“最危险的女人”被查！
受此影响，法国股市再遭抛售潮

玛丽娜·勒庞。图片来源：视觉中国
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夏天，当然要喝冰美式！进入夏季，星巴克等咖啡品牌纷纷推出冰咖

优惠活动。一杯冰咖，已成为祛除班味的必备品。

在咖啡高需求的日本、韩国等周边国家，食用冰早就是一种消费习

惯。智研瞻产业研究院介绍，在日本的便利店中，一次性冰杯的年消费量

已经达到 25.7亿杯，冰杯已经成为和饮料一样的大众消费品。

在我国，冰杯市场才刚刚起步，冰杯的想象空间不止局限于咖啡+和

酒+，各色果味饮料及茶饮，都是更适合中国人的选择。在茶颜悦色，冷泡

茶也一年比一年热销。原叶茶或果味茶+冰杯，正成为中国人的新式饮茶

方式。

据奥纬咨询和美团闪购共同撰写的《2023 即时零售冰品冰饮消费趋

势白皮书》预测，2026 年我国冰品冰饮在即时零售市场规模有望突破 630

亿元。

无论是啤酒、预调鸡尾酒、茶、果汁饮料、气泡水、包装水还是咖啡等，

均可以和冰杯发生不错的化学反应，冰杯的应用场景十分广泛。

实际上，冰杯的热度，也正是自制饮品的风带火的。

去年夏天，农夫山泉入局冰杯赛道，也进一步加速了冰杯的出圈和内

卷。有公司表示，今年公司出厂价已经下调近一半。业内人士预测，随着

越来越多的企业入场，冰杯的价格将会迎来新一轮降价。

这也正好契合目前处于观望状态中的消费者的心理。“毕竟，一次一杯

封装的冰杯更方便使用，比起家中冰箱自制的冰块，卫生方面也更放心。”

市民刘女士表示。

在终端市场行业人士看来，中国的冰杯市场尚处于打开的初期，想象

空间还很大。在消费降级和生活品质升级同时出现的当下，冰杯或将承载

着新的市民，全面打开自制饮品这一新的赛道。

可单卖，可百搭，冰杯成今夏新宠
株洲晚报融媒体记者/成姣兰
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气温炸裂式攀升，冰饮成为年轻人消暑的必备
品。经过几年的习惯培育，今年，冰杯正式获得多
数年轻人的青睐，成为夏日新宠。

在炎炎夏日，冰杯遇上任何饮品，似乎都是
绝配。冰杯+咖啡、冰杯+茶饮、冰杯+小酒，随着
饮品 DIY 在社交网站的流行，冰杯成为新的时尚
单品。

2.8元到3.5元不等的冰杯，你会接受吗？记者
调查发现，这一时尚新品在株洲有着明显的地域和
人群标签。在消费不断内卷的当下，越来越细分的
品类，不断满足着多元的需求。

年轻人聚集度最高的地方，在株洲

非中心商圈莫属。寻找时尚单品冰杯，

也非此地莫属。7 月 5 日下午，记者来到

希尔顿新佳宜便利店，进门右侧的单独

冰杯里，整整齐齐摆着“佳宜咖啡”的冰

杯，2.8 元一杯，促销的海报在收银台上

方的显著位置，享受着当红的福利。

店 员 介 绍 ，冰 杯 主 要 是 连 锁 店 在

卖。新佳宜几乎每个店都有专门的冰

柜 ，并 且 越 热 越 好 卖 ，眼 下 旺 季 刚 刚

来临。

在店门左侧的长条桌上，客人用完

的养乐多瓶子尚未来得及收拾。“这就是

流行的喝法。冰杯+饮品，冰杯+咖啡，

客人自制。”店员介绍，店里还有现成的

冰杯咖啡出售，目前促销价 99 元 12 杯，

算下来仅 8.25元一杯，销量不错。

记者仔细查看新佳宜的冰杯发现，

冰含量仅占据杯子的三分之二。店员介

绍，这是特意为调饮留出的空间。随着

旺季来临，该店单日可卖出几十杯，多则

上百杯。

此外，6.9 元一公斤的袋装冰块，也

成为新的销售单品。

在 JOJO 街 7-Eleven便利店，共有两

个品牌冰杯出售，分别为品牌自有冰杯

与农夫山泉冰杯，售价都在 3.5元。与新

佳宜冰杯相比，冰量更多。

“我们自有冰厂，从开业就一直有冰

杯卖，只是今年市场全面火起来了。”该

店店员介绍，作为引领潮流消费的便利

店，7-Eleven 在时尚快消品上的嗅觉向

来比较敏锐。

在该店，冰杯也带火了周末的小瓶

洋酒和啤酒。“十多元至二十多元一瓶的

小鸡尾酒，周末都能卖上千元。”店员介

绍，用冰杯调个洋酒，成为不少年轻人夜

生活的时尚配置。

记者走访周边其他便利店发现，冰

杯已成为各店的标配。与往年不同的

是，冰杯不再与冰激凌等其他夏日冰饮

同柜存放，而是在冰柜的上方设置悬空

的两门小冰柜单独存放。作为单品而

言，给足了位置。

“都说冰杯很火，我怎么找了几个店

都没卖？”带着市民王女士的疑惑，记者

走访了神农商圈及附近。

去年，戴永红新闻路店都有冰杯可

卖，今年走访发现，去年挤在各色冰激凌

中间的冰杯未见踪影。店员介绍，由于

冰激凌种类多，已无多余位置放置冰

杯。时常有人来问，不过总量并不多。

记者连续走访几家小卖部，也未发现冰

杯的身影。

在河西桂鑫汇金中心 Today 今天便

利店，为防止冰块融化，冰杯被放置在冰

柜的最底部。“有人问就卖，销售不多。”

店员表示。

冰激凌专卖店老板汤继有介绍，有

不少经销商上门推销冰杯，但他并不看

好。“就几块冰，要卖 3.5元，感觉太贵了，

在居民区不会有人买的。”他认为，最多

一块多钱，不然很难打开大的市场。持

这一想法的人不在少数。

戴永红店员表示，社区消费人群以

居家为主，要冰块多数选择自己冰冻，

且中老年讲究养身，冰块需求量不大。

她猜测，这也是以社区店为主的戴永红

不选择冰杯的原因。就连 7-Eleven 老

店员也觉得，作为中年人，3 块多钱一杯

的冰杯真的是可有可无的产品。这也

决定了冰杯这一网红单品，目标消费人

群锁定在追逐时尚生活又对价格无感

的年轻人。

作为三四线城市的株洲，时尚消费

的风可能吹得慢那么一步。在北京等

地，冰杯已经成为各大便利店和超市的

标配产品。除原味冰杯外，甚至还有果

音柠檬冰杯等混合产品。在盒马生鲜超

市，冷萃咖啡液、葡萄汁、百香果汁也开

始被做成小颗冰球装杯售卖。

记者打开美团外卖，输入“冰杯”字

样，各色店铺均推出了冰杯促销活动。

新佳宜便利店线上促销价为 0.79 元一

杯，是正常价格的 2.63 折。一家超市推

出的寒江雪食用冰块价为 0.1元一杯，月

销超过 200 杯。另一家超市冰杯价为

0.01 元，月销 300 杯，成为超市拓展线上

的引流产品。

截 至 2024 年 6 月 16 日 ，在 天 眼 查

App 上，以制冰厂为关键词，可以搜索到

2033 家存续企业，其中约 490 家为近三

年成立的新公司，成立时间不满一年的

公司有 144家。

广州冰力达食品有限公司在制冰领

域深耕了 20 年，旗下冰力达、冰马仕、竟

成三个品牌的冰杯产品，和罗森、美宜

佳、霸王茶姬、喜茶、茶颜悦色等均有长

期合作。总经理司大进向“有意思报告”

介绍，近几年公司出货量呈倍数级增长，

年销量一度从 2022 年之前的一百万、两

百万杯翻番至 2023年的 5000万杯。

有店子单日卖上百杯，冰杯成店铺销冠1

社区和小商圈难得一见2

3 冰杯为何这么火？

在各大便利店，冰杯被放置在独立冰柜。 记者/成姣兰 摄


