
斗转星移，许多企业已经意识到了文
化出口的重要性。

“产品是文化的载体。”华联瓷业董
事长许君奇介绍，通过国家认定的企业
技术中心平台，公司加大产学研合作
力度，结合中国传统文化特色、文化
元素、文化精髓提升产品的文化
性，近两年申报各项专利近 200
项，每年研发创意投入占销售
收入超过 3%。

陶润实业自 2015 年起，
对 国 家 非 物 质 文 化 遗 产
——醴陵釉下五彩瓷烧
制技艺进行专业化设计
开发，已为全球 20 多
个 国 家 、50 多 家 企
业 提 供 相 关 文 化
创 意 设 计 服 务 。
公司还与广州
美院、中央美
院开展定期
合作交流，
希 望 在
传统设
计 和
现
代

艺术中找到契合点。
裕丰烟花、吉利烟花等烟花企业则从

2015年开始，每年在美国旧金山、洛杉矶举
行烟花文化节。

醴陵市相关政府部门也积极组织陶瓷、
烟花企业到国外开展文化交流活动，赴德
国、美国、芬兰、澳大利亚等地交流百余次。

但不得不承认，在文化出口方面，醴陵
还处于初步阶段。这片天地依然大有可为。

采访过程中，记者听到了这么一个故
事。两年前，株洲代表团赴英国参展，隔壁
展厅摆出的是英国皇家瓷。代表团负责人
当即让本地陶瓷企业送来一些展品进行展
示。可由于各种原因，企业代表只准备了较
为普通的马克杯和碗、盆等。

“不是说这些日用瓷不好，只是别人摆
出的是奢华精致的高端产品，而我们一听
到出口展示，第一反应拿出的就是较为平
价、出口量最大的日用瓷产品，现场情形高
下立现。我们有代表陶瓷最高水平的釉下
五彩瓷，若当时能摆出来，相信效果会更
好。这也说明，我们的思想还是不够解放，
文化出口的意识依然不浓，对于本地的文
化产品缺乏自信。”该位受访者表示。

文化出口还要讲好产品背后的文化故
事。

“用文创的思维来做策划、讲故事，需
要一套较为完备的营销商业体系，也需要
企业从研发设计环节开始，就想好如何包
装这个产品，让文化深入到产品设计、生
产、包装、营销的各个环节，并贯穿始终。”

黄文澜说道。
从目前来看，醴陵本土企业中能做

到这一点的并不多。许多企业的设计、生
产、营销环节相互分开，陶瓷的绘制者、
生产者更多的是埋头于手中的技艺和
产品，参与到后续经营环节的不多。
尤其是在众多中小型企业中，员工
负责生产，老板和老板娘负责卖
货，卖多卖少是“指挥棒”，至于

“文化出口”这些听着似乎“高
大上”的概念，关注者甚少。

“这需要政府、行业协
会和企业来共同推进。”
一位业内人士指出，在
众多企业中构建良好
的营销体系，让文化
出口的概念从“云
端”落到“地面”，
深入到企业之
中，方能让中
国陶瓷文化
在 世 界 舞
台 绽 放
更 加 夺
目 的
光
彩。

让文化出口落到实处
任远

醴陵如何走好
文化出口之路

醴陵陶瓷
花炮文化，常常为

当地人所津津乐道。
醴陵陶瓷历史悠久，

汉朝逐渐产陶，宋元时期即
有龙泉青瓷。公元 1908 年，醴陵

发明赫赫有名的釉下五彩瓷。釉色
晶莹润泽、纹样五彩缤纷、永不褪色

的釉下五彩瓷，被誉为“国瓷”，列入国
家级非物质文化遗产名录，见证了一代

又一代醴陵瓷人的匠心与传承。
醴陵还是烟花鞭炮的发源地、花炮祖师

李畋的故乡，享有“花炮之乡”的美誉。醴陵
生产烟花鞭炮至今已有 1300多年的历史。

搭乘改革开放的春风，醴陵的陶瓷和花
炮以产品形式走出国门，扬帆海外。天下名瓷
出醴陵，根据估测，全球每 4 个陶瓷杯子中，
就有 1个产自醴陵。2020年，在全球疫情形势
严峻之时，醴陵市完成外贸进出口总额 4.88
亿美元，约占当年该市 GDP 的 4.6%。截至

2020 年底，醴陵拥有自营进出口权企业 459
家。外贸经济成为当地经济发展的重要支柱。

这些优势成为醴陵申请国家文化出口基
地时的筹码。一位商务部服贸司有关负责人
在公开场合表示，在评选该基地时，文化产业
基础较好、贸易潜力较大、发展思路明晰是重
要考量标准。醴陵符合这些条件。

该负责人也阐明了打造国家文化出口基
地的初衷：“通过发挥基地的集聚、引领和辐
射作用，培育一批具有较强国际竞争力的文
化企业，形成一批具有较强辐射力的国际文
化交易平台，摸索一批适应文化贸易创新发
展的模式和经验，带动文化贸易高质量发展，
为提升中华文化软实力提供支撑。”

于醴陵而言，推动文化出口恰逢其时。
株洲天机巧陶瓷科技发展有限公司董事

长黄文澜长期从事醴陵陶瓷文化研究，在她看
来，借助政策东风，走好文化出口这步棋，将给
醴陵陶瓷产业发展“带来不可估量的力量”。

这是出于对产业现状的深度思考。受疫

情 影 响 ，众 多
行业面临产业结构
调整。劳动密集型的日
用瓷行业也不例外。醴陵陶
瓷出口产量虽大，但附加值不
高，激烈的竞争让企业的利润率不
增反降。推动产业转型升级，是企业
和政府的共识。

“推动文化出口是转型路径之一。”
黄文澜举了奥地利国宝品牌 Augarten 的
例子，“作为欧洲皇室陶瓷生产基地，他们
一只小小的咖啡杯为何能卖到 300百欧元？
并非是他们宣扬的手绘工艺和原矿颜料，因
为在这点上我们也能做到，甚至做得更好。说
到底，还是因为它讲好了文化和品牌的故事。
在许多人眼中，它不仅是一只杯子，更是一件
奢侈品，是消费者身份与品味的象征。这便是
文化出口的经济价值。当然，它背后还蕴藏了
巨大的社会价值和文化传播意义，这不是金
钱能够概括的。”

千年窑火如何越
烧越旺，让中国文化
在大洋彼岸绽放精
彩？这是醴陵市正面
临的新考题。

9月，在首届国家
文化出口基地论坛
上，商务部等四部门
向 16 家全国第二批
国家文化出口基地授
牌，有着花炮瓷都美
誉的千年古邑——醴
陵市位列其中。它是
全国唯一入选的县级
市，也是继长沙之后
我省获评该殊荣的又
一地区。

文化出口之于醴
陵的意义在哪？它又
该如何走好文化出口
之路？有哪些路径可
以借鉴学习？前不久，
省商务厅一行来醴陵
调研国家文化出口基
地建设情况，本报记
者随之深入调研，希
望从中找到答案。
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文化出口不能一蹴而就，
需要且行且思，且悟且进。
走好文化出口之路，人才是关键。

但在采访中，企业普遍反映，人才不
愿来、留不住成为醴陵当地企业面临的头

疼事。“现在愿意进入陶瓷、花炮行业的年轻
人越来越少，像我们公司中，最年轻的都是 80

后，平均年龄接近 40 岁。”陶润实业相关负责
人表示，尤其是与文化相关的顶级设计、营销人
员，能招来的更是凤毛麟角。

县级市生活地域配套的客观原因，让许多企
业不得不将目光投向本地院校，从本地招聘，再
内部培养。

“但现实是，针对这些人员的职称晋升体系
并不完善，相关的人才政策也不够健全。”一位企
业负责人表示，以人才引进政策为例，许多人才
引进的政策门槛为硕士甚至博士，“而对于那些
更适合本土企业的中专、大专人才，光学历一条
便被这些政策拒之门外，很难享受人才福利。”

走好文化出口之路，也要把握好创新引
领。

“让中国文化走向世界，不能简单地
输出，更要找到中西文化中相契合贯通

的点，让中国元素用一种更易于被外
国人所接受的模样走出去。”陶润

实业营销总监蒋忠明表示，这就要求企业更注
重设计，在创新上下功夫。

有这么一个例子。一家陶瓷企业将设计作
品发给欧美国家后，对方对图案中具有东方特
色的荷花提出质疑。原因在于美国荷花很少
见，他们希望使用本国常见花卉做图案。

“这也说明在文化软实力的传播过程中，
我们要找到一条更合适的路径，让中国元素在
融合流动的地球村里变为一张张生动的‘文化
名片’。”该企业负责人说道。

走好文化出口之路，还需要政府的扶持发
力。

“对于企业来说，文化出口道阻且长，我们
也许很难在短期内见到收益，这必将是一个从
量变到质变的过程，它需要政府与企业共同完
成。”黄文澜说，这种支持不仅体现在资金和政
策倾斜上，也体现在人才培养、商业体系构建
和平台搭建之中。

民族复兴，必然要伴随文化的复兴，在
曙光初露之时，更需讲好中国故事、传递中
国价值，向世界展示一个“文化中国”。我们
期待古邑醴陵能在对外贸易中向世界阐释推
介更多具有中国特色、体现中国精神、蕴藏
中国智慧的优秀文化，带动中华文化走出国
门，走向世界。

前景：文化出口 恰逢其时

调查：这片天地 大有可为

株洲日报·掌上株洲记者/任远

2.

1.

思考：找准路径 传递名片3.

上海徐汇区：关注内容创意聚集
注重内容创意。该区以西岸为核心，吸引了一批国内外知

名艺术机构和艺术家入驻，“美术馆大道”初具雏形，与法国
蓬皮杜艺术中心签署战略合作协议；充分利用徐汇区科

技创新和人工智能发展优势，打造数字文化产业高地；
设立“文化发展专项资金”，众多文创企业得到了多层
次、全方位的文化金融服务。

西岸艺术品保税仓库还与新加坡自由港合作，
打造的国内首个纳入自由港全球服务体系的艺术
品保税综合服务平台，已经为苏富比、佳士得等百
余家艺术机构提供艺术品专业服务。2018 年以
来，已流通展品近 120件，总货值逾 9亿元。

长沙：打造一站式版权服务中心
长沙市国家文化出口基地启动的马栏山版

权服务中心·优版权一站式版权综合服务平台
建设，以区块链技术为核心，依托大数据、人工
智能等先进技术，通过线上线下相结合，实现了
版权存证确权、登记、授权、侵权监测、取证、公
证、维权、价值评估、质押等全链条服务，打通了
版权贸易产业链各个环节，提高了版权保护和服
务效率，有力带动版权贸易发展。

杭州：以平台为媒 带动文化走出去
中国（浙江）影视产业国际合作区基地开发建

设的海外影视发行一站式服务平台，以平台搭建为
依托，推动中华文化走出去，积极布局海外数字新媒

体发行渠道，自主创建影视剧海外出口平台“华剧
场”，海外订阅用户数突破 500万。

基地立足运营海外平台数字化专有频道的经验与
优势，让全世界更多国家的观众更深刻全面地了解源远

流长的中国文化，最大程度发挥影视文化贸易在提升中
华文化影响力等方面的重要作用，实现社会效益和经济效

益双提升。

厦门：创新艺术品交易模式
紧抓厦门获批跨境电商综试区契机，鼓励全市油画企业利

用厦门自贸片区跨境电商平台优势，通过亚马逊、速卖通等跨境
电商平台拓展油画产品海内外市场。2020 年，全市油画行业通过电

商平台售出产品金额超 5亿元，占总成交额的 20%，产品远销欧美、中
东等国家和地区。开发艺术品线上拍卖小程序，举办当代艺术及潮流

文化、尚品-瑰丽珠宝、当代国画名家妙品专场等线上拍卖活动 51 场
次，累计成交金额约 3000 万元。

该市还创新艺术品进出境监管模式，联合海关、文物管理等部门，创新优
化艺术品通关模式，重点支持发展文化保税拍卖业务。挖掘保税政策优势，对

综合保税区内的归类、审价、通关、查验等通关监管流程全方位优化。支持符合条
件的文化艺术品经营企业自主选择“提前报关”“两步申报”等模式办理文化艺术

品进境申报手续，到岸文化艺术品优先办理检疫手续，实现飞机落地“秒放”。

他山之石

记者手记

文化产品的投入低、利润高，又不会面
临反倾销制裁、别国敌视等问题，因而被
许多国家视为贸易出口的焦点。我国从
国家层面推动文化出口，立意深远，高
瞻远瞩。

然而，这一战略要落到实处并不
容易。大抵是因为人们一听到“文化”
这个词，便会下意识地认为这个概念
有点“虚”。所谓文化，它看不见摸不
着，即便在百度上搜索词条，能说明
者也是寥寥。

一路采访下来，我逐渐认识到文
化出口之于企业的意义。在竞争激烈的

市场之中，本地陶瓷、烟花的利润率之低已
经压得许多企业喘不过气来。要转型升级，
提升产品附加值的文化出口正是最佳选择
路径之一。

这个过程不会一蹴而就。它需要企业自
身意识的觉醒，企业家对自主创新的坚持，
以及政府在平台搭建、政策扶持、资金支持
等方面的送去“及时雨”。

随风潜入夜，润物细无声。我们相信，只
要假以时日，醴陵必能把握“时间窗口”，生
产质量更高的文化产品，打造影响更大的文
化品牌，为世界文化版图提供不一样的景
观。

企业负责人介绍醴陵陶瓷。受访者提供

醴陵瓷器走出国门醴陵瓷器走出国门。。
受访者提供受访者提供

醴陵陶瓷参加展出醴陵陶瓷参加展出。。受访者提供受访者提供


