
攸县豆腐好吃众所周知，
但豆腐娇嫩，保鲜期短，不好
运输。不少远方的顾客咨询，
如何让攸县豆腐走上更多食
客的餐桌？

“要想让攸县的豆腐走出
去，只有一条路——解决异地
运输的问题。”株洲湘东情食
品有限公司相关负责人介绍，
在豆腐保鲜环节，公司找到了
湖南省农产品加工研究所，针
对攸县豆腐开发保存技术和
包装工艺。

有了专属保鲜袋，水嫩嫩
的豆腐目前已销到北京等地，
依托顺丰物流次日抵京也只
要 10元运费。

2019 年，在已经入驻 8 年
的“湘东情”天猫旗舰店上，除
了以往常见的香干类豆制品，
还重磅推出了鲜豆腐系列。

而在此前，由于保鲜、冷
链运输等问题未解决，攸县豆
腐在外地做不到“物美价廉”。

技术的投入，加上运输成
本的投入，换来了迅速铺开的
市场。上述负责人说，“就像顺
丰说的，不是我们速度快，是
别人慢。”

目前，攸县有 3C认证的豆
腐生产企业有不少，手工作坊
更多，但真正打造自主品牌、
将攸县豆腐销往全国各地的，
仅有湘东情一家。

“株洲味道”如何飘得更远
——我市企业参加2021中国国际食品餐饮博览会启示录

株洲日报·掌上株洲记者/刘芳

9月 10日至 12日，2021中国国际食品餐饮博览会(以下称“2021食餐会”)在长沙举行，
株洲20家食品餐饮企业携各自的“明星产品”参展。

这次食餐会，株洲企业有什么收获？给株洲企业带来什么启示？“株洲味道”如何飘得更远？

“熊妈妈”创业记
株洲日报·掌上株洲记者/刘芳

9月 18日，中秋节前三天，炎陵熊妈妈艾米团农
副产品有限公司总经理谢竹春忙得“脚不沾地”。

“公司刚起步，业务员是自己，送货员也是自
己，今天一天送了 400多单月饼，有炎陵县的，也有
株洲市区的。”对谢竹春说，凡事亲力亲为，才能及
时发现问题，解决问题，与客户保持更紧密的联系。

果品加工，延长黄桃产业链
黄桃是株洲的“明星水果”，获得了地理标志证

明，还入选了“湖南十大农业区域公用品牌”。目前
炎陵县

黄桃种植面积 9.5 万亩，总产量 6.1 万吨，享有
“炎陵黄桃，桃醉天下”的美誉。

谢竹春家住炎陵县下村，也是炎陵黄桃产业受
益人。

“我们吃黄桃，又因黄桃走上了脱贫致富之路，
黄桃成为我们的‘金果果’。”谢竹春说，但是很多九
分熟的炎陵黄桃不易储存，也不能长途运输，村民
只能等着它慢慢烂掉。

谢竹春看在眼里，愁在心里，下决心要通过深
加工解决这一难题。

“农业不加工，等于一场空。”谢竹春认为，进行
果品加工，延长黄桃产业链，反季节销售，化解风
险，实现增值，帮助果农增收，才是唯一出路。

订单爆满
“看李子柒的短视频，她经常用桃花加工制作

成桃花酒或者其他食物。”谢竹春得到了灵感。
每年，果农为了保证黄桃挂果率，并且保留

高品质的黄桃，果农都要疏果，摘下来的桃花，
谢竹春都留下来。洗干净，烘干后保存下来，
再加工成做月饼饼皮的原料。

她还用新鲜黄桃果肉，加工后，作为冰
皮月饼的原材料。试了又试，终于成功，

鲜甜又绵密。
经过多道工序，研制出了桃
花冰皮月饼、黄桃冰皮月饼。

经过试吃，味道稳定后，谢
竹春将冰皮月饼送去相关
部门做检测，并得到了生
产的相关许可证。
“这不仅能提高黄桃的附

加值，增加果农的收入，还能弥
补黄桃产业加工技术和加工能力

不足的短板，延长黄桃产业链。”谢竹春欣慰地说。
为了保证月饼的新鲜，谢竹春今年实行预定销

售。这不，凭借好口碑，中秋节还没到，订单已经爆满。

将在株洲开旗舰店
创新，是谢竹春创业的动力源泉。
每年三月，艾草飘香，谢竹春会到田野里采摘

新鲜的艾叶，邀上亲朋好友，做上一顿美味的艾叶
米果，一起分享快乐时光。谢竹春说，“艾叶煮熟
了，热气腾腾的米果散发着箬叶的味道、腊肉的香
味，让人食欲大开。”

“其实，最开始是自己喜欢做美食吃，后来朋友
吃了，觉得好吃就传开了，然后有了小作坊，到现在
成立专门的品牌公司。”谢竹春说，“公司董事长妈
妈姓熊，为了感恩妈妈，所以取名熊妈妈。”

与传统的制作艾叶米果方法不一样，谢竹春将
艾叶米果做成饺子形，有“念祖情结”的意味。她还
将五谷艾饺的配方改良，不添加糯米，更容易消化，
适合更多人群吃。

目前，五谷艾饺已进入株洲多个知名饭店，如
大碗先生、兄弟厨房、彭厨等饭店的热门点心。

“今年 7月底，我们在长沙开了第一家旗舰店，
遗憾的是，遭遇了疫情，所以市场反应还需要时
间。”谢竹春仍满怀信心，下一步计划在株洲选址开
旗舰店。

“苗妹子”不仅连续多届参加食餐
会，而且每届参展都有不同的新产品诞
生。去年，有白嫩冰滑的豆花，虽然价格
不低，但在现场获得好评，今年又有酵
素吐司、酵素馒头新上市。

总经理苏娅的想法很简单，饮食健
康越来越被重视，酵素食物又很受欢
迎，为什么不能用酵素发酵技术来发酵
面团？经过一个多月的反复调试，这款
酵素发酵的手工吐司应运而生。

“技术创新+宣传创新”，让苗妹子
持续受益，有不少采购商慕名前来。

从食餐会顾客的反响来看，其实株
洲产品缺的不是口感和质量，缺的是名
气。

然而在互联网经济的当下，创新往
往更容易“出圈”。株洲产品要做的是，
不仅是产品创新、品质创新，也要学会
宣传方法创新，讲好故事、传播特色文
化，有内容，更要会“包装”。

延伸产业链条，提升产业价值
在食餐会湘潭馆，记者发现一款酒的展柜前有不

少市民、采购商驻足咨询，有的在看一位耄耋老人泼墨
挥毫，有的在品酒。但让记者惊讶的是，有一位采购商
在询问酒瓶产自哪？

用苗妹子的话说，食餐会真的是商机无限！
那么，湖南有名的瓷器不应该来自醴陵吗？株洲馆

是否有陶瓷展示？株洲的产品是否与陶瓷实现融合？
仔细打听，才得知宴建新的茶与醴陵陶瓷实现了

融合，并计划此次食餐会主推新产品醴陵八景与白茶
搭配。让他遗憾的是，由于场地有限，没有地方陈列，所
以当天只摆出了茶叶，瓷器都放在车内没有得到展示。

醴陵是世界釉下五彩瓷的原产地，为全国三大“瓷
都”之一。醴陵种茶历史悠久，醴陵茶叶已被列入湖南
省“潇湘五彩茶”、株洲市“株洲红”茶叶产业发展规划。

瓷茶两大“IP”携手合作、抱团出击，是跨界合作、
强强联合，也是因势利导、顺势而为。以产业联合为契
机，茶文化与瓷文化在碰撞中结合，两者相得益彰，
彰显文化品味，能释放出 1+1>2的功能。

瓷茶融合，或许还只是起点，还可以构建“瓷+
茶+旅”新兴产业业态，进一步延伸产业链条，提升
产业价值，助推产业升级、消费升级。

其实，不仅是瓷与茶，更多的产业与产业之
间，都可以打破地域、行业、政策的壁垒，寻求产
业融合的广阔天地。
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产品故事

1. 【关键词】创新

走进株洲馆，人气最旺的展位应该
就是“苗妹子”。

各种传统的豆制品，嫩豆腐、香干、
豆腐红薯片、麻辣豆干等十余种产品，
闻香而来的食客络绎不绝。没错，这就
是株洲“西施豆腐”的魅力。

这次，除了常见的豆制品，“苗妹
子”还带来了新研制出的产品——酵素
吐司、酵素馒头。“口感松软，内部组织
绵密，即使是 48小时后，吐司依旧能保
存新鲜的口感。”湖南苗妹子食品股份
有限公司总经理苏娅和员工身穿苗族
特色服装，头戴苗族头饰，为自己的食
品代言。

另一边，一位化着精致妆容的小姐
姐，身穿精美的汉服，让人穿越到古代。
她一边切月饼给大家品尝，一边介绍，

“炎陵的高山黄桃大家都吃过，这款原
料取自炎陵高山黄桃、桃花的冰皮月
饼，口感细腻、香甜，值得大家点个赞。”

这款冰皮月饼是炎陵熊妈妈艾米
团农副产品有限公司的新品，共有四种
口味。“黄桃是让我们摆脱贫困的‘金果
果’，我们现在做的，希望能让这条致富
之路走得更宽、更远。”公司总经理谢竹
春说。

在湖南叁农企业管理股份有限公
司 ，除 了 圆 滚 滚 、胖 乎 乎 的“ 绿 胖

子”——肉冬瓜，今年还带来了黑玫瑰
苦瓜、丑八怪甜瓜等新品。独特的造型，
让这些产品自带流量，成为吸引游客的

“网红”。
从豆腐到酵素吐司、馒头，从黄桃

到黄桃冰皮月饼，从肉冬瓜到黑玫瑰苦
瓜、丑八怪甜瓜……这都是企业坚持创
新的结果。

而从此次食餐会的成绩来看，也证
实了这股创新的力量。

“苗妹子”成交额超过 10万元，还与
长沙天辰中央央厨正式签约，与省政府
食堂和煤炭厅食堂达成合作；“叁农”成
交额 10万元，年订单额 1000余万元，与
6家专业高端食品采购商签约合作；“熊
妈妈”100盒冰皮月饼现场销售、试吃供
不应求……

记者在展馆走访发现，各市州、主
题馆的展馆可谓是“百花齐放”“争奇斗
艳”。

在怀化馆，各种特色腊制品悬挂在
展墙上，过年的热闹、喜庆扑面而来。工
作人员在前方用蒸、煮、炒等方法，烹制
腊制品，各路食客纷纷闻香而来。

在韩国馆，“小姐姐们”穿上色彩鲜
艳的民族服饰，在展馆门口发宣传单、
跳民族舞，该馆还准备了现场有奖问答
等活动，吸引了一波又一波的食客。

见闻

启示

有“内容”，也要会包装

2. 【关键词】融合
见闻
青柑与红茶搭配，会是怎样的效果？
在醴陵茶叶协会展位，就能品到这个组合的独特味道。

“这款茶叫‘小青柑’。”工作人员介绍，青柑与红茶可谓
是“黄金搭档”，掏空新采摘青柑的果肉，再往果壳内填充初
制好的红茶，经过 32道工序再存放半年后即可。

“红茶的蜜香与青柑果香完美融合，不仅有茶韵，更有药
效。”醴陵市雅域生态农业发展有限公司总经理宴建新介绍。

作为“茶二代”，宴建新没有走父辈传统的种植经营模
式，转而主攻产品融合，念起“新茶经”。

除了这款一炮而红的“小青柑”，还有一款茶瓷结合的作
品——“五彩龙珠”，以醴陵釉下五彩瓷器作为容器，以红茶
为主打，配上绿茶、白茶、黑茶和黄茶，形成特色礼盒。

“通过瓷器带动红茶销售，可以让株洲红茶像釉下五彩
瓷一样走向世界。”晏建新说，“五彩龙珠”一改以往散茶的形
态，制作成一颗颗“龙珠”，便于携带和冲泡，每颗“龙
珠”的重量定制在 3到 4克，这也是标准化的制定。

今年，宴建新的产品融合又有新作品——将醴陵
白茶与醴陵八景融合。

启示

3. 【关键词】投入
加强农产品物流
等基础设施建设

随着消费升级、冷链物流的
高速发展，生鲜电商行业在迎来
黄金发展期。

但在这“黄金”背后，企业也
背 负 着 繁 重 的 成 本 压 力 ，其 中

“最先一公里”问题依是难点。
对企业来说，要加大研发成

本，解决技术壁垒，让产品更保
鲜。对相关部门来说，要培育和
完善农产品物流主体，加强农产
品物流的基础设施建设，让更多
农 产 品 从 田 间 到 餐 桌 全 面“ 保
鲜”。

见闻 启示

顾 客 品 尝
“熊妈妈”黄桃
冰皮月饼。

刘芳 摄

在韩国馆，市民与
人偶合照。 刘芳 摄

市民品尝苗妹子新推出的酵素吐司。
刘芳 摄

在 怀 化 馆 ，
腊制品悬挂在展
墙上，吸引市民、
采 购 商 前 来 选
购、咨询。

刘芳 摄

“苗妹子”展位
吸引了不少顾客驻
足品尝。刘芳 摄


