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清晨 7 时，炎陵娜妹子农业
开发有限公司（下称娜妹子公
司）厂房内已有了人们忙碌的身
影。检查机器，开机预热，整理物
料……车间主任范友献正在为
一天的生产做准备工作。

黄桃是季节性水果，软嫩可
口但不易储存，往年有一些黄桃
因无法长途运输，烂在了地里。
去年 11月，娜妹子公司董事长刘
丽娜和炎陵籍返乡女青年黄颖
一拍即合，决定办一个炎陵黄桃
深加工企业。今年 4 月，她们投

资 1000 多 万 元
的 黄 桃 果 汁 加
工厂建起来了，
可 以 加 工 处 理
黄桃。

上午 8 时，
工 人 们 准 时 到

岗 ，生 产 线
经过预热可

以正常运转。人工选果、初清洗
之后，干净的黄桃被放入全自动
流水线上。经过高压水流清洗、
去皮、研磨、高温灭菌等 10 多道
工序，香甜的黄桃汁就产生了。

“这条生产线是目前国内果汁生
产中最先进的一条。”范友献说。
与记者聊天间隙，有员工告知范
友献生产线上的黄桃消耗完了，
范友献马上电话通知运鲜桃过
来。“当前是黄桃销售旺季，流水
线每天运行 10小时以上，每小时
大约处理鲜果 3吨。”

炎陵生产的黄桃汁何时能
够上市？“预计 8月底，先在株洲
市的一些餐馆、食堂、扶贫超市
试销。”刘丽娜说，炎陵黄桃汁口
感香甜，目前已有多家果汁、啤
酒生产企业上门订购，公司准备
开发自己的果汁品牌。当前，该
公司正在和湖南果秀对接，借助
他们的流通渠道销往各地。

炎陵黄桃的“生命”历程
策划/尹二荣 执行/株洲日报·掌上株洲记者/黎世伟 张欲晓 陈辰

天上仙桃，炎陵黄桃。
“炎陵黄桃”以香、脆、甜而闻

名，深受消费者青睐,早已被吃货们
刷屏，成为湖南特色农产品的新“爆
款”，现已注册为国家地理标志证明
商标产品，入选“湖南十大农业（区
域公用）品牌”。

风光的背后，炎陵黄桃产业发
展走过了一段怎样的旅程？背后有
哪些感人的故事？本报记者日前来
到炎陵，深入田间地头、水果市场、
快递现场、加工车间……撷取了一
些鲜为人知的故事，串联成炎陵黄
桃的“生命”历程，以飨读者。

“‘湘农荟大直播’黄桃专场由
红网执行，我了解情况后，再给你回
复。”7 月 27 日上午，记者在炎陵县
委宣传部见到张和生时，他刚挂断
新华社记者的电话。张和生是炎陵
县委宣传部干部，每年 7、8 月是他
最忙的时候。“7月 15 日县城城郊的
黄桃园开园，有很多记者来采访，最
多的一天有 5批。”

协调、协调、协调！作为“东道
主”，与媒体、受访对象沟通，确定采
访时间，张和生每天都在连轴转。

“炎陵黄桃容貌美、味好，但‘酒香也
怕巷子深’，要通过宣传，让更多人
知晓。”2018 年，炎陵黄桃广告登陆
央视。此后每年的黄桃季，全球观众
都能在 CCTV 一套、二套、十三套等
节 目 频 道 上 看 到 炎 陵 黄 桃 的“ 身
影”。“有央媒背书，能增加桃农种植
的信心、经销商销售的信心，以及消
费者购买的信心。”张和生说。

“除了在央媒推广，我们还争取
了省委宣传部对于炎陵黄桃宣传的
大力支持。”7 月 22 日，炎陵黄桃开

园上市新闻发布会在长沙举行。在
发布会开始前 1个月，张和生和同事
们就着手准备了，开碰头会、成立工
作专班、准备会议资料、布置会议现
场……发布会当天，炎陵黄桃吸引
了新华网、人民网、中新网、中国日
报、农民日报等 60 多家媒体关注。

“省政府新闻办就水果上市举行专
题发布会，在全国来说还是很少见
的。”

为了直接带动黄桃销售，从去
年起，炎陵县委宣传部邀请广州日
报、香港商报、香港经济导报、深圳
新闻网等媒体，组成大湾区采访团，
来炎陵对黄桃产业进行深入采访。

“通过大数据分析，我们发现四成以
上的炎陵黄桃销往了大湾区。”张和
生介绍，有了媒体推介，大湾区的水
果供应商纷纷来到炎陵开直播，在
果园现场售卖黄桃。“这些天，‘亚农
直供甄栈’在下村开
了社区团购，香港不
少居民直接在直播
间下单。”

1. “淘”自上海
1987年 1月的一天，天寒地

冻。一辆绿皮火车由上海开往
株洲，车厢里拥挤不堪。8 号车
厢，一位略显消瘦的青年男子
用报纸垫着坐在过道上，用身
子紧紧护住身旁的两只蛇皮
袋，就像护着什么宝贝似的。

他叫刘玉芳，时任炎陵县
农业局经作站站长，蛇皮袋里
装的是上海农科院最新培育的
黄桃新品种芽接苗，这是他费
了九牛二虎之力弄来的。

像很多农技人员一样，刘玉
芳经常琢磨炎陵到底适合发展
什么农业产业？通过广泛调查，
他发现炎陵海拔较高、昼夜温差
大、土壤含沙量高，适合发展高
山水果。1987年 1月，他从报纸上
获悉上海农科院培育了一款黄

桃新品种，便想引来炎陵试种。
得到领导支持后，他独自前

往上海，找到了上海农科院，和
盘托出了自己的想法，但对方不
对外售卖。没办法，他只好四处
游说，幸运地碰上了湖南老乡叶
正文。叶正文是该院的技术人
员，在他的帮助下，刘玉芳终于
买到了 100株芽接苗。按当时售
价，每株至少 500 元，考虑到炎
陵是革命老区，上海农科院给他
一个优惠价，每株才0.8元。

他把芽接苗分装在两个蛇
皮袋里，当晚就启程，急忙返湘。
回来后，他把芽接苗分别种植在
不同海拔的霞阳镇、水口镇和原
平乐乡，精心管护，长势良好。如
今，黄桃已成为炎陵的特色农业
产业，也是村民们的“致富果”。

“桃师”授艺

作为炎陵黄桃 4 大核心产
区之一，中村瑶族乡的黄桃产
业无疑是成功的。村民们说，成
功的背后离不开乡经管站站长
黄清萍的辛苦付出。

炎陵黄桃试种时，因为没
经验，果实小，品相差，产量低，
跟普通黄桃并无二样，村民们
有点心灰意冷。

如何调动村民的种植积极
性？黄清萍从改变村民的种植
观念入手，先带领大家外出参
观学习，后举办培训班传授栽
培技术，并挑选邓运成、邓石茂
等人作为黄桃种植示范户，进
行重点培养，教导他们对黄桃
苗进行科学管护。功夫不负有
心人，示范户种植的黄桃个头
更大了，品相也好看了，不仅产
量增加了，效益也提高了。

见此，村民们纷纷效仿，学

习种植黄桃。黄清萍引导村民们
实行规范化种植，推行套袋技
术，并公布技术咨询电话号码。
一旦村民种植遇到难题，给他打
电话，他随叫随到，解难释疑。

有一年，康乐村村民刘朝松
种植的黄桃出现落果现象。接到
求助电话后，黄清萍骑摩托车赶
到现场，认真查看，认定这是开花
时遇雨，导致不完全授粉所致，便
现场开出“处方”。几天后，刘朝松
家的黄桃落果现象明显改善。

如今，农技干部下乡，深受
村民喜爱，走到哪，哪里就成了

“课堂”。黄清萍建立了几个微
信群，村民们遇到问题，通过微
信咨询，黄清萍可以利用视频
指导，可方便了。

现在，中村瑶族乡的黄桃
种植面积达 3.6 万亩，黄桃各种
指标都优于国家质量标准。

“精桃”细作

采摘、装箱、打包……8月 2
日一早，湖南惠农开发有限公司
总经理段新红就带领员工们在霞
阳镇中团村的黄桃种植基地忙开
了。这里生产的黄桃个大、甜度
高、口感好，日销2000公斤以上。

好品质来自良好的管理体系。
2013 年起，段新红在当地

租赁了 70 多亩山地种黄桃，有
早、中、晚 3个品种。

她非常重视生产管理，全

面推行规范化种植 ，剪枝、施
肥、套袋、疏果……每个生产环
节她都盯得很紧。

记者看到，她的种植基地里，
全都采取深沟、高畦。追肥深度只
能2厘米，不能超过，以免伤到根
部。一年4次，一次都不落下。

由于管理到位，她基地里
的黄桃，即便出现不利的天气
也很少减产，而且黄桃甜度高，
超出规定标准好几度。

“桃”声震天

2.

3.

4.

一网“桃”尽5.
“想买正宗炎陵黄桃的宝宝

们，跟着主播节奏，先领券再下
单，优惠多多、福利多多！”7月 26
日，株洲泛东文化传播有限公司
（下称“泛东文化”）抖音直播间
内，主播晶晶正在和 3000多名网
友互动，向他们推荐炎陵黄桃。

今年，“泛东文化”在抖音小
店上架炎陵黄桃，开启直播电商
带货。“我们有 4 个专职主播，每
天轮播 3场。”晶晶说，7月 15日开
播以来，她几乎每天要出播 5 个
小时以上。

“做主播不像其它工作，洗个
脸梳个头就能出门，我们得花半
个小时化妆，再搭配衣服，保证在
镜头前美美的。”直播间的第一场
安排在上午 10 时，而晶晶早上 7
时就起床做准备。“幸好我是本地
人，上班路上不用花太多时间。”

晶 晶 会 在 9 时 准 时 赶 到 公
司。“要收拾主播台，还要练习一
下推荐炎陵黄桃的话。”虽然连播
了 40 多场，但晶晶仍不敢懈怠。

“每天有很多新网友来直播间，咨
询 黄 桃 信 息 ，主 播 不 能 答 不 上
来。”晶晶笑着说。在直播间里，晶
晶经常看见身在外地的炎陵老
乡，“他们喜欢通过镜头，看看家
乡的黄桃，问问家乡的近况。虽然
不曾见面，却感到十分亲切。”

中午 1时下播后，晶晶飞快地
扒几口冷盒饭，下午 3时那一场，
她得先进直播间半小时，帮新主
播带带人气。第 3场从晚上 8时到
10时，晶晶是排班人，一般她都会
自己上。播完后回到家洗漱睡觉，
已经过了 12点。

像晶晶一样，在炎陵还有不
少人利用电商平台将黄桃销往海
内外。“炎陵电商因黄桃而生，黄
桃因电商而盛。可以说，几乎每个
会用手机的炎陵人都在通过微信
朋友圈、抖音、淘宝等电商平台，
为家乡带货。”炎陵县电商协会执
行会长张泽勇介绍。

为了拓宽销售渠道，在炎陵
县商务和粮食局支持下，县电商
协会与阿里巴巴（中国）有限公司
开展合作，今年推出了炎陵农产
品（黄桃）大数据信息平台。该局
副局长刘娜表示：“目前，炎陵果
农的姓名、电话、黄桃产量在大数
据平台能看到。通过平台，经销商
可以直接与果农联系，极大地方
便了产供销对接。”

强大的快运系统，也是炎陵
黄桃销售得以畅通无阻的重要原
因。刘娜介绍，目前顺丰、邮政、

“三通一达”等快递公司在炎陵布
点 500多个，每天大约有 10.2万票
快递，日单量在 150万公斤左右。

6. “李鬼”难逃
7月 12日，黄桃开园前，一个

由炎陵县市场监督管理局、株洲
市市场监管局知识产权科、炎陵
县电商协会组成的“炎陵黄桃”异
地维权工作组来到了杭州阿里巴
巴公司总部。他们带着使命而来
——对电商平台上傍“炎陵黄桃”
品牌的侵权行为进行处理。

“我们接到炎陵黄桃产业协
会的举报，有人利用淘宝网销售
黄桃时发布侵权信息，有的声称

‘比炎陵黄桃更好吃’，有的写着
‘炎陵大黄桃’，给品牌造成了损
害。”会商洽谈一开始，炎陵县市
场监督管理局局长徐斌开门见
山，并向阿里巴巴平台治理部负
责人展示相关侵权链接。

“阿里巴巴将对淘宝、天猫平
台网店的商标侵权行为进行严肃
处理，全力配合维权行动，保护炎
陵黄桃的知名度和美誉度。”该负
责人当即表示。

异地维权工作组与阿里巴巴
的沟通顺利：开辟维权投诉处理
绿色通道，开通市场监管打假直
通车，溯源净化处理网店有关“炎

陵黄桃”的表述，删除下架侵权链
接……一系列操作下来，336 家
（条）侵权链接被删除下架，侵权
网店“无处可逃”。

这不是株洲市场监管部门第
一次与阿里巴巴打交道。此前，株
洲市市场监管局、杭州市余杭区
市场监管局、阿里巴巴三方签订
了全国首份《网络交易监管异地
协作协议》，一个打击电商平台品
牌侵权的线上线下监管新模式已
然形成。

同时进行的，还有线下维权。
这些天，炎陵县市场监管局执法
大队工作人员头顶烈日，对黄桃
市场、县乡 150 余家销售门店进
行巡查。“黄桃纸箱”符不符合要
求，印制出售有没有商标授权等，
是检查的重点。

随着炎陵黄桃市场认可度、品
牌知名度的不断提高，市场上出现
了不少假冒现象。“最近有人举报，
广州、深圳等地商铺存在打着‘炎陵
黄桃’招牌售卖假货的侵权行为，
我们正在调查取证。”徐斌透露。

维权打假，一直在路上。

7. “桃汁”妖妖

刘玉芳在查看黄桃长势。
受访者 供图

黄清萍（中）为村
民现场传授种植技术。

受访者 供图

主播直播带货。
株洲日报·掌上株洲记者/黄婷婷 摄

异 地 维 权 工
作 组 与 阿 里 巴 巴
平台进行沟通。

受访者 供图

黄桃丰收了黄桃丰收了。。张和生张和生 供图供图

2021 年 炎 陵
黄 桃 开 园 上 市 新
闻发布会现场。

受访者 供图

加 工 生
产黄桃汁。

株 洲 日
报·掌 上 株
洲 记 者/廖
威 摄


