
记者走访童装市场发现，为了吸引
消费者，不少童装的图案都做得十分显
眼，然而这样漂亮的衣服则存在深深的
隐患。

今年 1 月 9 日，市民彭女士在芦淞
区中国城服装市场负一楼丁甜服装批
发店，给小孩买了几件童装。“摸起来，
感觉质量都不错。”彭女士说，回家清洗
后，发现背部印刷的图案掉落。

彭女士认为这衣服存在质量问题，
联系商家要求退货，可遭遇商家的拒
绝。经市场监管部门工作人员调解，被
投诉人退回货款 150元。

“童装的质量好不好不能只靠手感

来分辨。”据业内人士介绍，婴幼儿喜欢
把衣服放进嘴里嚼，剧烈运动后习惯用
衣服擦去脸上的汗水，衣服面料与孩子
的皮肤、眼睛甚至口腔接触的机会很
多。重金属砷含量超标的产品，对儿童
的身体健康构成了潜在的威胁。

《国家纺织产品基本安全技术规
范》明确规定，婴幼儿服装为 A类，直接
接触皮肤类的服装属于 B 类，如内衣；
其他非直接接触皮肤类服装都是 C类，
如外衣；婴幼儿用品必须在使用说明上
标明“婴幼儿用品”字样。其他产品应在
使用说明上标明所符合的安全技术要
求类别。
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“娃经济”也要“严管教”
株洲日报·掌上株洲记者 成姣兰 刘芳

三孩生育政策来了，“儿童经济”又要起飞了吗？
线下，各商场、游乐场纷纷使出大招揽客，促销活动一个比一个猛；线上，今年京东618数据显示，自5

月21日起，儿童相关搜索热度暴涨，近7天的搜索量环比已达7倍之多，其中“服装”“玩具”“礼盒”等搜索
量排名靠前。

“儿童经济”全面开花的同时，其安全问题也正成为行业的“必答题”。
数据显示，今年以来，全国12315平台共接到儿童用品投诉举报5.16万件，同比增长152%。
近日，记者走访市场和市12315平台发现，今年以来，儿童用品安全类投诉举报100余件，其中儿童

食品、玩具、童装、眼镜、游乐场等问题突出。

A. 儿童彩妆，隐患重重
刚过去的六一儿童节，儿童化妆品套

盒成为不少女童“钦点”的礼物。
“这已经是第二年给她买彩妆套盒

了。”小安妈妈说，从 7 岁左右开始，小安
就迷上了彩妆。零钱几乎都用在了买儿童
彩妆上，眼影盘、指甲油，换新很快，价格
也低。为安全起见，去年六一儿童节起，她
与小安约定：每年给她买一个高档儿童套
盒。前提是，小安不能私自购买劣质产品。

套盒里，眼影、口红、腮红、指甲油
……美妆产品应有尽有。“儿童彩妆已成
为孩子们新的社交方式。”一位接受记者
采访的家长表示。记者走访发现，在株洲
学校周围以及玩具批发市场内，儿童彩妆
成为女孩玩具的主打产品。

在徐家桥步行街鸿桥商业广场一楼
一大型玩具店，玲琅满目的化妆套盒摆满
货架。价格在 20元到 60元不等。记者表示

想买档次高一点的产品，店家称：“太贵没
人买。”记者发现，这里一款集口红、指甲
盖、指甲油、四色眼影、发夹为一体的产
品，售价仅 9 元。产品背面仅简单标注了
生产厂家为某玩具厂，并无产品成分表等
必需信息。

在产品种类更丰富的南大门市场 5
楼，几乎每个店铺都有儿童化妆品，店家
表示销量不错。记者查看产品说明时，发
现这类产品有些由化妆品公司生产，也有
些为玩具厂生产。

这些带有“妆”字号生产许可的低价
儿童化妆品，安全性到底如何？

“这些主要是‘过家家’用的。”店家的
提醒，将风险显露无遗。

前段时间，女童因使用儿童彩妆导致
过敏的新闻登上微博热搜。儿童彩妆隐
患，引起了监管部门的重视。

今年 4月，家住芦淞区庆云街道
的 8岁女孩小可因涂了彩妆玩具套盒
内的口红，唇部红肿成“香肠”。医
生表示，这是典型的过敏现象。孩子
涂抹抗过敏膏药几天后，症状才得到
缓解。

该玩具套盒由其姑姑购买，套盒
内配有化妆道具——芭比娃娃。不过，
套盒上清楚显示，该产品为无毒产品，
小孩可以使用。趁着父母不注意，小可
经常在自己脸上试验。过敏事件后，父
母没收了彩妆玩具套盒。

记者在线下实体店查阅的十余款
儿童彩妆盒成分表中，无一例外出现
了滑石粉和云母、着色剂及香精等成
分。这些成分是否对人体有害？记者查
阅资料发现，化妆品中的云母可能含
有重金属，把控不严的话，滑石粉中也

可能含有致癌风险高的石棉成分。
为进一步规范儿童化妆品市场，5

月 1 日起将正式施行的《化妆品安全
评估技术导则》中特别提出，生产厂家
进行儿童化妆品评估时，在危害识别、
暴露量计算等方面应结合儿童生理特
点，在配方设计、原料使用等方面应对
安全性进行评价。

市市场监管局化妆品科多次组织
市、区执法人员对徐家桥步行街、南大
门、美的城、尚格等儿童化妆品销售密
集区开展摸排调研。化妆品科科长江
志强说，这些彩妆表面上虽然经过备
案，但具体成分如何，只能通过抽检才
能确定。正在进行的儿童化妆品专项
检查中，就安排了 30 批次的抽检。江
志强说，此次专项将重点抽检儿童彩
妆，占整个抽检的三分之二。

儿童食品安全，期待更有针对性的监管B.
婴幼儿食品怎么选？走进母婴店，看

到每个品类上十个品牌和细分类别，外包
装上二三十种成分列表，估计绝大多数人
都很迷茫。

小睿 8 个月了，临近断奶，在四五个
婴幼儿奶粉货架中转了几圈，小睿妈妈也
没有想清楚买哪款，干脆打道回府。

后来咨询专业人士才知道，此前买的
试用款奶粉，香兰素和白砂糖等上火元素
都位列其中。如何避免买到不适合奶粉，
这全靠销售人员的婴幼儿专业知识储备
水平和职业操守。

记者走访发现，我市母婴店配方奶以
国际国内大牌为主，标识标签齐全。品类
繁多的婴幼儿轻营养小食，占据越来越大
的货柜空间。与普通零食不一样的是，这
些轻营养小食，配方和配料也不断向婴幼
儿辅食级标准靠近。益生菌、碳酸钙、牛奶
等营养物质成为主要成分。这跟二孩开放

以来，母婴市场的持续升温有关。
婴幼儿泡芙等零食 99元 3样，一盒肉

松 78元，一直燕麦果泥 27元……相较于
超市内的普通零食，价格着实不低。

“贵也没办法，小孩要吃，安全是第一
位的。”二孩妈妈刘女士坦言，每次到母婴
店，零食一买就是一两百元，确实是个负
担。

店员介绍，这些零食之所以贵，主要
还是因为是专门的儿童零食，比普通零食
更加健康。店内商品价格虽然挺高，但销
量还不错，一些饼干、海苔，有的家长甚至
批量采购。

据华映资本估算，2023年，我国儿童
零食市场规模将达到 1500 亿元人民币，
而其未来 5 年复合年均增长率保持在
13.7%，显著高于休闲零食的 7.8%。截至目
前，百草味、伊利、好时、三只松鼠蜂拥入
局，分食儿童零食这一块大蛋糕。

去年 5 月 14 日，醴陵市市场监
督管理局执法人员在现场检查中发
现，一母婴店待售配方乳粉中，有 15
罐未标注注册号以及代理商、进口
商或经销商的名称、地址和联系方
式的婴幼儿配方乳粉。该局立即开
展立案调查，并扣押相关产品。

通过调查，被查产品由当事人
从江苏采购，未开具任何进货票据，
也未建立销售台账和财务账目。至
检查日止，已经卖出 9罐。

案发后，当事人立即召回上述
食品。执法人员没收了 15 罐未按规
定注册的婴幼儿配方乳粉，并罚款 1
万元。

市市场监管局特殊食品科执法
人员说，在生产环节，我国有着比国
外更为严格的监管体系，在正规店
铺购买的正规厂家产品，质量基本

无问题。但不少人从代购或非正常
渠道购买的无中文标签进口食品，
绕开了国家监管，未执行中国食品
安全体系，产品正规性和安全性无
法保障。

在我国，婴幼儿配方奶属于特
殊食品，有着严格的监管。儿童零食
依旧缺乏有针对性的监管措施。顺
应市场监管需求，去年 5月，中国副
食流通协会正式发布国内首份《儿
童零食通用要求》团体标准，这也是
我国第一项专门关于“零食”的标
准。该标准首次对儿童零食营养健
康和安全提出要求，明确儿童零食
不得含有反式脂肪酸，少添加糖、
盐、油等，并提出儿童零食的食品添
加剂指标向婴幼儿辅食标准看齐。
拿着放大镜翻看零食配料表的家长
们，终于有了依据。

C. “娃经济”升温 安全监管不可“降温”
6月 6日下午 3点，在神农城，一楼五

颜六色的海洋球池子里满是大人和小孩，
一旁的蹦蹦床上，几个小孩你上我下玩得
不亦乐乎，高空走道则吸引着更为勇敢的
少年……

儿童游乐业态在各个购物中心的比
重正在不断增加，“娃经济”成为各个商场
创收、引流的利器。据不完全统计，株洲儿
童游乐设施种类有数十种，除了儿童攀爬
设备和海洋球外，部分商场还引进亲子、
动漫等个性化儿童娱乐项目。

“孩子的主导消费趋势让商场更直观
感受到儿童经济的重要性。”一位商场经
理直言。

丰富的儿童游乐项目满足了“熊孩
子”的娱乐需求，但一些看似安全的游乐
设施是否产品合格、卫生达标，让不少家
长产生质疑。

儿童游乐设施的卫生问题最直观。
“每次去玩，都是白袜子进，黑袜子

出。”市民成女士表示，经营面积较大的游
乐场明显很难保持卫生，自己仅会选择卫

生管理严格的游乐场。
记者随机走访部分商场的儿童游乐

场，发现各商户间管理模式不一。神农城
某儿童游乐园内，墙上贴有“家长进场必
须脱鞋并穿袜子”等提示，但记者发现仍
有个别家长光脚进入。对此现象，园内工
作人员表示，家长不愿意，无法强行执行。

走访中，几乎所有的游乐园都标注进
行了清洗和消毒。“那天我们玩的时候，有
个男孩尿在了蹦床上，后来服务员来用抹
布擦了下，有的小孩抱着球用嘴啃，也不
一定会马上清洗消毒。”市民王女士向记
者抱怨，质疑游乐场是否消毒彻底？

而一些旋转、爬高等有一定危险性的
项目，缺少教练指导看护。神农城“太阳勇
士儿童探险乐园”，工作人员介绍，非周
末、节假日，场内没有安排工作人员指导，
但是会把相关注意事项提前告诉家长，由
家长负责指导。

然而，记者在走访中发现，一些家长
将孩子放进游乐场就觉得孩子是安全的，
便开始玩手机。

今年 1月 16日，炎陵县李先生带 5岁的小孩
在儿童乐园玩耍。因游乐设施蹦蹦床存在安全
隐患，造成小孩脚骨折，在医院打了石膏后居家
疗养。

“小朋友出事故后，商家说走保险，但一直
没有结果。”市民李先生最终求助于 12315请求
维权。

市场监管部门接到投诉后，执法人员到该
店了解情况。商家表示因当事人的就医发票 3
月底才交给保险公司，保险公司要走流程，所以
赔偿暂时没有到位。经沟通，经营者答应先行赔
付投诉人医药费，并退还投诉人充值卡余额。

执法人员介绍，家长在为儿童选择游乐设
施前，一定要仔细查看游乐场的营业执照、相关
资质、游乐设施使用说明等，检查安全装置是否
存在故障或隐患，并对孩子进行讲解和提醒。

除此之外，还需要注意以下几点，家长要尽
到监督义务，全程陪同；在乘坐游乐设施前仔细
阅读安全注意事项，避免发生危险；注意引导孩
子游玩时做好安全防护措施，例如系好安全带、
佩戴安全帽等；要听从工作人员的指挥，切忌随
意触动按钮。

童装既要颜值更要安全D.
随着“颜值经济”不断升温，

宝爸宝妈们致力于把孩子打扮
得漂漂亮亮，今年儿童节童装和
童鞋的销量依然成为“娃礼”首
选。

记者走访了株洲部分童装
店，发现商场超市纷纷打出“宝
贝牌”，各类满减叠加打折，考验
家长现场心算水平。

“‘六一’前后的一个月，相
当于平常的几个月销售。”神农
城丽婴房一名销售说，店内的儿
童 T恤、太阳帽、空调被等销量排
名靠前。

也有不少宝妈宝爸选择网
购。“趁着 618 网购节，我已经清
空了购物车，采购了一批宝宝的
衣物、毛巾等待产用品。”怀孕 8
个月的罗女士，将对宝宝的爱和
期待都装进了购物车里。

京东 618 数据显示，童装方
面，儿童 T 恤、儿童套装、儿童配
饰的销量排名前三，同时儿童 T
恤和儿童配饰的销量同比增长
也较高，分别达 58%和 85%。而
儿童礼服、演出服、定制校服、儿
童衬衫的销量同比增长分别达
266%、129%和 67%。
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宝妈在
众多品牌中
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小 朋 友 在
海洋球池玩耍。

母婴店
内儿童零食
品种丰富。

玩具店内
的儿童彩妆。
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