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一张梅西签名球星卡，他追了4年

“我很喜欢梅西，为了收藏到他的签名球星卡，
足足花了4年时间，才在今年淘到手，很有成就感。”
小文（化名）轻轻翻开他精美的球星卡册，这张梅西
的球星卡，就“躺”在这本册子的最中间。

对于“80后”来说，类似球星卡、明星卡、动画卡
这样的卡片并不陌生，在当年的方便面里，它们就有
过类似“盲盒”一样的存在。在记者的记忆中，为了
凑齐一套卡片，不惜一次性把一箱30包方便面全部
拆开，以至于接下来的一段日子里，只能啃着受潮而
软化的干脆面当早餐。

小文当然也有这样的记忆，但让他“入圈”的，还
是在北京游玩时的一次“偶遇”。

“一狠心，花了一个月的生活费，买了6张卡。”
2013 年，小文在北京游玩时，无意中走进了一家专
门售卖球星卡的小店，很快他就被琳琅满目、精美的
卡片所吸引。他花费1500元买了一盒NBA球星卡

“盲盒”，结果抽出了一张乔丹签名卡，当时的市值就
已经超过 3000 元。从此，他一发不可收拾，当年又
花了1万多元用于购买球星卡。

由于这些具有版权的球星卡大多由国外的公司
发行，小文也要花费不少时间来海淘集卡，与国外的
收藏爱好者交流和交易。

对玩具很感兴趣，特意去玩具公司应聘

“80 后”的凌杨，则是一位“乐高”积木的忠粉。
凌杨说，他一直对玩具很感兴趣，因此在 2010 年大
学毕业后，特意应聘了几家与玩具有关的公司。

他第一份工作去了位于广东汕头澄海区的一家
知名模型公司，在生产线上的工作经历，让他了解了
玩具的生产流程。此后，他又转战广州，在一家知名
玩具总代理公司工作，并从此和“乐高”积木有了不
解之缘。

“一开始想的是好不好玩，后来想的是好不好
卖。”凌杨说，在玩具总代理公司工作时，每次有新货
上架，他们都要拼装很多套积木，用于陈列展示，所
以每当新货到店的时候，总是想着好不好玩。2013
年，凌杨回到老家株洲创业，在湘银小区外开了一家

“乐高”专卖店，于是他的关注点变成了产品的卖点。
成年人对玩具的兴趣到底有多大？凌杨说，因

为当时省内的“乐高”专卖店大多在高端商场内，由
于店铺面积受限，一般不提供产品试玩，而自己的店
铺面积较大，专门腾出一半空间用于玩具试玩。为
此，一些长沙的爱好者甚至会专门开车来他店里试
玩。

谁还不是个宝宝了？
买玩具，他们比孩子更痴迷

成年“潮玩族”催生200亿大市场，有人既是玩家也是卖家

模型、积木、球星卡……如果你觉得这些只是孩
子们的玩物，或许你已经“落伍”了。最近，国内玩具
品牌泡泡玛特频繁登上话题榜，成年人玩具市场也
开始被更多人知晓。而在我市，也有不少成年“潮
玩”（潮流玩具）玩家。

玩家群体主要是学生和白领，在15岁至35岁之间

近年来，随着“消费升级”，很多新兴行
业开始崛起，潮流玩具就属于其中的一
类。有数据显示，2015年—2020年，我国潮
流玩具市场规模从 63 亿元增长至 200 亿
元。那么，到底是哪些群体在玩这些“潮
玩”产品？

“玩家群体主要是学生和白领。如果
从年龄段来划分，主要在 15 岁至 35 岁之
间。”“潮玩”爱好者吴子怡在网上经营一家

“潮玩”小店，主要销售玩偶类的“潮玩”产
品。他说，对于非“潮玩”爱好者来说，这些
玩偶就算再精致、再好看，他们也不会买。
但对于爱好者来说，每一款玩具都能找到
亮点。此外，类似“盲盒”这样的销售模式，
也确实抓住了人性中“赌”的心理。比如泡
泡玛特和球星卡“盲盒”等。

吴子怡说，别看学生没有收入来源，但
是他们可以几个月省吃俭用，去买一堆自
己喜欢的玩具、球鞋等。还有一类人是白
领，口袋里有些闲钱，也比较感性，买玩具
是放松自己、购买快乐的手段。

凌杨也有着类似的感受。他说，此前
很多学生来店里选购玩具，几乎不关心价
格，也不还价，最多就是要求送一个小玩具
当做“添头”。

那么，这些玩家的兴趣点到底又在哪
里？吴子怡说，凡是被打上“限时”“限量”
的牌子，就总会有一群追随者。比如肯德
基儿童餐赠送的“联名版”玩偶，往往是限
时销售，一些人为了收藏玩具而买肯德
基。最终，很大一部分产品也流向了上述
年龄段群体的收藏圈。

获得精神上的满足感，还有投资价值

这些“潮玩”产品，除了让收藏者获得
精神上的满足感，还成为一部分人的投资
选择。

“还真如网上的段子一样，有的人每次
买两套，一套用来玩，一套放在柜子里用来
展示。”凌杨说，他认识一个家长，每次都会
买两套相同的玩具，一套拆开给孩子玩，另
一套完整保存用来投资。以“乐高”积木为
例，部分拆盒的玩具放上几年，也能以原价
甚至超原价卖入二手市场。如果是没拆盒
的，甚至能翻几倍。“乐高”每年会出1-2款

街景积木，其中有一款“蔬菜店”积木，上市
售价为 1499 元，几年后的售价已达到 2 万
多元。

如今，凌杨把更多精力放在了一款动
物模型玩具上，综合投入已有逾百万元。
一方面自己把玩，另一方面用于销售。

近年来，小文也尝试将自己的爱好当
作一种投资。他目前已收藏各类球星卡
800余张，其中多张卡已经由数千元升值到
数万元。除了特别钟爱的球星卡继续收
藏，更多的则打算用于交换或交易。

“入坑”需谨慎，最好先多看多学

凌杨认为，近年来，部分“潮玩”玩具变
成火热的投资产品，不排除有资本进入市
场，带动市场交易量大增、价格上涨。还有
就是玩家为了炒作自己的藏品，夸大藏品
的“稀有度”或是“特殊性”。前些年，一些
限量版的“乐高”产品在投资市场上火热，
身价暴涨。但厂商最近又推出了部分“热
炒”产品的“复刻版”（指复制原版产品，仅
更换产品包装或颜色），造成这类商品在收
藏市场身价大跌。

小文也认为，球星卡的市场价格变化，
可能比股市波动还要大得多。一张球星卡

的价值，往往会随着这位球星的起伏而变
化。明星的去留、生活话题、未来的职业生
涯等，都是影响球星卡价值的潜在因素，因
此投资球星卡并不是一件容易的事情。

“一位初级爱好者花 700 元在网上收
购了一张某球星的卡片，但经过专业估价，
甚至连70元都不值。”小文建议，对于只是

“追星”的爱好者来说，购卡最好是量力而
行。而想把球星卡作为投资理财产品的市
民，更需谨慎，毕竟“水很深”，最好先多看
多学。

（首席记者 戴凛 文/图）

▲小文梦寐以求的梅西签名球星卡

▲凌杨现在把更多精力放在了一款动物模型玩具上
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