
以前，清水塘街道井墈社区清石嘉苑有一道“奇观”——222户居民，到屋第一
件事便是站在门口擦鞋，不然，鞋子摆在屋里，自己受不了，摆在外面，别人受不了。
其实，大家的鞋和脚都没有问题，而是小区公共区域的油污问题，迟迟得不到解决。

近日，这个困扰大家已久的“老大难”问题终于得到解决。再次证明，在党建引
领下，习惯了“企业办社会”的“老国企”们，认真玩起“自治”来，效果真是杠杠的。
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本报讯（记者 肖捷 通讯员 杨钰
新 彭亮霞）断头路是城市发展的短板，
也是老百姓出行的“痛点”。11 月 20
日，连接攸县县城中心大道和交通路的

“断头路”——体育路正式开工建设，让
附近居民的出行更加便捷。

攸县体育路又名文化园路，西起中
心大道、东至交通路，全长578米，原来是
十多年前修的一条3米多宽的破旧水泥
路，给附近居民的出行带来很大的不便。

据了解，体育路周边共有1000多户
居民，包括永兴小区、中江书院、攸州一
品等小区，共计4000余人。体育路的开
工新建，将彻底解决附近居民出行不便
的问题。

附近居民尹石林说，“我是体育路
附近的居民，这个路是条地地道道的烂
尾路，十二年迟迟没修，很不方便，经常
有人摔跤，下雨就积水。这次开工修
路，我们特别高兴，挂横幅放花炮，表示
大力支持。”

体育路项目总投资1000万元，建成
后的体育路路面宽度 16 米，其中 10 米
宽的沥青路面，两边是 3 米的人行道，
预计在年底完成施工。

施工单位项目经理汪承亮表示，在
业主和监理的大力支持和监督下，公司
秉承安全第一，质量为主的原则，力争
年内完成项目的主体工程，给攸县人民
一个满意的答复。

“党建+自治”，小区有了主心骨
清石嘉苑的“油污问题”终于解决了

攸县这条“断头路”开工了
预计年底完工，体育路周边的老百姓有福啦！

▲附近居民燃放花炮庆祝开工 通讯员供图

清石嘉苑房龄 20 年左右，长期以
来，各种问题无人牵头处理，特别是前
文提到的油污问题更是业主急难愁盼
的“头号问题”。

“一共40个门面，部分经营餐饮生
意，因为油烟直排、下水道淤塞等原因，
十分脏臭。”小区党支部书记、业委会副
主任易剑介绍，这些门店的后厨基本就
在居民楼单元入口处，居民上下楼时都
要通过油污带，难免踩一脚油污，大家
怨声载道。

“小区要想管理好，还得引导业主
‘自家的孩子自家抱’。”清水塘街道相
关负责人介绍，去年下半年，在街道和
社区的指导帮助下，小区顺利完成业委
会换届选举。之后，清石嘉苑又作为试
点，率先成立小区党支部，建立了议事
会制度，支委、业委会成员、社区网格
员、楼栋长成为议事会的常驻代表，一
批有热情、有责任心的业主纷纷参与，

大家决定从“头号问题”开始办起，经过
测算，彻底解决油污问题需要花费6000
元。

“我出2000元！”一户饭店老板率先
表态，这个钱，必须出。

小区党支部、业委会牵头，商户积
极响应，6000元很快凑齐。专业施工队
伍随即进场，随着管道更换到位、整体
清扫完毕，之前的油污带不见了，路面
恢复干净清爽，大家终于可以高兴地进
出了。

“住了十几年，这两年变化特别
大。”居民刘晓明说，不仅仅是环境面貌
的提升，更指业主们心齐了，各种事情
就好办了。

这两年，长期占据停车位的6台僵
尸车被清理，新安装的9盏路灯点亮了
小区，13个监控摄像头让大家安全感倍
增，快递站、充电桩、直饮水机都有了，
让大家的日常生活便利起来。

“党建+自治”，解决群众急难愁盼“头号问题”

▲清石嘉苑小区议事会第一次会议现场 记者 李卉 摄

硬件改善、“软实力”升级，居民尽享发展红利

其实，清石嘉苑小区的变化，
只是清水塘街道全面推行“党建+
居民自治”“网格+网络”治理模式
的一个缩影。

清水塘街道位于清水塘老工
业基地腹地，聚集着株冶、株化、
煤气公司等多个企业生活区，其
中4万多居民或是职工或是家属，
占到辖区总人口的七成。企业搬
迁或关停之后，职工们的个人前
途、家庭归属、社区认同等问题，
给地方基层治理带来了巨大挑
战。

自去年以来，清水塘街道依
托央企“三供一业”及老旧小区改
造契机，主动做好城市更新与基
层治理的大文章。1.5万平方米违
章建筑被拆除，城市道路及污水
管网全面提质，在老旧小区改造
中，1.3 万居民的生活环境得到大
提升。街道“睦邻社”、社区“睦邻
吧”相继开放，小区电梯安装陆续
启动。湘天桥农贸市场成为我市
第一家绿色智慧超市，井墈工业

博物馆成为全省第一家社区博物
馆。

硬件提升，让大家享受发展红
利。“网格+网络”“党建+自治”两
条秘籍，则促使居民不断修炼、提
升自治“软实力”。

从 2018 年开始，清水塘街道
在全区率先试点“网格化+信息
化”基层治理模式，政务服务一窗
办、一网办、上门办、用服务效率
与质量，换来群众满意度，今年
1—10月，全街道共登记网格事件
2234件，结案率99.6%。

为打通基层治理“最后一百
米”，去年以来，街道党工委按照

“因地制宜、应建尽建”原则，对辖
区小区人口数、党员人数进行全
面摸排，设置小区党支部36个，指
导新成立及业委会换届 40 余个。
用“党建+居民自治”这把“金钥
匙”，解锁基层治理难题，由此，一
个个原本对政府依赖度高的无人
管小区，渐渐实现了有人管事、有
人理事，自己管好自己的事。

“不好意思，今年早熟品种全
部卖完了”“是的是的，只能等明
年”……

最近，大冲村村民程莲球每
天都要接多个询问柚子的电话。
上个月，她家的柚子创下了 5 天 2
万公斤的销售纪录，在10月31日
举行的石峰区首届九郎福柚评选
中也拔得头筹。

享受到发展红利的并非只有
城区居民。清水塘街道下辖的大
冲村、白马村、九塘村环绕九郎
山、都属绿心地带。种柚子树的
习惯由来已久，可以前村里来的
人少、出去的人多，大家也没心思
钻研技术、扩大规模。近年来，随
着九郎山植树造林、企业退出、农
村人居环境整治，原来的村庄变
得土地平旷、屋舍俨然，秋瑾故

居、四季花海、九郎山绿道，已经
成为经典研学游线路，带来人气
满满，这些变化让大家嗅到了商
机、有了奔头，一个个被打包运走
的柚子，俨然成了形象大使，把九
郎山下“幸福生活很清甜”的故事
带到全市、全省。

不仅仅是大冲村，今年 7 月，
白马村农贸市场实现整体搬迁，
既消除马路市场安全隐患，又活
跃了集体经济。如今，村里又自
筹 40 万元投入村级活动场所建
设，引进专业团队，开发大棚体验
式农业；九塘村新村部建设正如
火如荼，养蜂产业带动集体增收
……

赏一路风景、享一路幸福，无
论城市还是农村，这里的居民们
正携手共建家园、创造美好生活。

（记着 李卉 通讯员 彭婵 谭洪汀）

5天销售2万公斤，一颗颗福柚“讲述”乡村蝶变
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为了吸引年轻人、提高关注度，一些影视
作品爱把“美颜妆+偶像套路”当流量法宝。
可正因为年轻观众多，尊重事实、敬畏历史，更
应当成为创作的准则。否则，被抹去厚重历史
坐标、模糊历史环境的虚妄叙事，只能误导青
少年。

这一次《雷霆战将》被批评、被下架，是主
流媒体与平台方的社会责任使然。它也给广大
影视创作者敲响警钟：艺术创作必须心怀敬畏，
以严谨的态度尊重历史、尊重生活、尊重艺术、
尊重观众，这才是成就一部良心之作的起点。

（据北京青年报、文汇报）

《雷霆战将》、新版《鹿鼎记》
为何接连“翻车”？

抗战剧《雷霆战将》引发舆论批
评被撤播后，张一山版《鹿鼎记》也
遭遇了金庸剧前所未有的差评。受
疫情影响，影视行业的每一个环节
都似在生死线上挣扎，电视台黄金
档期这一稀缺资源的搏杀更是惨
烈，现实中绝大部分电视剧未能走
到播出时刻就永远地成为库存，然
而最终得以与观众见面的“佼佼者”
竟然是这样的成色，观众不满意，从
业者更说不过去。

究竟是什么东西，吞噬了创作
者的尊严、消耗了演员的艺术生命、
浇灭了观众的热情，最终将作品钉
在耻辱架上？

追求稳赚不赔，偏离创作根本

《雷霆战将》是2017年的旧剧。当年的大环
境是，视频平台资本 2015 年进入行业形成的风
口开始消退，电视剧的投入资金、产量都进入调
整期。在这样的背景下，一个项目的求生欲往往
体现在：

一、题材安全。二、年轻化表达以迎合所谓
观众换代的趋势。该剧开机时还叫《亮剑之雷霆
战将》，开机发布会上高调标榜的卖点即：“围绕
青春、生命、爱情、希望等关键词展开……将更迎
合年轻人的审美意识和观念，是一部源于经典，
志在超越的青春版’亮剑’。”意图很明显，左手抗
日，右手流量，上悬《亮剑》招牌，稳赚不赔。然
而，如意算盘错就错在，市场并不拒绝以年轻化
的视角去解读经典，但创作最根本的是从内容出
发、从人物出发；年轻化的班底、年轻的“服化道”
并不等同于撬动年轻市场。

“《雷霆战将》差评发生并不意外。近些年虽
然国产剧有好作品，但绝大多数剧都是同一个套
路，用流量演员去浮夸地演绎所谓的霸道总裁爱
上我的爽剧，不论是职场剧还是励志剧还是仙侠
剧。只不过如今这群人又盯上了革命抗日题
材。”来自网友的评论足以反映观众的敏锐和洞
察：他们不买账，不仅缘于脸谱化的人物、浮夸的

“服化道”和表演，更是对所谓打着青春化旗号，
将偶像化和爽感植入一切题材的反感。

其实，从2019年开始，市场就能明显感受到
观众喜好的转向，例如偶像剧套路被更为极致地
用于甜宠剧，这一细分剧种满足了部分观众的心
理需求，发展不错，而在甜宠剧之外的题材，包括
年轻观众在内的审美逐渐对爽剧审美疲劳，更加
倾向于真实、厚重，近来的爆款剧《小欢喜》《隐秘
的角落》《三十而已》莫不如此。

原因之一

对赌压力下，动作全面走形

张一山版《鹿鼎记》是一个相对“神秘”的项
目：2019 年开机和拍摄期间的公开信息几乎没
有，事先毫无征兆地在11月15日当天宣布当晚
开播。这种做派在营销先行、严格控评的剧集宣
传套路中非常罕见。当然，这跟项目特殊性也有
关，金庸剧翻拍本身就是出圈的话题。果然零宣
传开播第二天，就引爆了热搜话题，只不过汹涌
而来的并非“自来水”，而是淹死人的“口水”。

从项目“简历”分析，新《鹿鼎记》本不至于荒
腔走板至此：出品方新丽传媒一直是业内有口碑
保证的公司，《如懿传》《庆余年》等 IP 改编作品
也都是获得市场认可的；编剧申捷过往有《鸡毛
在天上飞》《白鹿原》等获奖作品傍身，没有“魔改
前科”，以严谨正剧创作为主；张一山通过《余罪》
已经证明了演技实力并且观众缘不差；导演马进
跟他合作过《春风十里，不如你》……

《鹿鼎记》这样一个“基础很不错”的项目，最
后却是如此令人失望的呈现，不能不让人惋惜。

从《鹿鼎记》制作本身，除了张一山只言片语的描
述，“已经往卡通和搞笑上走了，可能表演方式会
有些变化，有时会写意一点，不会那么落地，这都
是创作手法，人和事肯定是尊重原著的”，其他主
创均三缄其口，目前只能理解为一次失败的迎合
低龄观众的喜剧化改编。

从立项到结果，《鹿鼎记》可谓一个典型的
PPT制作法的教训。有业内人士分析，这是新丽
传媒在巨大对赌压力下，不得不重量轻质，导致
项目失控。这的确是一个不能忽略的背景，阅文
集团收购新丽传媒时新丽传媒承诺：2018-2020
年净利润分别不低于 5 亿元、7 亿元和 9 亿元。
2018年、2019年新丽传媒均未完成对赌承诺。但
这样一部所谓的新《鹿鼎记》：沾着改编金庸剧的
光，消费着张一山《余罪》的红利，用节奏快到飞
起、全靠观众自己脑补人设和情节的倍速改编等
手段，自以为是地迎合年轻观众——它真的能缓
解其所属公司的压力吗？

原因之二

平台急火攻心，倒逼创作铤而走险

其实，播出剧的成色几何，电视台乃至视频
平台都有预审预判。面对巨大库存积压，《雷霆
战将》《鹿鼎记》这样的作品还能得见天日，也侧
面反映了国剧播出环境的悲哀：

一方面，中国电视剧创作的基本现实就是，
即便能进入省级卫视乃至央视的片库，90%也是
导演、剧本、制作都说得过去的合格之作，中规中
矩地播出去就算完成使命。

一方面，播出平台面对市场格局和观众新的
收看方式变化，急火攻心，长视频的命操着短视
频的心，刻意追求出圈、爆品、流量，同量级同题
材的作品，能够取得上述效应的元素会被优先选
择。

比如抗战题材，《雷霆战将》的张云龙和高伟
光经过几年经营，比2017年时上升了很多，已是
炙手可热的小生；《鹿鼎记》“金庸+搞笑+张一
山”本身就自带话题叠加的基因，具备社交媒体
话题变现的潜力。至于是否精品，是否超越前
作，早已是奢求，现在平台和剧方哪怕收获骂声
也是愿意的，注意力经济“爆品效应”日益凸显的
当下，就算被骂了，至少也听个响，好过悄无声
息。

如果说《雷霆战将》《鹿鼎记》在创作之初以
投机之心偏离了正道，实际上，市场和平台无限
追求“爆品效应”的心态，也在倒逼电视剧创作铤
而走险。

原因之三

短评


