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民兵们参与水环境治理行动现场。通讯员供图

株洲日报记者 俞强年
通讯员/黄永立 漆小丽 张伟

新芦淞洗水工业园内，机器轰鸣，一条条衣裤经过
洗水工艺，变得色泽鲜艳，一股股工业污水经过集中处
理，变得干净透明。位于枫溪港洗水工业园排口处，河
长制工作牌旁边，清水哗哗。

曾几何时，洗水企业分散于湘江、枫溪港、建宁港
沿岸，排放的污水五颜六色，污流中不乏毒废弃物。除
水害、提水质、保民生、促产业，我市开启洗水行业整
治，建成全省唯一的洗水工业园。

“黑产业”变“绿产业”，湘江水质持续保持Ⅱ类。转
型升级后的洗水行业，从根本上改善洗水企业的环境
污染问题，助推芦淞服饰产业的转型升级。“这是芦淞

‘河长制+产业’的典型案例，也是经济、社会和生态效
益有机结合的写照。”芦淞区政协副主席、区水利局局

长徐治江表示。

昔日：从高增长到高污染
鹏辉洗漂有限公司洗水工艺流水线上，染色的化

学药水，像墨汁一样深浓。几年前，未经处理的洗水污
水直接排放湘江。

洗水，是制衣中一道工艺流程，主要通过添加化学
助剂，对面料表面进行除毛及花色处理，以增加面料舒
适性和美观性。

随着芦淞服饰产业的加速崛起，洗水行业经历了
从无到有、从小到大、从弱到强的过程。鹏辉洗漂有限
公司董事长陈志鹏介绍，经过 10年发展，洗水企业迅速
增多，2014 至 2015 年，数量一度达到 50 多家，包括 30
多家合法洗水企业和十几家“黑作坊”。

当时，洗水行业进入门槛低、生产企业众多、行业
集中度不强，而市场需求巨大，因而一度出现打价格战
等恶性竞争。不少洗水厂为了降低生产成本，偷排漏排
废水、废气，甚至随意倾倒有毒废弃物，给生态环境造
成严重影响。据统计，服饰产业集群区内洗水企业日排
污量约 1.5万吨。

“排黑水、冒黑烟，污染环境，群众投诉不断。”徐治
江说。

转型：从黑色转向绿色
站在转型的十字路口，株洲洗水行业何去何从？
株洲市、芦淞区高度重视，组织专门队伍进行了多

轮调研和反复论证，提出了“三统两集”的绿色转型之
路。

“三个统一”：统一平台，由政府平台引入社会资本
合作开发现代化洗水工业园，引导洗水企业入园集群，
打造集中治理平台；统一运营，园区内兴建集中式污水
处理、废气处理与供热供能设施，引进第三方环保公司
运营，并建立先付费后治污机制，集中处理企业污染，

企业废水、废气均达到国家排放标准；统一管理，建立
政府、行业、园区三级管理服务体系，完善政府常态监
管机制、园区自查机制和行业自律机制，规范企业生产
经营行为。

“两个集群”：集群发展，根据服饰产业和洗水行业
的现状，积极运用行政监管手段和市场调节手段，引导
洗水企业兼并重组，实现洗水行业整体上规模、上档
次；技术集成，建立入园企业技术标准，大力推行符合
绿色发展要求、“两型”发展理念的清洁低碳生产技术，
实现绿色清洁生产。

2012年 8月，市政府召开专题会议，决定在芦淞区
五里墩村新建一个现代化的大型洗水工业园。

2014年 11月，洗水工业园破土动工，项目总占地面积
311亩，其中一期占地171亩，项目估算总投资近8亿元。

2017年 7月，新芦淞洗水工业园投产运营，工业污
水 100%处理，排放达到国家污水处理一级 A 标，中水
回用率 50%以上，污水装置实现 24 小时自动化控制，
烟尘和二氧化硫等污染物年排放量可分别削减 1200

吨、1000吨。

助力：服饰产业从走数量转向提品质
站在芦淞区洗水工业园环顾四周，一排排整齐有

序的员工公寓整洁有序，一棵棵新植的树木向蓝天舒
展，一股股五颜六色的工业污水经集中处理干净透明。
如今，洗水工业园建成运营 3年，已将全市 37家洗水企
业整合 8家集中入园。

在鹏辉洗漂有限公司生产车间，20台洗水设备正
在有序运转，几万条牛仔裤经过洗、磨、漂等工序后进

入风干环节。这些牛仔裤大部分被销往全国各地，还有
一部分被出口到德国、荷兰、意大利等国家。“我们从以
往的走数量转为走质量、重品质，通过打造品牌来做大
做强企业。”陈志鹏信心满满地说。

“洗水工业园的建成投产，为洗水行业提供了产业
培育平台、创新推动平台、资源整合平台，洗水行业再
次迎来了发展的机遇。”洗水工业园污水处理厂负责

人介绍，园区洗水企业采用最先进的设备与技术，应用

了烟气节能和冷凝、高效节能节水单元机、数据通信、

绿色建筑等 4 大类 15 项清洁低碳技术，达到“全国第

一，亚洲一流”水准，每年洗水能力达 1.5 亿件，日处理

工业污水 2万立方，原本的“黑产业”变成“绿产业”。

新芦淞洗水工业园是经济、社会和生态效益的有

机结合的写照，也是芦淞服饰产业聚集区的升级亮点。

目前，芦淞服饰产业已拥有各类服饰鞋帽专业市场 38

个，汇聚国内外知名品牌 4000 多家，成功培育了青藏

绒、开畅、宇奴、奔狐等 10多个国内知名品牌，从业人员

超过 10万人，市场年成交额超过 500亿元。特色加工产

品女裤在国内一直保有优势，女裤加工厂超 1000家，年

总产量超过 3亿条，约占全国总量的四分之一。本土原

创品牌已建成智能化生产线近 10条。男装品牌“二狼狐

轩”“韩城攻略”，快时尚女装品牌“魔美名作”“她之

蝶”，高端定制品牌“勿用”“迪凯”，童装品牌“护岛宝

贝”等已成为全省服饰行业领先者。

如今，株洲服饰产业是我省 50大重点培育产业之

一，是株洲·中国动力谷“3+5+2”的产业体系中的核心

产业之一，已成为我市重点打造的千亿产业。

近年来，随着互联网的蓬勃发展，以80、90后为代表的人群对银行等金融机构及各类商家
开展的一些优惠活动产生了浓厚兴趣，社会上还出现了这样一批人：搜集各个银行等金融机构
及各类商家的优惠信息，得以用较低的成本，获取较高的产品和服务。这种行为被称作薅羊毛。

目前“薅羊毛”的定义越来越广泛，渗透到各个领域，打车代金券，外卖优惠券，减免优
惠，免费送话费充流量等诸多活动，都被称为薅羊毛。

对于薅羊毛这种现象，有的人认为值得提倡，有的人认为需谨慎对待。本期“天台话
吧”即关注此话题。
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株洲市河长办 株洲日报社 合办

株洲日报记者 俞强年
通讯员/罗丽虹

株洲日报讯 近日，炎陵县水口镇
人武部开展“拉练+巡河”活动，将民兵拉
练和河长制工作巧妙结合，全方位参与
水环境治理行动。

“‘河长制工作是一项新兴事业，我们
要在‘水环境治理’方面发挥好先锋模范带
头作用。”水口镇人武部部长、河长尹卫星
一声号令，十多名民兵身着迷彩服，臂戴红
袖套，手拿垃圾袋、火钳等工具，大家精神
饱满，军容严整，动作熟练，对洣水水口河

段、双山河、策源河、水口河段河、楂村河等
7条河道开展巡河和环境整治联合行动。

河坡上枯树垃圾惹人眼，河道中零
星渔网污染水。民兵们一边打捞河面上
的漂浮物，清理河坡上的树枝杂物，捡拾
河道沿岸绿化带内的垃圾，一边对周边
的环境综合整治和相关水环境情况进行
记录。本次活动，共清理垃圾三小车，打
捞漂浮物 5麻袋。

基干民兵、“优秀护河员”朱品华表
示，这样的拉练很有意义，既增强了体
质，也为改善和提升水环境作了贡献，一
举两得。

洗水行业增颜值 服饰产业提品质
——“河长制+产业”的芦淞实践

株洲日报讯 为提高河道管护水平，
让河道更干净、整洁，使老百姓生活的更
加舒适、幸福，即日起，我市开展“河湖洁
净月”活动，确保所有河湖达到洁净标准。

“河湖洁净月”活动时间从 10 月 15
日至 11月 15 日，清洁范围为全市所有河
湖，包括未纳入河长制管理的小微水体，
确保每条河湖达到河湖无“四乱”，河面
无垃圾、漂浮物等，河道整洁、无行洪障
碍物等，河岸无杂草、无垃圾等，河底无

明显可视淤积现象。
市河长办要求，各县区要加大组织、

协调、宣传力度，积极发动社会各界人士
积极参与，让更多的人参与到活动中来，
营造出全民共治的良好氛围。各县市区
河长办对各个乡镇（街道）的活动组织、
河湖洁净成效情况加大考核力度。

市河长办将对各县市区的活动组织
开展情况进行专项督查，督查结果纳入
市河长制第四季度考核和年度考核中。

“河湖洁净月”即日启动

河湖要达到“五无”标准
督查结果纳入年度考核

枫溪港岸边的新芦淞洗水工业园。通讯员供图

炎陵民兵争当护河先锋

@落纸烟霞：所谓“羊毛”是商
家用补贴的方式来获取流量而放
出来给咱们的“福利”，不必担心正
品与否，各种权益与花原价直接购
买无异。

@爱吃土豆：存在即合理，都
是互惠互利的过程，假设我每月在
淘宝上花八百买东西，但我薅羊毛
可以省三百获取同样的东西，我也
是很快乐的。

@笑笑不说话：不提倡，也不
反对。有的利用漏洞，有的等待打
折，有的寻找隐藏的优惠，但“薅羊
毛”行为本质上还是占小便宜的心
态 ，太 过 沉 迷 容 易 变 得 势 力 和 算
计。

@吼吼吼呐：虽然说存在即合
理，你情我愿的事情。但肯定有很
多人还是在商家的精心策划下被
割了韭菜。薅羊毛？你爱交智商税
随便你。

@弧鸽本鸽：正常看待，人家
合法买东西、卖东西咱管不着，但
是商家铺天盖地的宣传确实很难
不心动，毕竟我也是个穷孩子。

网友热议

电商平台的“羊毛”你会薅吗？
株洲日报记者 邓伟勇

只要互联网产业要发展，就要推广，有推广，就
有羊毛。从我个人来看，“薅羊毛”是一种生活态度，
无可厚非。

我们经常讲要开源节流。所谓开源，就是赚钱。
所谓节流，其实就是省钱。一个人的资产想要稳步增
长，得动点脑筋。比如：一边赚钱，一边省钱，资产的
增长就会更快一些。

从我的经历来说，最普遍使用的“薅”法就是利
用信用卡。信用卡有最长 56 天的免息期，在这段时间
里，你可以花银行的钱先行消费，然后再用自己的钱
还上账单。在这个时间差里，还可以产生消费积分，
可以在银行网站上兑换礼品或服务。

传统观念里大多人认为省钱或投资才是赚钱，其
实合理巧妙的消费也能赚钱。金融领域的“薅羊毛”就

传达了一种新潮的理财理念，学会让钱流动起来。2014
年开始，以余额宝为代表的一批宝宝类货基产品的风
行，就是“薅羊毛”的一个生动例子。不够买上银行理财
产品的一笔钱，存放在余额宝里，每天赚上一个早餐
钱，也让我等不少“剁手党”产生了些许心理安慰。马云
是精明的，谁说消费和赚钱一定得对立，这种主张“把
要花掉的钱先赚回来”的风靡，何尝不是一种小确幸。

前些年有一个广告的广告词我很喜欢，叫做：生
活中应该有很多小惊喜，不是天降横财，不是一夜暴
富，而是点缀在平淡生活中的一个个彩色串珠，有点
小便宜，有点小意外，带来的是一个个的小幸福。电
商平台的“羊毛”，可以让你用非常低廉的成本，去享
受到相对较高的生活品质，同时还可以带来一种心
理上的满足感，何乐而不为。

常听说，羊毛出在羊身上，意思是表面得了好处，
其实还是要自己买单。这个道理放之四海而皆准。

前不久有朋友在某软件上找到一个薅羊毛群，
然后加了进去。群里的人每天其乐融融的分享各个
品牌的优惠和小样购买地址，或者是一些便宜到难
以想象的拼团，而且还能保证给的都是正品，朋友很

心动，甚至在拼团人数不够时，还积极的找我帮忙，
因为达到一定人数可以享受更高的优惠。

一切看起来都是那么令人舒适，比如用区区几块
钱买各种大牌的中小样，可以试用各种产品，只需要不
断地享受收快递的快乐就行了。然而仔细琢磨一下，你
就会发现，事实上买过来的很多东西真的很少能用上。

从互联网行业的现实情况来看，这是商家的一种常
规营销手段。创业团队完成了产品上线之后，需要投入资
源进行推广，常规的推广活动的效果其实一般，“羊毛党”
的存在，可以造成产品推广富有成效，产品运营数据的繁
荣。于是，商家也乐于开展这类活动，至于其中是否有产
品质量和售后服务问题，只能靠消费者自己去体验了。 所谓“薅羊毛”是东北方言中一种形象的说

法，实际上就是拔羊毛。在一只长着浓密羊毛的
羊身上拔一点羊毛，一点都看不出来少了什么，
但是对于拔羊毛的人而言，每一只羊身上拔一
点那也是不少的，和“集腋成裘”的效果差不多。
因此，现实生活中是普遍存在“薅羊毛”现象的。

具体到互联网领域的营销推广优惠活动，
“羊毛党”利用自己的“聪明才智”从营销活动
中获取利益，这本质上是一种套利的行为。而
套利行为是自从人类有交易活动以来，普遍存
在的一种利用不同市场之间的差异获取买卖
价差的普遍行为。这样的行为，在很多时候都
是正当的，合理的。

从不少“薅羊毛”的行为来看，形式上都是
通过商家设定的游戏规则，利用技术手段获取
优惠活动参与资格，而后再将这些资格获取利
益，或者通过其他网络渠道变现获取价差。当
优惠活动力度大，有些甚至是白送的时候，这
种价差就体现为高额暴利。

因此，尽管有些报道对羊毛党的“薅羊毛”
行为大加声讨，但是，对于很多“薅羊毛”行为，
其实很难界定是属于违规行为。因为，他们都
是吃透了商家自己设定的游戏规则之后才开
始行动的。一切都是在设定的游戏规则范围之
内。无论是通过养号，还是通过线上收购归集，
一切都是那么合理。

在游戏规则范围内的合理行为
访谈嘉宾：湖南崇明律师事务所律师 胡年喜

观点4

观点1
薅羊毛总是带来“小确幸”

访谈嘉宾：网购达人 王芳

观点2
商家营销推广需要“羊毛党”

访谈嘉宾:某电商平台负责人 黄若愚

如前文所述，不少羊毛党的“薅羊毛”行为，本质上
是利用既定的游戏规则进行的套利行为，只要存在营
销活动，或者其他正常的业务销售活动，只要存在价格
的利差空间，那么“薅羊毛”的情况就会一直存在下去。

总之，“薅羊毛”现象有其最基本的套利的经济
规律在发生作用，因此“薅羊毛”的行为不可能完全
杜绝。“薅羊毛”现象的存在，对于企业经营而言，也

是一种必要的警示。个人对于能够利用既定的游戏
规则通过程式化的技术进行“薅羊毛”的羊毛党还是
很敬佩的，确实是有一技压身不愁吃喝！

但是正如有的人担心的那样，一些商家的“薅羊
毛”营销，只是为了制造个噱头，类似于“跳楼价甩卖”
之类吸引眼球的标语。个人建议，消费者不如以自己
到底需要买什么为中心，然后看这样东西是否有所谓

的羊毛价，接着考证这个羊毛价是真的还是假的。
花大量时间盯着哪里有羊毛就去买，到头来只

会买到便宜但没用的东西，总而言之还是把自己熟
悉的商品的日常标价作为比对标杆，买东西时，低于
日常标价的所谓羊毛价不要特别心动就买了，要考
虑在下一个大促来之前是否用得上，低于日常标价
的商品，而且是急需的，那就赶紧下手买吧。

网购消费应以自我需求为中心
访谈嘉宾：心理咨询师 赵伟诺

观点3


