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长假何必去远方，家门口照样
嗨翻天。

新开馆的株洲博物馆、美术
馆，成了市民的网红打卡点。外观
独特的造型设计，让每个来这里参
观的人，都不禁拿出手机和自己的
家人、朋友拍照留念，并发微信朋
友圈分享心情。在这里，市民和游
客每天排着长队入馆参观，每一个
展厅都在以最大的容量接待前来
参观的人们。

各大影城，前来观影的市民远
超平时。大人带着孩子来了，孝顺
的儿女搀着年迈的父母来了，更有
年轻的男女牵着手来了。电影《我
和我的家乡》《夺冠》的放映厅里，
不时见到观影者热泪盈眶。

商场里，商家们纷纷推出了
“双节”特价，很多市民选择在这个
特殊的时间购买自己所需的物
品。在神农太阳城秋冬服装特卖
区，孩子们开心地挑选着自己喜爱
的衣服，脸上洋溢着笑容，别提多
开心了。

家门口

▲▲假期最后一天假期最后一天，，天气放晴天气放晴，，市民带着孩子市民带着孩子
来到湘江边放风筝来到湘江边放风筝

▲市民排队进入市博物馆、美术馆

▲九郎山四季花海

▲探险乐园里的孩子们

▲秋瑾故居迎来大量游客参观▲各电影院也迎来了客流高峰 ▲各大商场人气十分旺▲假日里，一些市民选择在书店里
为自己“充电”

□ 记者 谢慧 文／图
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A.高效抗疫为黄金周保驾护航

畅享抗疫成果，释放复苏信号
中国假日经济热潮令全球瞩目

“十一”黄金周历来是观察中国经济的重要窗口。新冠疫情防控常态化下的首个“十一”黄金周，中国
消费市场明显复苏，旅游出行、餐饮购物、文化娱乐均呈现繁荣景象。海外观察人士和媒体指出，假日经济
火热既体现抗击疫情斗争取得重大战略成果，也向世界传递中国经济持续稳定复苏的清晰信号。

国庆假期消费市场有序回暖

记者8日从北京市商务局获悉，2020年国庆
假期8天，重点监测的北京百家企业实现销售额
65.7亿元，消费市场有序回暖。京东、银联、美团
等第三方数据显示，商品消费、夜间消费热点频
出，文化、旅游、体育等服务消费迎复苏，餐饮消
费人气回升。

“十一”黄金周展现的巨大消费能量，
不仅体现了中国的市场规模优势，也凸显
了构建“双循环”新发展格局释放的发展
动能。

墨西哥经济部长格拉谢拉·马克斯表
示，具有强大活力的国内市场推动着中国
经济复苏，中国将逐步形成以国内大循环
为主体、国内国际双循环相互促进的新发
展格局。

经济合作与发展组织9月预测，今年
中国是二十国集团中唯一实现经济增长
的成员。海外观察人士认为，中国超大的
市场规模意味着中国消费回暖将带动各
国对中国的出口和投资，促进周边经济体
及世界经济复苏。

美国景顺投资公司亚太区全球市场
策略师赵耀庭在接受美国媒体采访时说，
随着中国经济摆脱疫情影响强劲反弹，亚
洲经济体必将受益。

新加坡国立大学李光耀公共政策学
院副教授顾清扬认为，中国国内消费增加
会通过国际贸易渠道增加世界需求总量，
促进全球经济复苏。

C.超大市场规模助推中外共赢

黄金周期间，中国消费市场多点开花，民众消费加速
向品质化、多样化、个性化发展，消费升级趋势明显。

海外媒体注意到，在中国各大旅游平台，注重私密性
和安全性的自驾游或定制游等高品质旅游产品受到青睐。

“自驾游和1至6人规模的定制型小团体旅游是今年
中国‘十一’黄金周旅游市场的热门主题。”英国广播公司
网站这样报道。

随着旅游出行迎来高峰，与之息息相关的餐饮和购物
也迅速升温。在三亚国际免税城，日化美妆柜台前人头攒
动，一些知名品牌门店因限流需排队入店。

新加坡《联合早报》分析，疫情导致出国旅游及代购受
限，原本在海外“买买买”的中国中产阶层转而在国内挥洒
购物热情。

美国智库彼得森国际经济研究所高级研究员尼古拉
斯·拉迪表示，中国消费已经开始复苏，8月份社会消费品
零售总额增速年内首次由负转正。受黄金周期间“报复性
消费”等因素影响，零售业有望加速复苏。

黄金周还见证了文化消费强劲复苏。
此前受到抑制的文化娱乐消费在黄金周集中释放，使

中国电影市场迎来一波“爆发”，让仍处于低迷中的海外电
影市场看到希望。

B.消费畅旺传递经济复苏信号

中国成功控制疫情，是中国人得以在黄金周放心出行
消费的大前提。彭博社评论，疫情在中国已基本得到控
制，黄金周假期显示了中国对经济复苏和公共卫生措施的
信心。

韩国现代经济研究院新兴市场部部长韩载振表示，中
国在全球率先控制住疫情，取得令人瞩目的防疫成就。在
疫情防控常态化环境下，促进假日经济能够充分释放居民
消费活力。

疫情在全球重创多个行业，旅游业首当其冲。得益于
对疫情的有效控制，黄金周在中国掀起旅游热潮。数据显
示，10月1日至4日，中国共接待国内游客4.25亿人次，实
现旅游收入3120.2亿元人民币。

“中国以惊人的速度回到接近正常状态。”《纽约时报》
如此评价。德新社报道说，“今年全球旅游业预计将损失
超过1万亿美元，而在中国旅行已经大致恢复正常”。

不少海外媒体将目光投向解封约半年后的武汉，感叹
其恢复力之强。英国《泰晤士报》网站刊文说：“武汉体育
中心重新开放首日的预约人数就达到了上限，购物街上熙
熙攘攘，地标建筑黄鹤楼在夜晚上演绚丽的光影秀。”美国
有线电视新闻网报道，黄鹤楼是黄金周最受追捧的景点之
一。

记者8日从交通运输部获悉，10
月1日至8日，全国铁路、公路、水路、
民航日均发送旅客6211.5万人次；预
计道路发送旅客3.79亿人次，日均客
运量 4737 万人次，同比去年假期日
均客运量下降30.93％。

交通运输部统计数据显示，10
月1日至8日，全国公路网交通流量
处于持续高位状态，总体平稳有序。
预计全国高速公路日均流量4766.62
万辆次，同比下降4.69％。

国庆中秋假期日均发送旅
客6211.5万人次
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敦煌“十一”游客量破40万人次

“十一”黄金周期间，甘肃省敦煌市累计接待
游客超过 40 万人次，比上年同期增长 11％以
上。今年“十一”期间，西北成为炙手可热的旅游
地。鸣沙山月牙泉景区服务中心主任李瑛介绍，
景区游客量同比增长约20％。“往年假期最后两
天的游客量都不过万，今年10月7日的游客仍接
近2万人次。”

（综合新华社报道）

夜经济激发城市新活力

夜幕降临，位于山西省长治市潞州区的淮海
小吃街渐渐热闹起来。200多米长的小吃街上，各
色小吃令人垂涎，各种商品琳琅满目，许多市民、
游客在这里乐享假期时光。今年“十一”假期，许
多市民没有外出旅行，而是选择在居住的城市里
寻找“打卡地”，夜市已成为夜间消费的首选。

特色民俗活动引领乡村假日文化热潮

欢唱瑶歌祝福祖国，舞龙舞狮迎丰收，联欢
晚会庆脱贫……今年国庆长假期间，湖南部分乡
村组织一系列民俗活动，点燃假日文化热潮。记
者了解到，国庆长假期间，湖南举办的公共文化
场馆惠民活动、文博展览和主题教育、非遗展示、
舞台艺术展演等各类节庆文化活动，让群众体验
到浓厚的节日氛围。

免税购物“双节”前5日日均揽金过
亿元

今年国庆中秋“双节”长假期间，海南离岛免
税购物“热”不可挡，前 5 日平均每天吸金过亿
元，免税购物游已逐渐成为海南自贸港建设一大
亮点。

自助游自驾游井喷凸显旅游市场复苏

今年“十一”黄金周，越来越多的家庭青睐以
自驾游的方式出游，既避免了集中出行的拥挤，
又可以随意掌控出游路线和时间，尽情欣赏一路
风景。

为拉动今年“十一”旅游消费，济南市文化和
旅游局推出了“天涯共此时”泉城夜宴游、“登高
庆佳节”湖光山色游等七大系列百余项文化旅游
活动，吸引了全国各地的游客前来休闲旅游。

乡村旅游带火国庆假期消费市场

中秋国庆八天长假，贵州省盘州市盘关镇贾
西村万亩刺梨园里热闹非凡，众多游客前来体验
刺梨采摘、品农家美食、享受乡村“慢生活”……
贵州省文化和旅游厅的统计数据显示，10月1日
至7日，贵州累计接待游客4711.56万人次，实现
旅游收入 332.97 亿元，分别同比恢复 84.10％和
76.71％。
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▲10月8日，游人游览上海豫园

相关数据


