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1、奇迹现代物流中心启航、百万让利感恩市

民。全市首家集物流配送、电子商务和购物于一体
的大型仓储式会员店启航，让利200万元回馈市民。

2、全城商家大联动、百花齐放促消费。电商

协会、汽车行业协会等组织上百家企业开展形式
多样的促销活动，拉动消费需求。

3、“神农商盟”惠企公益平台上线。通过线

上红包池、网红推荐，为本土企业带来销售转化，
计划带动相关消费5亿元以上。

4、五大直播电商示范产业带直播带货。株

洲新闻网、株洲衣哥等50个抖音直播间全员上阵，
提升消费人气。

5、“夜间经济”让株洲的夜“越夜越亮”。开展

“夜购”“夜娱”“夜游”“夜宿”等活动，激活消费夜经济。

6、2020 株洲首届家有喜事“喜宴团购季”。

发放50万以上的实物、消费卡、消费券奖品，授牌
一批最受市民喜爱的喜宴酒店、餐饮企业。

7、2020 湖南（醴陵）国际陶瓷产业博览会。

聚焦长株潭、湘赣边城市群，导流各地参展、观展、
采购等群体来醴“淘”瓷。

8、2020湖南服饰博览会暨芦淞服饰节。这

将为服饰产业链上中下游企业、采购商、经销商搭
建交流合作平台，进一步提升消费。

9、2020株洲惠民汽车消费节暨新能源汽车下

乡巡展。在城区、炎陵、攸县等地巡回推广汽车消
费，加速汽车企业订单、消费需求等方面的内循环。

10、2020 株洲非物质文化遗产产品展示交

易会。组织株洲本地及市外非物质文化遗产名录
项目单位，与采购商进行洽谈交易，推动株洲非遗
产品走向世界。

株洲市直播电商联盟成立
要打造中国直播经济新高地

本报讯（记者 伍靖雯 通讯员 何好俊）
拥抱直播风口，9 月 8 日，株洲市直播电商联
盟成立，将发挥株洲服饰、陶瓷、农副产品等
产业优势，打造一流的网红产品供应链体系，
聚集一批头部直播机构、电商企业、MCN机
构、直播网红等，整合行业资源，促进直播电
商行业高质量发展。

衣哥、火龙果视频等已入驻

今年上半年，我市网络零售额达68亿元，
其中直播零售增长迅猛，仅1至5月份，我市
商家在抖音、快手、淘宝直播等完成网络零售
额18.3亿元，占网络零售额的三分之一。

直播，带动本地消费快速回暖，但在产品
质量监管、售后服务保障等方面，仍然存在监
管空白，亟待完善。

直播电商联盟顺势成立。该联盟由市商
务和粮食局、市委网信办牵头协调指导，株洲
日报社、株洲市新媒体中心携手各电商平台、
MCN 机构、株洲头部网红等共同组建。目
前，直播联盟已有衣哥、株洲新闻网、火龙果
视频、世纪百歌等抖音直播平台入驻。

将株洲打造成中国直播经济新高地

据悉，该联盟依托我市产业优势，建立了
服饰、陶瓷、农副产品、工业品、小商品等5个
直播电商示范产业带，包括芦淞服饰市场、醴
陵陶瓷、供销社、南大门小商品市场、北汽株
洲基地等重点龙头企业。

另悉，目前，市商务和粮食局正联手株洲
日报社，全力推进中国（株洲）直播经济高地

“11511”行动计划，除了创建1个直播电商产
业联盟，打造一批直播电商示范基地，构建5
个直播电商示范产业带（服饰、陶瓷、农副产
品、工业品、小商品），还将孵化100个网红品
牌（企业名牌、产地品牌、产品品牌、新品等）、
培训10000名直播带货主播，将株洲打造成为
中国直播经济新高地。

本报讯（记者 戴凛）记者从市城市公用事业经营有限公司获悉，
为配合株洲市智能轨道交通系统一期工程项目施工，昨日起，沿线部
分路段临时停车收费泊位暂停收费。

据悉，受株洲市智能轨道交通系统一期工程项目施工的影响，市
城市公用事业经营有限公司决定自9月8日起，对泰山路（森林路-黄
河路）、长江南路（泰山路-天台路）的道路临时停车收费泊位免收停
车费。

相关负责人表示，自2018年我市启动道路临时停车泊位收费以
来，全市收费泊位达到 1900 余个，道路临时停车泊位周转率大幅提
升，市民停车更加便捷。此次暂停收费的泊位共计300余个，恢复收
费时间将另行通知。

2020株洲神农福地消费节昨日启幕

十大主题活动、上千家商户
给市民送让利“红包”

本报讯（记者 伍靖雯 通讯员 谭茜君）9月8
日，2020 年全国“消费促进月”湖南分场活动暨株
洲神农福地消费节正式启幕。

1-7 月，我市消费增速居全省第 3，高于全省
0.3%，高于全国4.2%。持续掀起消费热潮，乘着商务
部组织全国“消费促进月”活动的东风，我市精心策
划开展神农福地消费节系列活动。

这次活动由省商务厅、市政府联合主办，市商

务和粮食局、各县市区政府共同承办，以“乐享消
费、美好生活”为主题，时间为2020年9月8日至12
月31日，期间共策划安排十大主题活动，涵盖了购
物、餐饮、汽车、陶瓷、家电、文化、旅游等多个消费
板块，全市各大中小型商场、宾馆酒店、餐饮企业、
商品批发市场、商贸流通企业等上千家商户参与
这场消费“盛宴”，给市民们送上实惠折扣福利、让
利“红包”。

十大主题活动相关链接

配合我市智轨一期项目施工

泰山路和长江南路300余个停车泊位暂停收费

株洲市智能轨道交通系统一期工
程，已于8月20日正式启动建设，计划
10月底前完成湖南工业大学至株洲火
车站段建设，年底前完成新华桥至向阳
广场段建设，分段分时投入使用。

株洲市智能轨道交通系统一期工

程包括三段，全长约14公里，共设站19
座。其中市体育中心至神农大剧院的3
公里体验线已建成。本次将建设湖南
工大至株洲火车站和新华桥至向阳广
场站两段，长约11公里，沿线车站采用
路口错位式站台15座，投资约6.7亿元。

株洲智轨一期延伸阅读

▲株洲日报社主播现场直播带货 通讯员供图
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诺兰的“时空三部曲”链接

与《信条》并称“时空三部曲”的《盗梦空间》和《星际穿
越》，分别位居豆瓣TOP250的第九和第十二位。

2010年首映的《盗梦空间》收获了4.62亿元票房，是
2010年内地电影票房总排行的第五位，豆瓣评分9.3
分。该片同样以新奇的电影结构让观众高呼“烧脑”，但其
程度远不及今日《信条》的全民“看不懂”。

《星际穿越》豆瓣评分同为9.3分。这是诺兰在国内票房

表现最优秀的影片，2014年首映时收获7.55亿元票房，上映
之初与《信条》表现不相上下，但在后续上映中越战越勇。此
外，该片在今年国内重映中也获得1.21亿元票房的好成绩。

诺兰上一部在中国内地上映的作品是《敦刻尔克》。虽
并非诺兰一贯擅长的科幻类型电影，但也获得了3.39亿元
票房，在引进公映的战争片中名列前茅。在三年前公映时
获得多数好评，豆瓣评分稳居8分以上。（据羊城晚报）

有趣的是，不少观众不约而同地把
《信条》比喻为一场“考试”，有观众评
价：“《盗梦空间》像全市统考，稳住思绪
即可游刃有余。《星际穿越》像高考，状
态拉满，也会留下遗憾，出了答案估分
时即可了然。这部《信条》，像零基础参
加奥数竞赛，考完觉得自己只能得零
分，唯有复读方可解恨。”

又有人说，看《信条》的过程“倍感折
磨”：“像是在参加物理竞赛。诺兰没有试
图和观众平等地交流和沟通，而是冷冰冰
地把庞大的信息量拍在了银幕上，你还没
嚼透上一句话，下一句话又紧跟塞了进
来。做个观众太难了，这道题我不会。”

诺兰一向对普通观众友好，喜欢借
角色之口详细解释电影的核心概念（虽
然这也是他为一部分影迷诟病的地
方）。不过，《信条》里，他引入了“时空
逆转”“时间钳形运动”等更加难以
消化的概念，却几乎完全忽略了

“解题”这一步骤，甚至在本该
着重呈现的地方一笔带过：
比如主要角色到底逆转了
几次？最后一场沙漠
中的钳形大战到底
如何进行？主角
截获算法与女
主角在游艇
上杀大反

派是发生在同一时间的事吗？……由于
最基本的核心概念都显得模糊不清，因
此对大部分普通观众而言，观看《信条》
的体验显得混乱而疲惫。

有影迷认为诺兰这次在故弄玄虚，
将简单问题复杂化，甚至连时间逆转而产
生的逻辑问题都没有触及，只是一味地将

“时间逆转”当成一种工具。有网友评价：
“与其说‘烧脑’，其实是‘绕脑’，把概
念、情节线索强行复杂化却又一直
只在表层兜圈子，最终出来的效
果就是异常割裂式、景观运动
表象式的呈现。”
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《盗梦空间》像全市统考，《星际穿越》像高考

《信条》像奥数竞赛《信条》，

《信条》成为诺兰最受争议的一部长片。自9月4日上映5天以来，《信条》一直屈居于已经上映三周的《八佰》，未能
夺得单日票房冠军。口碑也一路下滑，豆瓣评分从最初的8.4分下降至7.9分，成为诺兰少数不上8分的作品。

诺兰的作品一向被贴上“烧脑”的标签，看一次是没法完全搞懂的——这已经成为所有观众的共识。只
是《信条》出来之后，越来越多观众开始思考：到底是电影真的很难懂，还是诺兰故意让你看不懂？

这部新作甚至连画
面都不如以往吸引了。《信

条》在视觉上也下了不少工夫：
电影中呈现了一个正向和逆向同

时存在的世界，并分别以红蓝色调
来区分正向空间和逆向空间；动作戏

也别出心裁，在拍摄逆向空间时，“实拍
狂魔”诺兰并没有采取正拍倒放的方式，而是要求演员
直接表演出倒放效果。但总体而言，《信条》的视觉效果
仍比较平实，缺少《星际穿越》的“时间实体”、《盗梦空间》
的折叠都市等炫目的视觉奇观。

“工具人”也是目前《信条》评价的高频词：“诺兰为了
炫技牺牲了故事和人物，观影体验非常差。老套的拯救
世界的故事，但没有一个角色有足够的驱动力，都只是在
模板化地跑剧情。”

实际上，剥离晦涩难懂的科学概念，《信条》的故事并
不复杂，甚至还沿袭了《007》系列等特工电影的套路：炫
目的异国风光——电影跑遍三大洲的七个不同国家，从
英国、美国、东欧、南欧、印度再到北欧；心理变态的大反
派——俄罗斯能源大亨萨托身患重病，却要全人类给他
陪葬；毫无前因后果的感情戏——男主角突然之间对萨
托的妻子凯特产生异样的情愫。

《信条》中的每个角色都在按部就班地完成自己的任
务，好让剧情推进下去，一些设定就显得颇为不合理。为
了让大boss萨托的妻子凯特倒戈，电影花了不少篇幅描
写萨托与凯特的矛盾，却显得非常生硬。萨托明明是个
凭一己之力就可以毁灭整个世界的大 boss，他与凯特之
间的矛盾却几近鸡毛蒜皮：他抓住了凯特卖假画的证据，
以此要挟不让她离婚（不然凯特就要去坐牢），也不愿把
孩子的抚养权给她。有观众吐槽：“最终大boss竟然还得
跟老婆争夺孩子抚养权，我仿佛在看国产家庭剧。”

更失衡的是，男主角与搭档尼尔之间跨越时空的友
情本应成为电影情感主线，两人的对手戏却并不多。结
局中尼尔身份曝光的一幕本应成为影片的情感高潮，现
在看来却显得突兀。

9月4日上映首日，《信条》收获
综合票房5699.67万元，仅次于已
上映15天、斩获20亿元票房的热映

大片《八佰》。而最关键的首周票房表现
也未如预期：目前才刚刚突破2亿元。

受口碑等因素影响，《信条》上映次
日的排片比便开始下滑，上座率也在

《八佰》之下。目前，猫眼票房专业版给
出票房预测为4.57亿元，估计难以达到
前作《星际穿越》突破8亿元的优秀票房

成绩。
前有《八佰》，后有迪

士尼电影《花木兰》，后
者将于 9 月 11 日登陆

中 国 内 地 院

线，预计将对《信条》的排片造成冲击。
至于北美方面，《花木兰》选择不上

院线、进行网络流媒体放映，这对《信
条》而言是个好消息。《信条》于9月3日
在北美上映，目前收获2020万美元的票
房，创下自2006年《致命魔术》以来诺兰
作品的开映票房新低。

不过，基于疫情的巨大影响，只有
65%的美国影院逐渐复工，其中市场规
模最大的纽约与洛杉矶仍未开放影
院。《信条》如今仍位居美国国内票房首
位，对北美影市的复苏起到一定的提振
作用。目前《信条》全球票房已达近1.5
亿美元，与制作成本2.25亿美元还有一
定差距；据业内人士估计，本片需要在

全球范围内收获4亿美元才可达到收
支平衡。
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票房 首周表现不敌《八佰》

评价 看《信条》的过程“倍感折磨”

画面
《《信条信条》》的视觉效果比较平实的视觉效果比较平实

剧情 诺兰为了炫技牺牲了故事和人物诺兰为了炫技牺牲了故事和人物


