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株洲日报记者 王军

4.56亿元，是株洲交出的消费扶贫成绩单。色泽诱人的
炎陵黄桃、味道纯正的茶陵糖醋蒜、韧性十足的攸县香干
……株洲“爆款”接二连三。

农产品缘何“飞”得更高更远？早在 2015年，株洲就在
全国率先提出“优先购买贫困地区产品就是扶贫”，探索“四
大四升级”消费扶贫模式，成为全省消费扶贫工作蓝本，并得
到国务院扶贫办的高度肯定与推介。

机制更活、平台更广、联系更紧，这是秘诀所在。

核心阅读

今年年初，疫情悄然来袭，封城封路封市
场，让农产品断了销路。渌口区淦田镇宏图村农
民合作社负责人王长根，急得心慌慌。

“存栏土鸡有 4000 余只，养一天就亏一
天。”王长根心里苦。当初，由驻村帮扶工作队牵
线搭桥，村里成立合作社规模养鸡，与 47 户贫
困户签订帮扶协议。鸡卖不出，给贫困户的承诺
就没法兑现。

市扶贫办没有袖手旁观，立即联系了湖南
锦茂餐饮集团公司。这家餐饮连锁企业是我市
消费扶贫的运作主体之一，此前已与茶陵、醴陵
等地多个贫困村签署物资采购协议。

“品质没话说，个头正合适。”该公司生鲜供
应链负责人到村里考察后，当即拍板决定采购。
此后，双方还达成长期供货协议。

“爆款”产品炎陵黄桃同样面临销售难题。
这些年，炎陵黄桃风生水起，全县黄桃种植面积
8.9万亩，挂果 5.2万亩，共有 3.36万人种植黄桃。
据估算，今年“炎陵黄桃”产量预计达 5.1 万吨，
一到销售旺季压力陡增。

位于三县交界处的中村瑶族乡龙凤村，平
均海拔 1100 米，距炎陵县城 70 公里，村里黄桃
种植面积达到 1200 亩，100 户建档立卡贫困户
参与其中，但由于上市时间偏晚，错过了最佳
行情。

关键时刻，后盾单位国网炎陵县供电公司
制作黄桃专题宣传片，发动职工通过微信、微
博、QQ等进行宣传，累计销售黄桃 4.05万公斤、
总金额超过 70万元。

“不仅市供电公司来了，省供电公司也来
了。”龙凤村村支书告诉记者，订单到了，老百姓
心里踏实多了。

众人拾柴火焰高，购买贫困地区产品就是

扶贫，已成为全市上下的共识。近年来，市委、市
政府向社会发出倡议：全市各级机关企事业单
位等的食堂优先采购贫困地区的产品；全市各
级工会优先采购贫困地区产品、到贫困地区开
展工会活动；全市各行业协会商会等采取“以购
代捐”“以买代帮”的方式采购贫困地区产品和
服务。

为此，我市创新机制，牢牢抓住运作主体，
一批餐饮机构、零售商超、电商企业纷纷行动。
今年 5月 29日，我市举办消费扶贫暨农产品产
销对接会，近 200 家扶贫龙头企业和专业合作
社，与 14家消费企业、供应企业面对面洽谈，现
场签约逾 1.5亿元。

农产品“朋友圈”持续扩大，体现在一张张
订单上。据统计，消费群体达 50万人的学校、医
院、企业、机关食堂，每年食材采购金额高达 10
亿元。14家餐饮机构申请采购株洲市贫困地区
产品占比总采购量的 25%以上，采购金额达 2
亿元。

此外，全国最大的零售连锁商超华润万家、
本地最大的零售连锁商超株百超市等企业，每
年除了向工会会员提供上亿元的贫困地区产品
外，还向消费者销售上亿元的贫困地区产品；京
东、苏宁易购、惠农网、德源善购等大型电商企
业，通过线上线下渠道销售贫困地区 230 多家
龙头企业、专业合作社的优质农产品，实现年销
售额 8000多万元。

“‘朋友圈’扩大最直观的表现是，农产品销
售也实现了由政府主推向市场运作转变。”市扶
贫办相关负责人介绍，目前全市参与消费扶贫
的企事业单位达 1000 多家，参与的工会会员、
学生达 50 多万人，累计“消费”贫困地区产品
4.56亿元。

“通体碧绿，肉质紧密，都是优中选优的白
关丝瓜。”5月 20日，副市长顾峰走进白关丝瓜
直播间，为这个地理标志农产品带货。

芦淞区白关镇拥有上百年的丝瓜种植历
史，这里昼夜温差比周边地区高 3到 5摄氏度，
山水环绕，使得白关丝瓜肉质更加细致紧密，口
感更加香甜。延续优良的栽培习惯，加上标准化
生产的应用，今年 4月，白关丝瓜还获得国家地
理标志证明商标。

目前，白关丝瓜种植面积超过了 8000 亩，
批发价格近几年水涨船高，从最初的 2.04 元每
公斤上涨到 11元每公斤。当天，基地拿出了 1040
份四条装的“特价”白关丝瓜，每份只要 5.2元，
并可享受全国包邮服务，而以往这样的礼盒要
卖到 40多元。

直播一开始，网友就纷纷上线抢单，第一批
520份丝瓜立马被抢购一空。以此为起点，我市
迅速启动了株洲市农业品牌影响力提升系列直
播带货活动，重点推介醴陵玻璃椒、攸县香干、
茶陵黄牛等农产品。

8 月 5 日，在芒果扶贫云直播平台，市妇联
主席邹展晖和市农业农村局局长陈艳娟共同面
对镜头，对直播间内的“粉丝”推介炎陵黄桃和
株洲十大农业区域公用品牌。

此次活动采取 1+10+N 的形式进行直播，
即“1 个主直播间+10 个县市区妇联直播间+N
个分直播间”，共同为“株洲炎陵黄桃+株洲十
大农业区域公用品牌+N 款株洲本土农产品”
代言。

短短几个小时，她们销售出的农产品就达
到 8941件、总金额 60.3万元，带动芒果扶贫云超
市平台销售总金额达 285.27 万元，直播观看量
超 200万，获得点赞数超 1800万次。

疫情之下，传统的销售模式面临转型，直播
成为商家必争之地。对此，我市通过政府搭台、
农产品唱戏，联合联合直播平台、电商企业、直
播网红、传统零售企业、农业生产企业、媒体和
自媒体等，组建株洲直播联盟，打通消费扶贫

“最后一公里”。
而“触电”与我市消费扶贫强大的“数据

库”不可分割。近年来，我市建立了贫困地区产
品供应数据库、消费扶贫需求数据库。共采集
贫困地区产品信息 1213条，认定贫困地区供应
企业 370 家，餐饮企业、商超、工会需求的品
种、数量、要求信息 13000 多条，通过匹配以上
两项数据，组织供需洽谈会，有效打通了供需
对接难点。

一波波让利，一次次促销，但农产品价格始
终徘徊在合理区间。我市通过采集并公布“中国
农产品信息网”、长沙马王堆农产品价格数据、
国家统计局调查队农产品价格数据，形成同类
单品指导价格，既防止压价损害贫困农户的利
益，又有效防止借“消费扶贫”哄抬价格，获取不
当利润。

在“线上线下”消费扶贫的对接中，我市还
出台了激励政策。“主要是招标加分激励、市场
营销激励、招商引资激励、和以奖代补激励，鼓
励全社会采取‘以购代捐’‘以买代帮’等方式采
购和消费贫困地区产品和服务。”市扶贫办相关
负责人认为，搭建广阔平台促成产销对接，为贫
困地区产业发展和农户增收注入了活力。

今年的疫情发生后，贫困地区和贫困户农
副产品在疫情期间未受到很大影响，滞销情况
并不严重。通过各种形式开展消费扶贫，我市已
经为贫困地区解决滞销农副产品 500 多万元，
预计 2020年消费扶贫目标为 2.87亿元。

8月 21日，在茶陵县马江镇文江村，农户正在采摘
辣椒，播种下一季蔬菜。湖南金久时农业科技有限公司
负责人郭海波告诉记者，今年公司 600多亩有机蔬菜，
几乎没有遇到滞销的情况。

原来，去年茶陵县改变以往扶贫产品销售模式，从
产销对接的源头、渠道及销路等方面入手，全力打造“消
费扶贫”升级版，在株洲各县市区率先成立消费扶贫中
心，并开发APP，让客户通过APP下单购买扶贫产品。

“客源基本都稳定了，每天上午 11时前通过消费扶
贫中心 APP直接送到客户手中。”郭海波说，一个销售
品台让基地与消费者联系更紧密，发展产业的劲头更
足了。

茶陵县扶贫办主任谭永军告诉记者，消费扶贫产
品目录上的农产品达 160余个，经过细化分类，在 APP
上呈现 200多个品种，现有 1.5万余人关注。扶贫农产品
进来后，中心进行免费包装、宣传推广和销售。这些农
产品通过 APP下单或在中心现场售卖，或配送给县城
的机关单位。

连接好需求侧与供给侧，我市实时向贫困地区的
龙头企业、专业合作社、驻村帮扶工作队、贫困人口在
100人以上的行政村，通过电商平台、手机 APP发布消
费扶贫示范企业需求的品种、数量、质量，组织相关培
训，带动贫困地区按照“四跟四走”的路子组织产品生
产，扩大适销对路产品的生产规模。“消费扶贫之订单
农业”，成为我市贫困地区产业发展新业态。

与此同时，消费扶贫数据与“中国社会扶贫网”也
紧密联系在一起。

炎陵县垄溪乡仙坪村的建档立卡贫困户凌振武，
因为身患残疾遭遇黄桃销售难题。爱心人士谭芳华了
解情况，通过“中国社会扶贫网”招募志愿者，很快就有
10余人响应。

8月 19日，这群爱心人士，驾驶 5台车驱车 30公里
山路，来到凌振武家的黄桃基地。大家分头行动，摘的
摘、选的选、打包的打包，你订 300 斤、他订 200 斤，到
了下午 800多公斤黄桃全部打单发货。至此，凌振武家
黄桃全部下树卖完。

凌振武一度怀疑肢体残疾是否适合发展产业。他
早年间因被毒蛇咬伤左手高位截肢，2015年又因为交
通事故左脚被压断，妻子也离不开轮椅，打理 140棵黄
桃树比常人更加费力，而爱心人士的到来让他看到发
展产业的长久之计。

事实上，我市一方面开设株洲地方特色馆，扩大株
洲贫困地区产品的知名度，让红心猕猴桃、果冻橙、酱
香白鹅等 53个产品通过线上销往东部发达地区。另一
方面，动员社会各界消费国务院扶贫办在中国社会扶
贫网上公布的西藏牦牛肉、青稞，新疆丝路红雪枣、核
桃“扶贫四大件”，目前已实现订单销售 1200 多万元，
带动西藏、新疆等深度贫困地区产业发展。

一头连着贫困地区、贫困群众，一头连着广阔的消
费市场，4.56亿元的消费扶贫成绩单背后，传来大山深
处的欢声笑语。

消费扶贫
为脱贫注入新动力

消费扶贫是脱贫攻坚的重要创新与重
要组成部分，最大特点是运用市场机制，动
员社会力量参与到扶贫过程中。

早在 2015 年，为解决贫困地区农产品
滞销问题，我市首倡“购买贫困地区产品就
是扶贫”的理念，已形成“四大四升级”模
式，即依托大企业，实现运作主体升级；运
用大数据，实现管理模式升级；推行大激
励，实现政策支持升级；实施大链接，实现
带动效应升级。

模式一旦生成，就需要一以贯之地执
行。通过政府引导、社会参与、市场运作、创
新机制等，消费扶贫不仅拓宽了农产品销
售渠道，使贫困地区的民众足不出户就可
以让农产品与市场对接，也可以倒逼农村
产业升级、促进产业兴旺，还激发产业扶贫
内生动力。

相关部门也要积极服务、主动作为，在
生产、流通、消费各环节打通制约消费扶贫
的痛点、难点和堵点，让贫困地区的产品真
正流动起来。同时，要形成持续的消费效
应，最终的决定因素还是产品的质量和特
色。对企业和贫困群众而言，更应坚持诚信
原则、品质为先，让特色产品绿色安全，推
动树立良好口碑、形成长期效应。

积土为山，积水为海。在社会各界的共
同努力下，消费扶贫一定会越做越红火，为
巩固脱贫攻坚成果、助力脱贫攻坚决战完
胜注入强劲动力。
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深山里的农产品，市场上的新宠儿。（资料图片） 王军 摄


