
下列证件
声明作废

·株洲市贝伊
儿机车配件有限
责任公司遗失公
章、合同专用章及
法人“苏加成”的
私章各一枚

·株洲市芦淞
区华宝电器维修
服务部遗失原公
章一枚

·周茵银遗失
B22161020000000
001号一级教练专
业技术资格证

·唐芳遗失湖
南新华丽企业集
团股份有限公司
开 具 的 00029552
号（保 证 金 金 额
10000元）、000327
86号（保证金金额
10000 元）往来结
算统一凭据

·经 世 皇 城
9-805 房郭宝明、
张娟遗失湖南经
世置业有限公司
开 具 的 60012659
号（金额 5 万元）、
60012724 号（金额
199830元）、60006
253 号（金额 55 万
元）湖南省株洲市
地方税务局预收
款专用凭据

·谢雨宣（父：
谢丹、母：庞雪颜）
遗失 M430066088
号出生证

·袁家伟遗失
0000349号（南栋8
号仓库保证金金
额1000元）株洲金
轮往来结算凭据
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我市“微亮化”的总主题，是
“唤醒旧时光，拥抱新时代”。其
中，“唤醒旧时光”系列，将围绕

“工业城市”这个主旨进行元素设
计，比如运用工矿灯等造型的灯
具，营造复古氛围，用灯光唤醒大
家的“工业记忆”；“拥抱新时代”
系列，则主打“动力宜居”方案，将
以互动灯光、智慧照明技术等，结
合太阳能多功能路灯、发光多功
能座椅、发光跷跷板等设施，提质
社区照明环境，展现当代活力。

而在具体项目实施方面，也
有功能性和美观性的双重考虑。

“在打通街巷‘暗点’方面，我们优
先选定社区内路灯缺失、老化破
损的道路，以及开放式社区与小
街小巷之间的连接道路、无名道

路等，进行照明补缺和修复。”市
灯饰管理处有关负责人介绍，目
前我市已制定《微亮化装灯三年
计划（2020-2022）》，其中，今年计
划对选定的 63 条社区道路安装
改造路灯 280 盏，解决无照明路
段7576米。

而在景观提质方面，选择基
础设施完备的社区、具有人文景
观的街头和小游园，“目前，我们
主要选择的也是老旧小区、街头
绿地小游园等。”该负责人介绍，
通过简约、智能的灯光技术及设
施，打造小范围景观照明样板。

在项目建设过程中，还将在
部分社区设置智慧路灯、垃圾分
类设施、自动售货机等，实现便民
性与智慧性。

我市启动“微亮化微亮化”工程
点“靓”老旧小区和背街小巷

夜景亮化，如何更有株洲
风韵？

“我们正在推进‘微亮化’
工程，请市民朋友们拭目以
待。”昨日，市城管局灯饰管理
处负责人介绍，这一工程推动
我市亮化工作的重心，从打造
宏观城市夜景框架转为社区、
街巷小景，让居民家门口的生
活更宜居、更宜游。

63条社区道路、9个小游园纳入“微亮化”工程

去年底，中央“不忘初心、牢
记使命”主题教育领导小组印发
专门通知，提出整治景观亮化过
度化的工作要求，倡导让城市亮
化从主干道、地标建筑走进社区、
游园。

早在2017 年，我市已认识并
开启了对这项工作的探索，在全
省率先提出“微亮化”这一思路。

“微亮化”，顾名思义，这一工
程区别于大型、连片式夜景灯光
布局，将落脚点放在社区、街巷和
小游园等区域。两年多的探索
中，我市先后在部分建宁驿站周
边、小湖塘社区等地进行试点，实
现照明提质、查漏补缺。

让城市管理像绣花一样精
细。去年以来，老旧小区改造深
度推进，居民们对于完善小区基
础设施、优化生活环境的愿望也
愈加强烈。

“‘微亮化’，其实就是优化居
民生活环境的‘绣花针’。”上述负
责人介绍，结合今年的老旧小区
改造，在充分走访调研后，我市初
步选定了 63 条社区道路、9 个社
区或街头小游园，全面推进“微亮
化”建设。

相较于大型照明项目来说，
“微亮化”工程的预算只有500万
元，“优先解决居民‘最后100米’
的照明问题，在此基础上进行景
观设计，形成‘一社区一特色’的
亮化效果。”该负责人介绍，通过
这种“花小钱、办大事”的方式，最
大限度满足社区居民真正需求。

目前，小湖塘社区、沈家湾社
区怡心小游园、331 中心社区和
向阳广场小游园4个“微亮化”项
目已试点开工，多条背街小巷的

“暗处”也在被逐一点亮。

这一轮微亮化有什么特点？

将在湖南工业大学打造灯光试验基地

根据方案，这些项目将于今年11
月陆续竣工投用。

前日，石峰区沈家湾社区的怡心
小游园，施工队员正忙着进行道路平
整。“我们都很期待项目早日完工。”附
近居民路过，都忍不住来看看进度。

“这里将沿用清水塘片区的工业
风，亮化造型也将相应设计搭配。”现
场，有关负责人介绍，此前走访发现，
这周边生活着上万居民，有夜间游玩
需求，但这个小游园照明设施相对陈
旧。根据方案，这里将围绕怡心小游
园进行改造，以“花朝月夕”为构思打
造景观小品，还将增加灭蚊灯、充电

桩等设施，满足居民需求。
湖南工业大学的同心湖，曾被评

为湖南省十大最美校园湖泊，也是此
次纳入“微亮化”项目的唯一一个校
内工程。根据方案，将通过打亮树
木、桥、亭台，利用倒影形成校园独特
景观，为校园师生营造一个休憩、学
术交流的好去处，“我们在实地调研
时发现，这里很适合进行明暗效果测
试，今后计划在此打造灯光试验基
地。”上述有关负责人介绍，这意味
着，今后的新灯具产品，有望先在这
里试点，让校园师生一起品鉴。

（记者 伍靖雯 通讯员 廖雨燕）

▲向阳广场小游园“微亮化”工程效果图 受访单位供图

▲◀石峰区沈
家湾怡心小游园“微
亮化”工程效果图

受访单位供图

乱象

千方百计只为诱导关注

公共场所用WIFI、饭店买单使
用优惠券……在诸多强制关注公
众号的场景里，隐含着一种“不关
注就不能 XX”的逻辑。记者梳理
发现，其中促人就范的原因可细分
为三类：

●情感“绑架”型
公众号方利用直接参与者的

人际网络，用感情“保驾护航”，将
关注公众号的任务作为投票、助力
等行为的附加品派发。

白领凌璐无意间清理微信发
现，“订阅号”中只有不到一半是自
己真正想去关注的。“最常见的情
况是投票，必须先关注投票发起者
的公众号。”凌璐说，碍于亲情、友
情又不能不帮忙投票，有时投完票
忘记取消关注，不知不觉就攒下了
这么多。

●服务“加塞”型
公号方与商家合作，将“关注

公号”作为用户完成服务的强制通
道，吸引流量。

江西南昌市民程晓奇最近在
某大型商场地下车库停车时，被要
求用微信关注一个叫“停准时”的
公众号才能缴费离场。当询问能
否直接付款不关注公众号时，工作
人员表示不能。程晓奇质疑：“扫
个收款码就能解决的事，为啥非要
我关注公众号？”

点开“停准时”，该账号主体为
江西易行智能停车管理有限公
司。记者致电该公司客服，对方称
公众号与车场合作会要求车场引
导用户通过平台缴费，是一种商业
模式，且关注公众号“不会给车主
带来什么损失”。当记者进一步确
认“不关注是否不能缴费离场”，客
服先是称有另一个能直接缴费的
二维码，在记者表示并未在相关车
场看见该二维码后，客服又称“具
体要看车场的情况”。

●心机“利诱”型
公号方也即服务提供方，将平

台默认为使用服务和优惠的“必需
载体”以引导关注，更具隐蔽性。

如今去饭店消费，一些饭店已
不再提供纸质菜单了，服务员会提
醒顾客通过桌角贴有的二维码点
菜下单。而不少点餐二维码都埋
伏了一个“小心机”：只有关注了店
铺的微信公众号，才能进行点餐操
作；把关注公众号和优惠活动相关
联，已经成了绝大多数“无纸质菜
单”饭店的留客手段之一。
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商家强制关注公众号
涉嫌侵害消费者自主选择权

“不商量”的强制关注公众号行为是
否存在侵权？受访专家表示，在存在消费
环节的前提下，商家强制消费者关注公众
号的行为是一种“形式上自愿、实质上强
制”的交易行为。

“必须扫码关注公众号才能点菜，涉
嫌侵害消费者的自主选择权。”江西省消
保委秘书长辜志明说，消费者权益保护法
第二十六条规定，经营者不得以格式条
款、通知、声明、店堂告示等方式，作出排
除或者限制消费者权利、减轻或者免除经
营者责任、加重消费者责任等对消费者不
公平、不合理的规定，不得利用格式条款
并借助技术手段强制交易。格式条款、通
知、声明、店堂告示等含有前款所列内容
的，其内容无效。

微信用户关注公众号
要当心泄露个人信息

不仅如此，业内人士透露，商家涨粉
的最终目的是将线上流量转化为线下收
益，强制关注公众号赚取用户流量只是第
一步，套取个人信息、精准推送广告等其
他有牟利可能的行为将接踵而来。

江西求正沃德律师事务所律师曾悦
说，微信用户关注公众号时，往往会收到

“公众号申请获得你的微信头像、昵称、地
区和性别信息”的提示，如果不点“允许”
就无法关注，也无法获得公众号提供的服
务。这对于微信用户还存在泄露个人信
息的风险，特别是不太会用手机上网
的老年人群体。

“二维码的初衷是让生活更加
便利，但强制关注公众号才能消
费的‘附加条款’，一定程度上还
排除了非网民群体的消费权
利。”上海市锦天城（南昌）律
师事务所律师阮新怡说，互
联网消费成为大趋势的背
景下，提倡商家在提供优
质互联网产品或服务
的 同 时 简 化 操 作 手
续，在最小限度范围
内行使自身权利，
最大限度保障网
络用户权利，才
是 获 得 消 费
者拥护的不
二法门。

公众号渴望涨粉再“吸金”

你被强制关注过公众号吗？

互联网时代，粉丝就意味着价
值。正是公众号渴望涨粉再“吸金”
的愿望，引发了强制关注公众号的
一系列操作。

张先生是一家单篇推文阅读量
超过10万人次的公众号的运营负责
人。他向记者透露，目前通过官方
正式渠道获取一个粉丝的成本在 5
元到 10 元左右。由于获客成本较
高，只有资本充沛的头部公众号才
能用得起，绝大多数公众号在起步
阶段只能选择非官方渠道涨粉。

在百度搜索“公众号涨粉”，五
花八门的涨粉平台便跃入眼帘。业
内人士告诉记者，目前涨粉已形成
产业链，粉丝的精准度、设备渠道的
丰富程度、定制方案的专业性成为
平台间争夺客户的竞争力，强制关
注成为平台线下获客的主要手段。

记者调查一家主要通过线下设
备帮助客户实现涨粉需求的涨粉平
台发现，其企业主页宣传的线下场
景丰富，包括体重秤、娃娃机、共享
充电宝、自动售卖机、医院设备增
粉、K 歌粉、WIFI 增粉等，不同的渠
道对应的粉丝群体还有留存率、年
龄段以及价格上的差别。

比如，医院设备增粉，用户可通
过在医院扫码关注公众号免费领取

环保袋或病历
本，这种场景的
粉丝留存率为当
日 的 60% 到 80% ，
年 龄 段 在 18 到 45
岁；娃娃机则以诱导
用户扫码关注公众号
领取代金券的方式来
增粉，粉丝留存率为60%
到 80%，年龄段为 18 岁到
35岁。

“这家公司在业内小有
名气，全国都有线下设备。
由于直接在线下铺设设备，客
户的获客成本相对较低，最便
宜的体重秤粉丝只需要7毛钱一
个，3000个起售，量大还有折扣。”
销售人员介绍说，网上不少所谓的
涨粉平台其实没有线下获客的能
力，大多是与他们这样的一手获客
平台合作，通过做“倒爷”赚取中间
差价。

另一家涨粉平台，涨粉方式只有
纸巾机、体重秤、WIFI 三种，其中体
重秤涨粉套餐报价为：1000 个粉丝
900元，5000个粉丝4000元，1万个粉
丝7000元。其主页显著位置还直白
标明，已服务客户数逾2.5万，累计涨
粉9000万，当日涨粉量超过12万。

原因

专家

提醒

(据新华网)

“在吗，帮我投个票？”点击亲友发来的链接，想进入投票通道却发现先要关注公众号；来到药
店门口，本意是为帮助顾客了解身高、体重等基本健康情况的体重秤上出现一行小字：“扫描二维
码关注即可使用”；逛完商场打算从车库驱车离开，不关注公众号竟无法继续缴费操作……就在
日常生活场景里一次次的扫码中，手机“订阅号”列表越变越长。付款、加好友、获取信息……伴随互联网及移动支付的快速发展，“扫描二维码”的操作日益
普及，为人们带来不少便利。但在追逐用户注意力的当下，扫描二维码后强制关注公众号的怪现
象也屡见不鲜。更奇怪的是，该公众号可能和用户正进行的活动毫无关联。怎么就“绕”不开公众号？记者近日调查发现，背后暗藏着一条吸金链。

制图：胡兴鑫

这背后暗藏着一条


