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株洲日报记者 高晓燕

今年上半年，湖南八方声学新材
料股份有限公司（以下简称“八方声
学”）已经完成产值 1000 万元。这可是
这家公司去年一年的产值。而当下，仅
仅是 5、6 两个月，八方声学已经拿到
了新一轮 1000多万元的订单。

新冠疫情的冲击，对这家研究声
音的企业来说，反而带来了新的机会。

“今年的第一场电影，大家是不是在自
己家里看的？”八方声学董事长易国文
解释，在影院营业档期尚未明确的当
下，家居环境对影音氛围的需求正在
上涨，而这，正是八方声学的新机遇。

半年完成上年产值
专用打印设备来回“行走”，原本

空白的版画，开始逐渐出现全新的图
案。不远处，工人们正在为打印完成的
版画进行裱框。7 月 9 日，走进八方声
学的生产车间，看到的就是一幅忙碌
的生产场景。

“以往我们生产的都是大小不一
的长方形框，今年工艺提升，可以生产
圆形、梯形、梅花形等多种异形产品
了。”工厂内一名负责人声音愉悦，“昨
天刚刚做完一幅圆形的产品，刚好有
客户来考察，当天就带走了。”

这些版画，在市场上很受欢迎。其
实，版画只是“伪装”，真正的作用是降
噪吸声。

声音的传播是个复杂的过程，在长
度10米的房间里，声音在传递过程中碰
壁、回传的次数可达到 15至 20次，产生
的回响及噪音，会让人感到不适。

八方声学研究制造的硅晶砂声学
体，从天然砂石中提取出一种全新的
吸音材料，并利用砂石形态特征，在吸
音材料表面胶合形成微孔、多棱面的
表层，不但可以吸收声音传播途中的
嘈杂混响，还能形成漫反射，提升室内
各个角落声音的清晰度。

薄薄 3 毫米的硅晶砂表层，就是
八方声学能够“控制”和“约束”声音的
核心科技。与传统的棉布或穿孔金属
板等普通声学材料相比，硅晶砂降噪
新材料的吸声系数可达到 0.95（最高
等级为 1），仅用 1平方米就能够达到传
统材料 5平方米的吸音效果。此外，还
兼具全频段吸声+均匀扩散的性能，同
时还可进行多样化定制。

事实上，这些核心科技诞生于清

华大学，而八方声学则是清华声学新
材料唯一的产学研基地，也是目前国
内唯一一家、全球第二家能够生产硅
晶砂声学新材料的企业。

“和德国 STO 公司相比，我们的产
品适应性更好。”易国文解释，德国企
业的产品，只能以涂料的形式涂抹上
墙，但八方声学的产品，已经形成了模
块化生产，安装更容易，还可以反复使
用，同时价格也更低。

产品的独特性和性能的优越性，为
八方赢得了市场。从去年投产以来，八
方声学已经帮助北京清华大学、长沙梅
溪湖文化艺术中心、南方中学、汉德车
桥、中车株机等多个单位完成了声场的
设计控制及产品安装。今年仅仅 1至 6
月，已经完成了去年一年的产值。

瞄准后疫情时代家居市场
“之前，我们的目标市场是工厂降

噪、学校教育环境的声场改善。现在，
我们将家居市场也纳入了规划。”易国
文说。

疫情发生以来，出于防控需要，影
院等部分容易形成人群聚集的娱乐场
所仍未开放。这一现实，正在加剧人们
对家庭影院的需求。

完整的家庭影院环境，不但包括
高质量的音响产品，还包括优质的吸
音产品，才能营造出高立体、低失真的
声场环境。

今年以来，来自个人家装领域的
声场改造需求持续提升，目前八方声
学已在本地多个高档小区住户家中进
行了吸音设计和改造。

目前，八方声学已经和包括山水
音响、JBL在内的国内外知名音响企业
达成合作，共同进军家庭影院市场。

而八方声学模块化产品的“特性”，
也让企业与装配式建筑企业建立了更
加紧密的联系。今年，远大可建科技有
限公司已有项目与八方声学进行了合
作，并且正在洽谈后续的长期合作。

“8 月，我们会在北京中关村和上
海设办事处，开设企业展馆。”如今，八
方声学已经收到了多地的设点邀请，
但易国文不想步子迈得太快，“我们今
年还会成立一家声学技术公司，专门
做建筑声学的顾问。”

声学材料市场前景广阔，易国文
预测，今年公司产值能够突破 3000万
元。如今也有数十家经销商在谈，预计
明年产值可以突破 1亿元。

半年完成上年产值
八方声学：

“约束”声音的掘金者

株洲日报记者 易蓉

7月 12日上午 9点，芦淞区欧洲城
服饰市场 10 楼，株洲艾蒂佳佳服饰公
司（以下简称“艾蒂佳佳”）的直播卖货
又开始了。

“宝宝们，这一套真是重磅制造，
这面料非常有垂坠感，很是高档的一
条裙子，赶快搂啊宝宝们。”

“公主泡泡袖加上高腰设计，既显
腰身纤细，又能遮肩宽，宝宝们不搂后
悔啊！”

直到当天晚上 12 点，一天 4 场在
抖音平台直播带货，才画上完美句点。
这个夏季，“艾蒂佳佳”淡季不淡，当天
销售额达到 50多万元。

“借助拥抱直播经济，公司迎来了
近两年来的巅峰。”“艾蒂佳佳”老板娘
王琴表示。直播经济作为新零售的一个
环节，作为疫情下逆行军团一员，“艾蒂
佳佳”却在2020年迎来了“第二春”。

实体店“试水”直播，试
出了50万+的粉丝团

庞大的芦淞市场群孕育了一批服
装企业，“艾蒂佳佳”便是其中之一。作
为扎根株洲本土 10 多年的服装品牌，

“艾蒂佳佳”一直只做线下实体店，主营
女装二级批发代理。100多平米的小档
口里，来此拿货的客户遍布全国各地。

“即使这几年，受经济持续下滑和
实体零售业被电商冲击的影响，昔日
荣景不再，但去年的销售额也依然保
持上百万元。”王琴告诉记者。

2020 年的一场疫情，让市场群一
再延迟开业，眼看着店里的库存要烂
在仓库。

“大家都在玩段视频，搞直播，要
不我们也试一下。”王琴马上架场，今
年 1 月 8 日，她和老公、表妹组成一支
直播队伍，在抖音平台注册账号“艾蒂
佳佳时尚服饰”，开始了第一次直播卖
货，也是欧洲城里最早转型直播卖货
的店铺之一。

而也就是这一试水，不仅逆转了
“艾蒂佳佳”的销售业绩，也让这个服
企销售模式改变。

第一次直播卖货结果让王琴惊
喜。相对于图片或者需赶来实体店才
能看到商品，拿货客户通过直播平台
交易能更直观看到商品以及上身效

果，从只做线下批发的“艾蒂佳佳”当
天的开播粉丝量就达到 1.2 万人，销售
量 30 多万元，超过以前的线下销售
额，填补了疫情防控期间线下实体店
的销售空白。

直播电商的火在“艾蒂佳佳”公司
越烧越旺。每年七、八月是市场群销售
淡季，如今的“艾蒂佳佳”通过短视频
直播，在淡季生意做的火热。

半年时间，“艾蒂佳佳”抖音小店
粉丝已增长到 50万+，主播人数也从单
打独斗变成了 20多人的团队，每天 4
场直播，最多时候，一天的销售额可达
到 80多万元，日均销售量在 3000件以
上，取得过全国抖音小店达人第 6 名
的好成绩。

转型主播，迎来个人事
业“第二春”

“今年业绩肯定比去年好，而且线
上销售大大超过线下销售额。”王琴告
诉记者，一场直播要做好直播策划，包
括内容策划、折扣策划、产品策划。直
播过程中，除介绍产品外也要有内容
输出，比如穿插颜色搭配、配饰搭配等
搭配技巧。同时设计好直播间的折扣，
折扣代金券的设计通常会引导用户关
注店铺，成为店铺粉丝。

在她看来，对商家来说，原本的电
商形态是无人货架+客户，而直播是与
主播互动双向交互；对用户来说，通过
之前在货架上找货，变为被推荐种草，
决策链路变短。而网红是新的渠道，带
来新客，满足商家卖货需求。

这种“直播带货”给店面带来了逆转，
也彻底让王琴成了小有名气的“网红主
播”。她不仅为自己的服装品牌直播卖货，
同时还为株洲及广州多家企业“带货”。

6月 8日，深圳“富安娜”床上用品
创下了 850万的销售额；

7 月 9 日，广州“卡姿兰”总部，直
播卖货 180余万元；

……
这半年来，她不是在直播，就是在

赶往直播的路上。
“ 但 线 下 实 体 店 铺 依 旧 需 要 存

在。”她表示，人的社交属性注定消费
者依旧需要逛街体验，这就为实体店
铺提供了生存空间，和当初淘宝店铺
兴起一样，“直播经济”不过是基于实
体之上开出的“另一朵花”。

全面拥抱直播经济，销
售迎来近年最佳
艾蒂佳佳：开出“另一朵花”

株洲日报记者 吴楚
通讯员/李媛

7 月 10 日上午，中国动力谷自主创新
园，穿过雨声，株洲长河电力机车科技有
限公司（下称“株洲长河”）车间内，机器声
入耳。

工人正在忙碌，巨大的柜体即将制
作完成。车间内还摆放着一排操作台。这
些都是轨道交通领域教学实训设备。很
快，他们将出现在全国各地的职业教育
课堂上。

上半年，面对职业院校未开学、制造
业整体受冲击等复杂形势，株洲长河逆
势上扬，截至 5 月 31 日，订单金额同比增
加 5%。

5%增幅，来之不易
株洲长河在株洲行业外为人熟知，是

因为“长河号”。
2019年初，株洲长河与湖南铁路科技

职业技术学院联合研制的特种载人有轨
电车“长河号”在株洲下线。

这辆集载客、搭载监测系统，应急救
援等多功能为一身的特种车辆，及制造者
株洲长河，共同引起业内高度关注。

此后，株洲长河在市场屡有斩获。其
三大业务板块，非标智能检测、教学实训
设备及常规产品，逐步走向市场。

疫 情 突 如 其 来 ，并 迅 速 蔓 延 至 制
造业。

“出行不便加上职业院校开学时间迟
迟未定，我们的销售团队在株洲呆了好几
个月，教学实训设备销售遇冷。”株洲长河
运营副总监陈佳说。

那 5%的订单金额增幅从哪儿来的？
一方面，株洲长河的轨道交通非标检

测产品主要提供给研究机构，研究机构受
疫情影响不大，市场需求正常。此外，随着
铁路基建等战略规划铺开，政策面迎来利
好，订单不降反升。

“另一方面，包括城际列车雨刮器在
内的常规产品存量订单足够，所以总体上
有小幅度增长。”陈佳坦言，“这个增长也
实属不易了。”

产品进入全国各铁路职业院校
在北京交通运输职业学院，有一座城

市轨道交通实训基地。黄白相间的小列车
及各类训练系统，就来自株洲长河。

作为我国高端装备制造领域自主创
新程度最高、国际竞争力最强、产业带动
效应最明显的行业之一，轨道交通产业的
发展适逢一个技术集中爆发交融的好时
机，正处在新一轮竞争的最前沿。

株洲，是前沿阵地上的“排头兵”。
依托本土产业带动优势，2007 年，株

洲长河找准细分市场，涉足轨道交通教学
实训设备领域。

针对目前我国轨道交通领域的教学
内容，株洲长河研发出包括牵引、制动、乘
客信息、网络等在内的十二个大系统的教
学设备。

如今，在湖南铁道职业技术学院、北
京交通运输职业学院、吉林铁道职业技
术学院、青海交通职业技术学院等铁路
职业院校，都能看到来自株洲长河的教
学产品。

“如果铁路职业院校能在 9 月顺利开
学，我们的教学实训设备订单量肯定会增
加。”陈佳说。

业务布局向教学实训设备倾斜
开年以来，转型，成为企业热词。对株

洲长河来说，将来的业务板块将向教学实
训设备倾斜，一方面因为政策、形势利好，
另一方面也是因为，非标检测智能产品板
块，拓展难度大。

产品是非标定制，存在太多不可抗因
素。陈佳说，客户想法随时在变，用料、调
试都要反复进行，遇上难题，还要邀请专
家调研，组织座谈会，甚至到最后关头客

户又提出变更设计。
“这个工作不仅对从业者专业水平要

求高，而且强度大、压力大、长期出差。”陈
佳说，“我们长期招人，但效果并不好。”

变则通。凭借 13 年的行业积淀，株洲
长河要将重心迁回教学实训设备。

“教学实训设备领域无疑是一片蓝
海。”吴双青介绍，去年全国职业教育扩招
116 万人，2020 年-2021年全国再扩招 200
万人，人数的扩招对后期的实训建设会有
更大的需求。

为此，他们正在以项目为机会，拓展
科研实力，进一步做好技术储备。

目前，株洲长河成立了职业教育实训
建设研发团队，致力于研发应用型专业实
训系统，使学生的基本知识和操作技能相
够得到充分运用和提升。

拓展轨道交通教学实训设备领域市场
株洲长河：迈向顶级供应商

跨山越海逐梦行
——“那些逆势增长的企业”系列报道之四

株洲日报记者 廖明

对于餐饮行业来说，2020年的上半年无
疑是一个漫长的“寒冬”。

“寒冬”之下，有的闭店关张，有的蛰伏
图存，但有的却逆风展翅，谋求扩张。

湖南习家兄弟厨房餐饮管理有限公司
（以下简称兄弟厨房）属于后者。今年以来，
兄弟厨房已连开 2家新店，第 3家预计本月
底营业，第 4和第 5家新店正在筹划之中，投
资 3000 余万元的中央加工厨房，也将于 10
月底投入使用。

逆势扩张，今年将开5家新店
7月 13日上午 11时许，兄弟厨房向阳广

场店已是一片忙碌，还未到用餐高峰期，店
里的上座率已达 6成；位于门店后面的办公
区里，习家兄弟厨房餐饮管理有限公司的董
事长习招平，正在就芦淞区一家新店的装修
事宜，与工作人员交流。

这家正在装修的新店，将于本月底开门
营业，这也将是兄弟厨房今年新开的第 3家
新店。此前，兄弟厨房新开的龙泉店和田心
店，已在 5月底营业。

“第 4家店的店面已经基本谈好，第 5家
正在谈。”习招平介绍，新冠疫情影响之下，
餐饮行业普遍承压，但危机之中，兄弟厨房
看到的是机遇——部分小型餐饮门店抗风
险能力不足，让出了优质门店资源，为其扩
张提供了便利。

“现在找门
店、谈合作，比之前好谈多
了。”习招平介绍，正在装修的芦
淞店，就是通过兼并的形式获得，公司
为此付出的成本，比以往低得多，正在洽谈
的第 4家店，门面租金也比以往低很多。

除了优质的门店资源，兄弟厨房在人才
引进方面也是收获满满。

“星级酒店的管理人才，以前很难招，今
年不仅招到了，还来了好几个。”习招平介
绍，高端酒店管理人才的引进，为公司在管
理、经营等方面，带来了新思路、新理念。

对于今年的营业情况，习招平并不讳
言：“大环境如此，影响肯定有，但形势向好，
我们下半年的目标，跟预期不变。”

投入3000万元，自建中央加工厨房
13日下午，荷塘区金山工业园的一栋标

准厂房里，兄弟厨房的工作人员雷宇，正就厂
房内部的装修，与现场施工人员交流对接。

3个月后，这里将成为兄弟厨房的中央
加工厨房。

雷宇介绍，该中央加工厨房总面积达
8000余平方米，分两期建设，一期 6000余平
方米的厂房里，不久后将搭建起不同的食品
生产加工生产线，担负起兄弟厨房所有直营
门店的菜品、原材料，以及成品菜、半成品菜
等的加工、配送。

该项目的一期建设，预计将投入资金
3000余万元。在受疫情影响，餐饮行业普遍

承
压 的
当 下 ，兄
弟厨房为何
仍坚持如此大
手笔的投入？

“这是公司发展
的需要，更是早就确定
了的战略布局，不会因疫
情而打乱。”习招平介绍，兄
弟厨房已经进入快速扩张的
发展阶段，中央加工厨房的建
设，将为公司搭建起更为健康稳
定的供应链，进一步节约生产成本，
其标准化的生产方式，也更有利于企
业自身把好食品安全关。

雷宇介绍，中央加工厨房建成之后，
除了具备为公司 50家直营门店供货的能
力，其生产的半成品菜品，还将走出厨房，
进入电商平台销售。

“以后，顾客在店里吃到一个喜欢的菜
品，只需要在线上销售平台下单，就能够送
到家里，稍微加工就能吃到店里一样的口
味。”雷宇说。

新开5家门店
兄弟厨房：打造中央加工厨房

1.

2.

“艾蒂佳佳”老
板娘王琴成了名副
其实的“带货主播”。

受访者/供图

3.

兄 弟 厨 房 的 工兄 弟 厨 房 的 工
作 人 员 正 在 对 新 推作 人 员 正 在 对 新 推
出的半成品菜打包出的半成品菜打包。。

廖明廖明 摄摄

4.

北京交通运输职业学
院用到了株洲长河的轨道
交通实训设备。

吴楚提供

专 用 打 印
设 备 正 在 为 版
画上色。

高晓燕 摄


