
1.《重生》

作者: 梁晓声
出版社: 天 津 人

民出版社
出品方: 新华先锋
出版时间: 2020年

5月
书籍简介：
继 去 年 出 版 荣 获

第十届茅盾文学奖的
《人世间》之后，梁晓声
又推出了一部重磅长
篇巨制。

如果说梁晓声先生的长篇小说，大部分都是
写知青，写现实的，那么这部长篇小说《重生》，也
许可以说成他的“转型之作”了。

本部小说与知青无关，刻画了一个倍受争议
与怀疑的“懦者”形象，讲述的是一段离奇曲折而
生动感人的抗日故事。

儒雅斯文的主人公内心隐忍坚韧，在一次日
军进村扫荡时，为了挽救一个莽撞乡亲的生命，情
急中他暴露其特殊身份，从此陷入艰难处境之中
……

小说不仅彰显着对生命的敬畏，对人性的关
怀，对和平的渴求，还诠释了一种以弱制强、以柔
克刚的人生智慧。给读者带来置之死地，而后重生
的勇气。

当下的书评是，文章流畅且俏皮，对历史的生
动还原使读者感觉自己就是事件的亲历者，会随
着主人公的紧张而紧张，受辱而受辱。在这一刻，
中国人这个血脉概念变得格外明晰，相信每一个
通读过《重生》的读者都深有体会。

2.《地方》

作者：蔡测海
出版社：湖南文艺

出版社
出版时间：2020年

3月
书籍简介：
和 自 己 崇 拜 的 老

乡沈从文一样，湘西龙
山生长的蔡测海也一
直写着自己的故土。十二岁或者十三岁，年少的他
第一次走出大山，过湘中盆地，到长沙，到长江中
下游平原，见识大都市的万家灯火。后来，这个小
时候常眺望远处的山里人在有着万家灯火的都市
安下家了，却又经常地离开城市，翻越一重又一重
山，回到武陵山腹地的他的老家，回到三川半，回
到有着草木生灵家族的部落，他喜欢那里和颜悦
色的山水，喜欢那里的生死无界、善恶相生相济。

三川半是地名，是蔡测海的理想故土。《地方》
是他第三部以三川半为背景的长篇，也是三川半
三部曲的最后一部。在他笔下，三川半的人、事、
景、物、情等一一自由生长的同时，又共同完成了
一部展现泛三峡地区独特地域里自然生命与人物
命运交织的地方志。

这部史诗般的地方志，气息既古朴又鬼魅。三
川半的历史与传说、现实与幻想、梦境和非梦，以
及她的生死无界的时空，人神共享的世界，在《地
方》中，融汇叠合，难分难解。

“你一定会守在那里。”这是蔡测海《地方》开
篇的第一句。而他的上一部长篇《家园万岁》的开
篇第一句，是“有一种游戏，叫作回来 ”。这两部
长篇和更前面的，《非常良民陈次包》，组成了他
的“ 三川半 ”三部曲。蔡测海说，他让三川半的
所有美好和伤痛，在《地方》里全生长了一遍……

3.《宋仁宗：共治时代》

作者: 吴钩
出版社: 广西师范

大学出版社
出品方: 新民说
出版时间：2020 年

4月
书籍简介：
宋仁宗究竟是平庸

之主还是后世帝王效仿
的对象？这个问题一直
存在较大争议。

本 书 以 时 间 为 线
索，详细讲述了宋仁宗的一生，既包含他作为个体
所经历的喜怒哀乐，更着力刻画他作为皇帝要面
临的重重考验。

在宋朝重文轻武的开国国策指导之下，宋仁
宗以其对皇帝角色的深刻理解、温和包容的性格，
与其治下宰辅大臣逐渐构筑出一套相对良性的王
朝运作机制。在这一机制之下，皇帝并不独揽大
权，而是与士大夫共治天下。他们平定叛乱，开展
改革，次第推出选拔人才、改善民生、完善法制等
诸多举措。故而，在仁宗统治中后期，宋朝的政治、
经济、文化、科技都获得长足发展，整个时代呈现
出一种朝气蓬勃的精神风貌，因而被冠名“嘉祐之
治”，这段时期的治理方式也被后世士人认为是治
国之楷模。

从表面看，宋仁宗无论是作为个人还是皇帝，
行事时总是处处受宰辅大臣掣肘。然而，也正是他
的万事不自由，正是宰辅大臣的据理力争，才换来
这个时代的空前繁荣。

吴钩是著名宋史学者，著有畅销书“吴钩说
宋”系列。

责任编辑：罗玉珍 美术编辑：左 骏 校对：马晴春悦读B3
2020年5月25日 星期一

22823906

【编者按】不久前，京东与界面文化携手
推出线上“文道-精选书系展”，在国内专家
学者鼎立相助下，聚焦了人文社科的七个类
别、近百种书系，本期悦读从中选择了一些。
其实，在图书市场眼花缭乱的当下，买书看
出版社，以“丛书”和“书系”来挑选书籍，会
让你的选择变得更有效。当然，如果你觉得
有遗漏，小悦也期待你的推荐。

一、社科类
1.《东方编译所译丛》

出版机构：上海人民出版社
简介：1988 年 ，东 方 编 译 所 在 上 海 成

立，其主要工作是推荐国外具有前瞻性的，
并能开阔国人眼界的著作。东方编译所译丛
涉及的学科种类繁多，包括政治学、国际政
治、哲学、社会学等诸多社会科学学科。

2.《西方现代思想丛书》
出版机构：中国社会科学出版社
简介：丛书旨在向中国读者完整、系统

地译介代表西方文化特征的现代思想，以加
强不同文明之间文化上的理解。已出版的
12 种，以西方新自由主义思潮为主线，名著
联袂，影响甚大，尤以米瑟斯、哈耶克、波普
尔等人的著作为代表。

3.《世界城市规划经典译丛》
出版机构：同济大学出版社
简介：这套丛书聚焦于 20 世纪城市规

划的方方面面，读完这套丛书，你会对自己
所生活过或是旅行过的城市有新的思考与
认知。

4.《未读·思想家》
出版机构：未读
简介：思想有趣，但人更有趣。涵盖人文

社科、历史哲学、新鲜思潮等，以《本书书名
无法描述本书内容》《存在主义咖啡馆》切入
主流人文社科领域以来，已出版 30 余种优
质图书，以有趣的视角启发新的哲思。

5.《湛庐文化·心视界》
出版机构：湛庐文化
简介：旨在为繁忙的都市人打开一扇心

灵之窗。通过心理学大师、心灵导师的专业
指导为读者提供改善生活和心境的通路。无
论是两性关系、健康生活、家庭教养还是专
业的心理学知识，心视界都是开启心智的最
佳伙伴。

二、历史类
1.《甲骨文丛书》

出版机构：社会科学文献出版社
简介：历史阅读的标杆，始终秉持精品

出版的理念。策划最有创意的文化产品，通
过译介畅销欧美的、兼具有趣和有料的国外
人文社科精品佳作，将之前不为国人所识
的，对世界、对历史的感知与认识传递给中
国读者。

2.《口述历史丛书》
出版机构：中国大百科全书出版社
简介：是中国大百科全书出版社陆续出

版的一套大型学术书系，丛书坚持严格的学
术标准，坚持原创性、权威性、独特性的出版
理念，聚集高知名度专家学者的作者队伍，
传承和光大了中国古代“记言修史”传统。

3.《启微》
出版机构：社会科学文献出版社
简介：启微，取朱熹“一草一木一昆虫之

微，各有理；一物不格，则阙了一物道理”，表
格物致知之意。“启微”是社科文献历史学分
社主推图书品牌，致力于向读者提供既有学
术水准又具可读性的精品阅读。

4.《索·恩丛书》
出版机构：社会科学文献出版社

简介：“索·恩”作为社科文献出版社联
合出版中心的图书品牌，倡导有深度、富趣
味、增识见的阅读生活。其 LOGO 是一只具
有传奇色彩的荆棘鸟，以出版优秀人文社科
图书，提供独特审美的文化产品及知识服务
为己任。

5.《汗青堂》
出版机构：后浪
简介：该系列出版兼具学术和流行的世

界史作品。不仅有主流历史著作，也有黄沙
之下的丝绸之路、西伯利亚的流放者、印度
洋文明交流史等难得一见的声音。

6.《讲谈社·中国的历史》
出版机构：广西师范大学出版社·理想国
简介：“讲谈社·中国的历史”是作为讲

谈社一百周年的献礼奉献给日本读者的，致
力于把学界的最新成果表述给普通读者，作
者均为日本该领域的代表性学者。作为面向
大众的历史读物，做到了既保持学术精神又
通俗生动。

7.《三联文史新论》
出版机构：生活·读书·新知三联书店
简介：这套丛书当中，既有茅海建、王汎

森、李泽厚等成名已久的学者著作，也有李
猛《自然社会》、吴飞《心灵秩序与世界历史》
等年轻一辈的作品，其中不少内容都是学者
的代表作，可谓“群贤毕至，少长咸集”。

三、原创文学和引进文学
1.《后浪·华语文学》

出版机构：后浪
简介：后浪·华语文学系列致力于集中

引进出版台湾地区、香港地区等地最具实力
的当代作家代表作，给了读者了解港台文学
的另一个入口，可以将其看作是华语书写的
更远处，也可以借此机会更新对华文写作的
认知，调整华语文学的经纬度。

2.《茅盾文学奖获奖作品全集》
出版机构：人民文学出版社
简介：2004 年，在读者、作者、作者亲属

和有关出版社的建议、推动与大力支持下，
“茅盾文学奖获奖作品全集”出版，并一直努
力保持全集的完整性，使其成为读者心目中

“茅奖”获奖作品的权威版本。

3.《中国古典文学读本丛书典藏》
出版机构：人民文学出版社
简介：1. 精华荟萃。是古典文学的基本

书、入门书；2.选注精良。撰著的作者都是著
名学者。是他们在学术精力最旺盛的时期创
作的代表作；3. 千锤百炼。是专业编辑用心
审读编校出来的作品；4. 修订次数多，是历
史磨砺出来的精品。

4.《述而批评丛书》
出版机构：世纪文景/上海人民出版社
简介：“述而批评丛书”由上海市作协策

划，聚集上海目前有影响力的 11 位年轻评
论家，精选每一位的代表性文学评论文章，
形成一套能够反映当下上海青年文学评论
整体风貌的文集。

5.《蓝色东欧》
出版机构：花城出版社
简介：“蓝色东欧”由东欧文学专家、《世

界文学》主编高兴任主编，聘请一流翻译家
为译者，集中选择东欧数国具有艺术性、思
想性、代表性与当代性的作品，以求高质量、
全面、清晰、立体化地将原作品呈现给读者。

6.《短经典》
出版机构：九久读书人
简介：这套大型丛书将世界各地的短篇

小说高手一一展示在中国读者面前，许多作
品读完都能让你拍案叫绝，一边回味的同时

又一把想要急着翻页去进入作家提供的另
一个短篇世界。

7.《外国文学名著丛书》
出版机构：人民文学出版社
简介：许多老版的书系在读者心目中留

下了深刻影响，甚至还有一些有了代名词，
人文社的“外国文学名著丛书”就被大家亲
切地称为“网格本”。2019 年，沉寂近 20 年的

“网格本”重出江湖，深受读者欢迎。

8.《译文纪实》
出版机构：上海译文出版社
简介：译文纪实是上海译文出版社于

2013 年创立的一个子品牌书系，也是国内
首套集中出版非虚构作品的开放性丛书，
用非虚构的方式写作故事，意味着在阅读
的同时，还能引发人们对现实和社会问题
的思考。

9.《守望者·传记》
出版机构：南京大学出版社
简介：2017 年南京大学出版社发布了

“守望者”书系，其中，“守望者·传记”为名家
传记、回忆录系列，还涉及了女性作家、拉美
殖民主义等主题，显示出广阔的视野。

10.《最后的访谈》
出版机构：中信出版集团·大方
简介：借作家之眼读懂人生。每本收录

文学大师的 3-6 篇高质量访谈，每篇访谈，
都是他们最后一次对世界的告白。关于生命
的意义、创作、爱与死亡，六部至真至诚的文
学箴言，也是生命智慧的凝结与爆发。

四、其他
1.《电影馆丛书》

出版机构：广西师范大学出版社
简介：穿越艺术的隧道，从光和影的世

界里观看人生百态，摩登时代里我们依旧用
这样的情怀回味关于记忆的故事，时光的胶
片让我们在温暖岁月里从容穿梭！走进电影
馆丛书，感受不一样的魅力！

2.《凤凰文库·艺术与社会》
出版机构：译林出版社
简介：围绕着“艺术与社会”这个轴心，

这里收录了西方，特别是英语学界的相关作
品，其中又主要是艺术社会学的名作，它们
作为经典案例的主要魅力所在，却是一些让
我们会心而笑的细节，以及让我们恍如亲临
的现场感。

3.《蓬莱阁丛书》
出版机构：上海古籍出版社
简介：丛书内容涵盖文学、史学和哲学

等多个领域，选取作品是中国传统学术发展
到晚清民国时期，面对旧传统和新思想激荡
融汇时涌现出的经典。丛书作者包括康有
为、梁启超、章太炎、胡适、鲁迅等，也含今天
的权威专家做出解读。

4.《上海三联人文经典书库》
出版机构：上海三联书店
简介：人文经典书库从西方近现代经

典、西方古代经典两方面着手，译介西学成
果；整理已有典籍则以民国时期的翻译著
作为主；并不断向学术界推出汉语原创学
术作品。

5.《见识丛书》
出版机构：中信出版集团·见识城邦
简介：力 求 做 一 套 在 学 校 之 外 ，能 够

开 拓 视 野 、提 供 智 识 的 见 识 丛 书 。见 识 丛
书 聚 焦 深 度 通 识 ，重 新 重 视 知 识 的 融 通 、
观念的更新、思想的突破，打破学科边界，
精选具备整体性知识、突破性思想的经典
和新作。

（小编综合）

在图书市场眼花缭乱的当下，学会选择性地搭建知识体系

从“丛书”和“书系”中
精选阅读书籍如果有一天，

书面贴上“薇娅推
荐”的标签……

黄璜

最近，出版业最为火热的莫过于直播
了，不少作者、编辑齐上阵，开始了“摸着
石头过河”的直播生涯，不过，目前来看，
绝大多数出版机构被迫营业的效果并不
算好。因此，也就有人打起了与主播合作
的主意。这也难怪，毕竟“淘宝直播一姐”
薇娅有限的几次图书直播带货的战绩可
以说赫赫有名：短短几分钟卖出 6500 本
单向历，8万册《薛兆丰经济学讲义》瞬间
被秒空，5秒卖出 3万册《人生海海》。

能卖出更多的书自然是一件好事，哪
怕不挣钱也推广了品牌，助力了全民阅
读。但是我们却看到，一些出版机构将与
头部主播合作视作一种荣耀，直播之后还
发篇通稿昭告天下，更是有媒体将进入薇
娅直播间的方法进行总结，似乎一定是这
些出版机构“做对了什么”。这让笔者感到
诧异。

要理解这件事，应该算一笔账。薇娅
作为头部主播，其直播间合作报价在业界
是相对透明的，据合作过的出版机构透
露，一般来说，与薇娅合作的成本主要包
括三部分，全网最低价（通常是五折）、抽
成佣金（成交金额的 20%）、坑位费（3万），
把这些成本与电商大促相比，其实是有过
之而无不及的。不仅如此，由于头部主播
对于选品要求极为严格，往往只有头部产
品、重点图书才能进入直播间，换言之，这
类书往往在电商大促销时折扣不会低至
五折，哪怕加上给电商的返点，也不会高
于这种条款。

那么，我们在对电商价格战口诛笔伐
的同时，为什么要“双标”地将这种赔本赚
吆喝的合作方式视作成功，甚至要给自己
贴个标签来炫耀？当然也有人会说，登上
薇娅直播间也是未来推广的一种方式。但
是，关注过薇娅直播、且喜欢阅读的人都
应该明白，薇娅对于图书并不了解，以《人
生海海》的直播为例，薇娅直言自己没看
过这本书，直播中也仅仅是草草念了几句
腰封上的文字。还有，我们应该明白的是，
决定观看这类带货式直播的观众购买的
因素也许有且只有折扣。所以我想问，就
这种方式的直播，真的能有效地推广图书
和全民阅读吗？

笔者查询了几本登上薇娅直播间图
书的销售数据，发现结果并未发现有明显
的增长，加之，薇娅作为淘宝系的主播，也
很难用“薇娅推荐”的关键词在当当、京东
等电商进行推广。而至于后续在实体店或
者腰封上以“薇娅推荐”这样的关键词来
宣传图书，我们想想这是不是很滑稽？

最后聊聊，我们应该如何看待出版机
构直播这件事。

大家都觉得，图书是内容类的产品，
天然地适合直播，渠道也因为发力直播，
正在绑架着出版机构们加入其中，但是既
有的案例告诉我们，除了少部分机构，绝
大多数出版机构既没有技术，也没有直播
的“网感”，空学李佳琦喊“omg，买它！”是
不会有读者买账的。

那我们还应该鼓励图书直播吗？当
然！作为传统的出版机构，在新的流量机
会面前，更应该跟上潮流，哪怕刚开始的
时候显得“狼狈”甚至是“翻了车”，都应该
学习新的内容推广方式，但绝不应该将

“带货量”视作衡量直播效果的关键。
用另外一种思路或许可以解释我们

应该如何看待直播。
当出版机构们举办一场读者见面会

或者新书发布会，想必不是为了在现场销
售有限的几本书，直播也应该如此。出版
机构为作者设置议程，利用技术与平台让
作者连接更多的读者，而交互所产生的内
容自然会成为出版机构推广的物料内容。

至于直播卖出去几本书，那只不过是
点缀罢了，过分追求与头部主播的合作，
甚至将之作为荣耀，丢了面子丢了里子，
何苦呢？
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