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当株企“邂逅”网红经济，二者会擦出什么样的火花？

现象：借力网红带货，品牌迅速走红
盛夏的炎陵，空气中处处飘散着黄桃的香甜。
7月 26日，虎牙直播联合湖南经视打造的湖南省第

八届网络文化节“卖甜守望者”公益助农节目来到炎陵
县下村乡清溪村，以网红现场直播的形式，助力 2019 年
炎陵黄桃大会，宣传炎陵黄桃。

直播中，洋气黄、若梦、晚晚、雨萌等主播来到炎陵
黄桃园，以玩趣味游戏的形式，展现果园生态、田园生
活、果农生产。推销环节，他们以"隐居者""桃中贵族""高
颜值 "等为关键词，全力向粉丝推销炎陵黄桃。仅一小
时，洋气黄等人就卖出 1700多单炎陵黄桃。

无独有偶。今年 7、8 月，由千金养生坊推出的新品
千金润内衣裤专洗凝露也两度走进淘宝直播间。在“淘
宝直播一姐”薇娅的卖力推介下，仅用 30秒，2万件产品
被粉丝一抢而空。据悉，这一销量相当于传统店铺近三
个月的业绩。

越来越多的本土企业开始尝试网红营销。不久前，
株洲芳香品牌——慕她与杭州网红学校合作，希望借助
网红力量，帮助其化妆产品在用户中迅速推广。

探究：网红经济魅力何在
“电商的快速发展，改变了传统的销售模式，网红

不仅提供商品，同时还提供有关商品的信息，甚至是生
活的信息和理念。”长期从事传媒营销的业内人士周奇
分析。

作为“口红一哥”李佳琦的忠实粉丝，每天晚上 8点
15 分，98 后女孩谭心仪会准时守候在李佳琦的淘宝直
播间，等候新一轮“种草”。

也许你没有听过李佳琦这个名字，但你一定会惊讶
于这个 28 岁男性美妆主播的“带货”能力。去年双十一
当天，李佳琦在直播中卖出 32 万件商品，销售额高达
6700万元。

这是一个高速发展的网红经济市场。机构数据显
示，截至 2018 年，中国网红粉丝总人数达到 5.88 亿人，
网红经济规模突破 2万亿元。“网红”模式也从原来线上
的社交平台、直播、游戏、电商发展到线下的实体产业，
渗透到了各个领域之中。

如此一来，我们不难理解为何株企纷纷主动牵手网
红经济。“当一个新产品诞生，需要快速传播，而基于粉
丝传播的网红经济便是当前最佳的选择之一。”湖南千
金养生坊健康品股份有限公司电商负责人陈彪称。

思考：传统营销模式的新突破
当然，网红营销，并非简单地将产品由线下店铺搬

到网络直播间。于企业而言，它意味着一套全新的营销
策划模式。

千金药业旗下“新成员”千金润内衣裤专洗凝露便
是很好的案例。

早在 3 月，千金润天然洗护系列就拿到了产品上
市批文，但直到 6 月，这一产品才正式走进大众视野。

“我们花费 3 个月时间，对产品进行全方位包装
策划，希望通过精准营销，使它在市场一炮而红。”

作为千金药业重点打造的洗护新品，千金润内衣裤
专洗凝露的天然度高达 95%，远远高于市场同类产品。
有质量做依靠，有品牌作“背书”，如何让这一新品迅速
占领市场？“我们想到了目前最火的网红营销。”

事实上，网红营销与产品之间属于双向选择。“我们
的专洗凝露顾客定位为 25 岁至 45 岁的女性，这也是网
红直播的主流关注人群。”陈彪说。

在新品的包装设计上，企业有意识地加入了许多时
尚的元素。“从消费者角度思考使用场景和体验，我们按
照老品牌新国货的思路，采用透明的包装材质，借鉴香
水的瓶身设计，给产品赋予精致、高端的外观感受。”

策划团队的努力得到了市场的认可。“当初我们计

划在 90 天进入细分市场品类前五，目前已经基本实

现。”陈彪表示。
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犀利的措辞，夸张的语调，用一口飞溜的
“塑料普通话”分享护肤品的使用心得……每
隔两天，谭闹海都会在抖音、小红书等平台上
发布自己的美妆视频。

凭着帅气的外形和有趣又接地气的内
容，这个株洲 90 后男孩迅速积累一波粉丝，
自 4月在抖音发布第一条短视频后，仅 6个月
时间，粉丝量就突破 20万。

身处飞速发展的“网红时代”，谭闹海企
图打造意见领袖的形象：“我认可你这个人，
认同你对于美妆护肤的见解，久而久之渴望
成为和你一样人。这也是网红经济的本质。”

初次试水成功
“男性+美妆”这两个看似冲突的元素，

正构成当下市场潮流。《2019 年美妆短视频
KOL 营销报告》显示，在抖音、快手、哔哩哔

哩三大平台上，男性美妆博主占比均超过二
成。而在国内某知名短视频平台上，美妆视频
日均播放量达 6 亿多次，美妆内容涵盖用户
8000多万人。

在媒体行业摸爬多年，外形俊朗的谭闹
海看中了其中的风口。今年 4 月，他尝试自己
录制视频发到网上，“没想到还挺受欢迎。”

初次试水成功，让谭闹海有了信心，他继
续趁热打铁，推出一系列美妆分享。

“蔡徐坤粉底用什么色号？”“这些良心国
货你用过几个？”“买了就会后悔的精华”，在
谭闹海的抖音号中，这些视频的获赞量超过
10万，最高甚至达到 58万次。

成为粉丝的朋友
现实生活中，谭闹海是一名美妆直播导

演。业内的工作经验，让他给粉丝推荐产品的
同时，提供更多相对专业、中肯又有建设性的
心得和意见。“毕竟，没有不好用的产品，关键
看你的用法是否正确。”

在视频里，谭闹海会细心地找来化妆品
的成分，逐一比对分析：哪些成分适合干性皮
肤，哪些适合油性皮肤，哪些容易长痘，哪些
容易致敏。同时，他也会尽量中立地提出产品
的优缺点。

在谭闹海看来，网红与现实生活中的熟
人社交有着异曲同工之妙。“粉丝每天通过手
机屏幕看着我的分享，虽然不认识我，却像一
个熟悉的朋友。正是这份熟悉，让我的粉丝信

任我，信任我给他们做的推荐。”
现在，选品、试品已成为谭闹海生活的重

要组成部分。在他的家中，一面墙的柜子上有
三分之二被化妆品占用，餐桌上、卫生间里也
堆满了他买来的各色试用品。“只有自己亲自
试用，才能知道这些产品到底好不好用，分享
的内容才会真实。”

录制之余，谭闹海会四处选择适合录制
视频的现场。“视频录制的地点也不受时间空
间限制。商场、机场、家里的客厅、浴室都有可
能成为录制地点。”有一次，在韩国机场等飞
机，他灵机一动，在机场免税店试起了墨镜，
并随手录制下来，做成了一期好物分享视频。

“没想到粉丝反响挺好。”

增粉是当务之急
转型之前，谭闹海还曾担任报纸编辑，这

让他对于录制的题材和节奏有更清晰的把控。
“做美妆博主和做编辑一样，要吸引读

者、粉丝，就要找到他们喜欢的‘梗’。”为此，
谭闹海会根据节点找到适合拍摄的题材。“例
如最近变天了，脸上容易起皮，我就会推荐一
些适合冬天的保湿产品。”

正如谭闹海所言，“网红经济的本质是粉
丝经济”。增粉，让更多粉丝关注他、喜欢他，
是他作为入门级博主的当务之急。

网络红人李佳琦坐拥粉丝 3200 多万，成
为美妆界名副其实的“口红一哥”。“他的专业、
敬业精神值得我学习，也是我前进的动力吧。”

美妆博主谭闹海：
我不认识你，却是你熟悉的朋友

人物

网红经济是以年轻貌美的时
尚达人为形象代表，以红人的品味
和眼光为主导，进行选款和视觉推
广，在社交媒体上聚集人气，依托庞
大的粉丝群体进行定向营销，从而
将粉丝转化为购买力的一个过程。

如今，网红经济俨然成为当下

消费潮流新趋势。一批株洲本土企
业与时俱进，主动牵手网红经济，
既是企业转型升级的举措之一，也
是拥抱市场消费升级的体现。我们
鼓励此类的探索，也乐于见到更多
本土企业走出传统“舒适区”，在变
化的市场中探寻新的发展路径。

乐于见到更多企业探索转型路径
任远

记者手记
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近两年，网红经济发展迅猛，御泥坊等众多品牌搭乘网络春风，在市
场上脱颖而出。

在株洲，一批本土企业闻风而动，瞄准营销新趋势，试水网红直播。

株洲日报记者 任远

株洲日报讯 10 月 8 日起，个人
住房贷款利率调整新规开始执行。根
据央行此前发布的《关于新发放商业
性个人住房贷款利率调整的公告》，
10 月 8 日起，新发放商业性个人住房
贷款利率以最近一个月相应期限的
贷款市场报价利率（LPR）为定价基
准加点形成。首套商业性个人住房贷
款利率不得低于相应期限 LPR，二套
商业性个人住房贷款利率不得低于
相应期限 LPR 加 60个基点。

据悉，LPR 是一种全新的利率参
考标准。LPR 由各报价银行每月报
价，全国银行间同业拆借中心计算得
出，而此前参照的基准利率则由央行
直接定价。根据 9月 20 日最新公布的
LPR 报价，1 年期利率为 4.20%，5 年
期以上利率为 4.85%。

据此计算，央行要求首套房贷利

率应不低于 4.85%，二套房贷款利率
则应不低于 5.45%。银行业内人士表
示，新政对于银行个人房贷业务暂时
没有带来太大冲击和影响，调整后的
个人房贷利率不会出现明显上升或
下降，可以说是平稳过渡，未来或将
逐步调整到相应期限 LPR 之上。

株洲房贷新政实际落地情况如
何？记者走访我市多家银行发现，这些
银行给到客户的实际利率与原先的差
不大。据悉，在新政执行前，株洲首套
房房贷利率普遍在基准利率的基础上
上浮 15%，即为 5.635%，二套房房贷利
率普遍上浮 20%，即为 5.88%，转换成
LPR 计价方式，则分别上浮了 78.5个
基点和 103个基点，符合央行要求。

“按 9 月 20 日来算，贷款利率调
整很小。”某国有银行工作人员表示，
但由于 LPR 是每月调整的，这意味着
今后市民在进行个人住房贷款时，利
率变化将较以往更为频繁。

房贷利率新政执行
株洲多家银行浮动报价变化不大

株洲日报记者 任远

株洲日报讯 日前，时代新材公
告称，公司召开的第八届董事会第十
六次（临时）会议审议通过了关于挂
牌转让全资子公司株洲时代华鑫新
材料技术有限公司（简称时代华鑫）
65%股权的议案，公司决定将所持有
时代华鑫公司 65%的股权通过公开
挂牌的方式对外转让，挂牌价格以时
代华鑫公司资产评估价值为依据。

记者了解到，今年 8 月 27 日召开
的公司第八届董事会第十四次（临
时）会议审议通过了关于向全资子公
司协议转让部分资产的议案，公司以
协议转让方式将公司聚酰亚胺薄膜
产业转让给时代华鑫公司。此次挂牌
转让时代华鑫 65%股权涉及到转让
配股募投项目资产，回收资金将永久

补充流动资金。
数据显示，截止到 8 月 31 日，时

代华鑫总资产为 31844.67 万元，净资
产为 5000 万元。公司方面表示，此次
转让时代华鑫 65%股权是基于公司
短期和长期发展的考虑，盘活公司资
产、回收资金，提升公司资产运营效
率，促进公司主业健康发展。

聚 酰 亚 胺 薄 膜 产 业 具 有 高 投
入、长周期、回报率高的特点，该产
业中长期持续发展需要投入大量资
金，但公司目前负债率较高，较难承
受聚酰亚胺薄膜后续投资带来的资
金压力。此次通过出让部分股权，引
入社会资本参与产业后续投资，确
保聚酰亚胺薄膜产业的稳步发展。
另外，出售股权回收的资金可以缓
解公司短期的资金压力，并获得较
高的投资收益。

时代新材公开转让时代华鑫
65%股权

财经资讯

株企“邂逅”网红经济
株洲日报记者 任远


