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为了申请加装电梯，保利高尚小区的
王应平老人，7 次上门到一户业主家中做
工作，终于争取到全体业主同意，为了选定
电梯加装方案，她先后考察了20多个小区
（详见本报5月14日报道）。

经过工程审批、施工许可等一系列流
程后，昨天，保利高尚小区加装的电梯开工
了。“费了九牛二虎之力，终于有了好结
果。”昨天上午，在开工现场，笑容满面的王
应平老人，正在给小区居民派发喜糖。

“我们家住在6楼，父亲今年85岁了，
因为没有电梯，上下楼不方便，一直住在河
东，很少到这边来。”小区业主李先生告诉

记者，自己的岳母也 70 多岁了，因为年纪
大、楼层太高，出门很不方便，跟自己住在
一起时，经常两三天才下一次楼。“加装了
电梯后，肯定会方便很多。”

据了解，该小区居住的大部分都是老
年人，其中有好几位居民，年龄都在 80 岁
以上，由于出行不便，常年不出门。

李先生介绍，目前，保利高尚小区还只
有一个单元申请加装电梯，其他单元的业
主们虽然有想法，但卡在全体业主同意这
一关。“希望大家能早日达成一致意见，给
居住在小区的老年人带来便利。”李先生
说。 （记者 周蒿 实习生 江雪）

◀保利高尚小
区已经开工的加装
电梯

记者 周蒿 摄

□《为比较电梯加装方案，她考察了20多个小区》后续

小区加装电梯终于动工了
老人高兴得派起了喜糖

在耳机、音箱等声学产品领域占据不小的市场份额后，湖南
国声声学科技股份有限公司（以下简称“国声声学”）选择更进一
步——深挖智能家居市场，打造出一系列“小而美”的智能家居
产品。

最近，“国声声学”研发的一款智能可充电便携式小风扇，已经
在公司单列了产品生产线，预计不久后就能与消费者正式见面。

这并非该公司开发的首款智能家居产品。从与小米公司合
作“小爱”智能音箱，抢占智能家居入口开始，“国声声学”就已经
向这一领域发力。投入市场的智能暖风机，到今年已进化到第
三代。

更令人期待的是，对标戴森公司的“网红吹风机”而研发的
智能吹风机，也将于近期推向市场。后续，该公司还将逐步推出
智能扫地机器人等产品。

为何走上这条“小而美”的道路？该公司相关负责人介绍，
目前传统家电企业也在快速切入智能家居风口，但大多是原有
的空调、电视机等产品技术升级，“国声声学”想要“后起赶超”，
就得另辟赛道。他们的选择，是对标“海外巨头”的高端家电产
品，依托“国声声学”过硬的研发技术，为用户带来体验更优、价
格厚道的国货精品。

当前，移动互联网已处于成熟期，新的万物互联与智能化时
代正在走来，大数据和人工智能将成为技术的主流。“国声声学”
正在赶搭万物互联的快车。

“和已经率先布局智能互联的企业相比，我们实力不足，但
我们有自己的优势，可以走不同的道路。”“国声声学”相关负责
人介绍，技术方面，公司将在芯片平台、传感器技术、音频技术、
结构技术、声学技术、通用基础技术以及前沿科学7大板块中布
局，在声学技术领域不断突破自身极限。同时，研究成果将在智
能耳机、智能音箱、智能助听、智能家居等产品中应用，为市民提
供意想不到的全新服务。

比如，现在仍需要语音唤醒的智能音箱，未来将实现自动提
醒，并根据用户习惯自动推送信息等。

目前，“国声声学”旗下分别有湖南国声和湖南全康两大承
接载体平台，并拥有东莞、炎陵两大生产基地和深圳、成都两大
研发中心。未来，将依托研发的新产品，孵育更多载体平台或子
公司。 （记者 伍靖雯 通讯员 谭小洋）

清除楼宇“花猫脸”
荷塘区向违规户外广告牌“宣战”

昨天下午 5 点半，车行至红旗广
场，记者发现，周边的建筑外墙像是卸
去了一身负担。“你看，这沿线的发光
字招牌都不见了，抬头也不会觉得晃
眼。”区城管局相关负责人指着西北角
的伟大国际广场对记者说。

但就在一个多月前，广场上的一幢
幢建筑物外墙还堆叠着大型违法广告
牌，与周边整洁的市容环境形成鲜明对
比。尤其是建筑上的发光字招牌，白天
黑夜常亮，不时有附近居民住户投诉。

这些户外广告牌都是商家业主私
设，有的存在了数年甚至十年之久。
此前并非没人管，那为何管不下来？
究竟原因，是这些广告牌挂靠商业项
目内，产权特殊，多年来始终无法拆
除。直到《株洲市城市综合管理条例》

《株洲市城市户外广告和牌匾控制规
划（2018-2035）》相继出台，明确了建
筑物立面广告的设置要求。有了法规
依据，让红旗广场重现天际线，成了荷
塘区城管部门的重点目标。

瞄准智能家居，“国声声学”要打造“新国货”
第二届中国动力谷十大消费品牌系列报道⑤

作为荷塘区地标之一的红旗广
场，沿线最近显得清爽许多。比如原
本“花脸猫”似的伟大国际广场外墙，
晃眼的广告牌、发光字不见了。举目
望去，让人心情舒畅。

“但哪怕是一个月前，这沿线杂乱

无章的高空广告牌，都让我们‘抬不起
头’。”荷塘区城管局相关负责人介绍，
这一次他们全力推进建筑物外墙立
面、屋顶的违规广告和发光字治理，就
从最难的红旗广场开始。

违规私设的户外广告牌长期盘踞 ◀荷塘
区城管大队
拆除违规户
外广告
通讯员供图

“攻下最难的地方，后续推进全面
治理，就水到渠道了。”荷塘区城管局
负责人说。

但真要做起来，没有这么容易。
区城管大队负责人联系项目物业、广
告牌业主，上门沟通不下10次，但反对
拆除的声音始终没有减少。

“实际上，我们可以依法强拆，但
这样做的效果不一定好，不能确保长
效管理。”区城管大队负责人介绍。

今年，荷塘城管大队开展人性化
执法，在辖区建设了35处便民信息粘
贴栏，让有需求的“小广告”有了集中
的容身之地。“何不顺势化用？”将这一
情况上报到市城管局，一个“刚柔并
济”的新法子出炉：在符合《株洲市城
市户外广告和牌匾控制规划（2018-
2035）》的前提上，引导项目方设置集
约式户外广告牌，既保留了商业需求，
又达成了治理的目标。

人性化执法，设置集约式户外广告牌

良性举措，自然得到了项目方、
业主商家的认同。今年 8 月 28 日，
在荷塘区城管大队组织下，开始了
对伟大国际广场沿线违规户外广告
牌的集中拆除。

“正是这次行动，让我们意识
到这些户外广告牌的安全隐患。”
昨日，伟大国际广场一名业主告诉
记者。原来，这些私设的招牌没有
按规定进行养护、维修，几乎个个
都出现了锈迹，甚至有几块招牌的
支架锈蚀严重，摇摇欲坠，“一旦坠
倒，后果难以想象。”

一块、两块、三块……随着工作
逐日推进，伟大国际广场上的18块
违规户外广告牌，已有15块完成拆
除。还有 3 块，业主承诺于本月底
完成自拆。

和城管部门设想的一样，这个
“老大难”问题解决了，后续的动作
也就顺畅了，对角线上的银泰财富
广场上，原本悬在高处的一个个私
设的户外广告牌，也在陆续落下。

日前，国家住建部发布全国规
范城市户外广告设施管理工作试点
城市名单，全国共9个城市入选，我
市是全省唯一入选的城市。由此，
荷塘区继续发力，目前对辖区新华
路、红旗路、新塘路、红港路等路段
的违规招牌、广告牌全面摸排，发现
630处，截至昨日已拆除387处。

目前，该局已确定“逐条道路攻
破”的实施方案，从本月起对这些违
规户外广告牌进行清理，最终全面
恢复荷塘区的清爽天际线，并打造
具有荷塘特色的户外广告亮点。

将逐条道路攻破，全面恢复清爽天际线

（记者 伍靖雯 通讯员 刘欢 任晓磊）
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昨天，人民日报官微发表评论称，尽管在这
场小小的民事诉讼当中，“六个核桃”的广告投放
方没有花费太多时间和精力，就在法庭上取得了
官司的胜利，但在舆论场上，与此相关的争议却
并未随着法槌的落下一同得以止息。

法院的判决，固然在法律上驳回了张先生的
索赔要求，为“六个核桃”的广告投放方免除了可
能违法的忧虑，但在社会责任与商业道德层面，
张先生提出的主张却并非全无意义。“经常用脑，
多喝六个核桃”——如此简洁、直白的广告语，在
任何广告的观看者看来，都直接指向着核桃在各
种民间传言、偏方中具备的所谓“补脑”功效，也
正因如此，张先生才会将核桃是否具备“补脑”的
功效看做问题的关键。

对于那些口口相传的传言、偏方而言，传播
者说几句“核桃补脑”不过是随口一提，信不信由
你，自然不必承担也没法承担什么责任，但是，当一
家大型饮料企业，在正规媒体上斥巨资投放大量广
告暗示这一理念时，事情的性质便发生了变化。

事实上，自从“六个核桃”上市以来，围绕这
款饮料及其背后的公司展开的争议，就几乎没在
舆论场上中断过，“虚假宣传”的指控只不过是其
负面信息的一部分。《楚天都市报》的报道指出，
一罐“六个核桃”饮料50%的成本都在易拉罐上；

《长江商报》则在 2017 年底曝光了六个核桃为谋
上市狠砸18.95亿广告费，是其研发投入103倍的
消息。在这样的局面之下，负面信息缠身的“六
个核桃”即便打赢了官司，也很难说完全赢得了
人心。对此，涉事企业还应反求诸己，认真反思
其经营策略，以诚意赢得市场，否则前路恐怕依
然难免坎坷。

（本报综合）

道路封闭施工公示
为保障田东路排水畅通，改善片

区排水环境。将在宋龙路(铁达燃气
附近)实施排水管道铺设，采取封闭施
工，预计全封闭施工时间为 5 天(9 月
20 日-9 月 25 日)，经过上述道路的车
辆请绕行。施工期间给市民出行带来
不便敬请谅解。

特此公示!

株洲市荷塘区住房和城乡建设局
株洲市公安局交通警察支队荷塘大队

状告“六个核桃”虚假宣传
官司输了，争论却还在继续

“经常用脑，多喝六个核桃”，这句广告语大家
都不陌生，至于“六个核桃”到底补不补脑，浙江的
张先生为此较了真，甚至将超市和生产商都告上了
法庭。

浙江台州椒江区的张先生受“经常用脑，
多喝六个核桃”的广告影响，觉得“六个核桃”
可以增强智力、养生。今年4月，他在超市买
了两箱标注“智汇养生”“益智状元”等字样的

“六个核桃”。
一罐罐饮料喝下肚，张先生纳闷了：“六

个核桃”真能补脑吗？“六个核桃”的主要配料
是水、白砂糖和核桃仁。

查阅几本医药典籍后，张先生发现，核桃
仁的功能主要是补肾、润肺、润肠等，并没有

“补脑”“益脑”“健脑”等表述。于是，他将超
市方和生产商养元智汇公司告上法庭，要求
生产商立即停止虚假宣传行为；要求超市方
和生产商退还货款，并赔偿经济损失1000元。

6月份，张先生的案子在椒江区人民法院
经过多次诉前调解，但是，原告和被告态度都
很强硬。7月份，这起案子正式立案。

庭审中，面对张先生的指责，超市方认
为，超市是原包装进货并销售的，没有对“六
个核桃”产品的外包装进行加工修饰，不存在
虚假宣传行为。

养元智汇公司则辩称，“六个核桃”是一
种普通饮料，虽然具有一定的营养功能，但不
是保健饮品。同时，罗列了三条理由：“经常
用脑，多喝六个核桃”的广告语，并未明示或
暗示“六个核桃”具有保健功能；“六个核桃”
产品已广受消费者知晓和认可，该广告语不
会对消费者是否购买产品造成实质性影响；
广告语经有关部门审核，不存在虚假宣传和
误导消费者行为。

法院审理认为，“六个核桃”“智汇养生”
“益智状元”，均系养元智汇公司享有注册商
标专用权的商标，而并非广告用语。涉案产
品使用上述注册商标，不会使消费者在购买
时产生该产品能“补脑”的错误认知。“经常用
脑，多喝六个核桃”的广告语，已经过工商行
政管理部门的认定，不违反广告法相关规定。

核桃仁是否能补脑，也成了案件的焦
点。为此，法官王秀云还查阅了《本草纲目》

《黄帝内经》等医药典籍，请教了中医学和营
养学专家。

法官认为，虽然张先生查阅的资料并无
明确记载核桃仁有补脑功效，但这并不意味
着药典就肯定食用核桃仁不会起补脑作用。

中医学界认为，人体五脏密切相关，核桃
仁有补肾、润肺等功用，人食用核桃仁后，补
肾益精、润肺充气，有利于滋补大脑；在营养
学界，也有专家认为核桃仁所含营养成分对
大脑有益。张先生仅凭资料中的表述，就断
定核桃仁不具备补脑、健脑功效，从而认为涉
案产品存在虚假宣传，明显依据不足。

近日，椒江区人民法院公开宣判，以依据
不足为由驳回张先生的诉讼请求。张先生未
提出上诉。

@淸晨_love：张先生喝了“六个核
桃”确实补了脑，他能想出告厂家，说明
喝了后起了作用。

@M时发型不乱：你关心它补不补
脑，我只关心它是不是真有六个核桃。

@希蓝希：补脑这种事怎么衡量
呢？只要没有伤害身体就好了呀。每个
广告都有夸张的设计，喝了加多宝也没
有降火啊；用了飘柔头发照样毛躁；吃了
德芙也没有尽享丝滑……那都应该去告
了？

@MrL这样一个人：我喝雪碧也没
感觉心情飞扬；我喝了王老吉，该上火还
是上火；我开着雪佛兰也从没有挑战过
极限；我用的祛痘洗面奶，十年过去了，
脸上还是有痘痘；大吸力油烟机也并没
有把我家沙发吸进去；好像方便面也没
有那么丰盛……

@我家的CP最甜：我一直不相信
这玩意能补脑，会引起蛀牙倒是真的。

@YN期待：这个世界还真需要这种
较真的人。

@梦里客已醒：他做了我们一直想
做但不敢做的事。
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这个世界需要这种较真的人

男子将“六个核桃”告上法庭

不存在虚假宣传行为

广告语不违反广告法相关规定

赢了官司未必赢了人心
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