
27年只做婚介
株洲市女企业家联合
会爱心企业家创办

系统识别真伪，
实名建档、人工审核、
互联网查阅，网络+红
娘“双重服务”。

男：59 岁，离婚，1.75
米，国企干部，女结婚，
有房和门面
男：41岁，离婚，1.7米，
铁路供电，有别墅，女
儿对方住外地不负担
男：38 岁，离婚，1.73
米，公立医院医生，女
自带，有房
女：57岁，丧偶，1.6米，部
队退休，高退休工资，河
西房，120平米，独居
女：30 岁，离婚，1.60
米，自开护肤品店，河
西有房，小孩对方
女：42 岁，离婚，1.63
米，自开品牌服装店，
高档小区房，有车
男：36 岁，未婚，1.78
米，学校老师，爱看书
旅游，河西有婚房
女：36岁，离婚未育，
1.63米，公务员科级，
父母处级干部，有别
墅，有车
28242480 28228981
28202886 28208768
QQ：1442546577
私信号：
13973357423
地址：火车站出站口对
面，金轮时代广场公寓
B座22楼2226号

爱神婚介

东方红娘
东方红娘婚介：

政府注册的正规婚介，
实名制征婚让您更安
全、更放心！
男：离异，58岁，1.72米，本
科，房宽有车，政府机关，
孩已成家另住。
男：丧偶，53岁，1.71米，本
科，有房两套有车，国企干
部收入丰。
男：离异，51岁，1.75米，有私房
和商品房，有车，工程老板。
男：离异，41岁，1.78米，本
科，有房有车，机关干部，
女随母。
男：离异，36岁，1.73米，本
科，有房多套有门面有车，
事业单位。
男：短婚未育，33岁，1.8米，
本科，有婚房，事业单位，
开朗帅气。
男：未婚，32岁，1.75米，本科，房
车齐，中车技术员，能力强。
男：未婚，31岁，1.72米，研
究生，政府公务员，上进。
女：丧偶，60岁，1.6米，本
科，有房有车，事业单位干
部退休，女已嫁。
女：离异，55岁，1.6米，大专，
高档房，有车，成功女老板。
女：离异，39岁，1.65米，本科，
有别墅有车，机关，女孩。
女：离异，34岁，1.62米，专
科，有房有车，私企副总，
女孩随父 。
女：未婚，33岁，1.58米，研
究生，有房有车，高校讲
师，气质佳。
女：未婚，30岁，1.65米，大专，
有新房，国企管理，靓丽。
女：未婚，27岁，1.68米，本科，
高档新房，公务员，家境优。

地址：株洲市中心
广场（株百旁）福
鑫大厦1116号
电话：
22175288
22957018
18932126168

网友“牧仰”：
搞不明白株洲为什么不喜欢建立

交桥，看长沙，逢主干道十字路口，必建
立交桥。

网友“云曦”：
交通建设就应该这样立足长远，不

能只局限于目前！

网友“蒋瑞亮”：
东区何时能修建过江隧道？新华

路是车流量最大的地方，红旗广场至新
华桥路段修过江隧道，出隧道后继续上
株洲一桥，会方便很多。

日前，相关部门发布《学校食品安全与营养健康管理
规定》，中小学、幼儿园一般不得在校内设置小卖部、超市
等食品经营场所，确有需要设置的，应当依法取得许可，
并避免售卖高盐、高糖及高脂食品（详见昨日本报A04
版报道）。

市教育局学生工作科负责人介绍，我市只有不到一
半的中小学校里有小卖部、超市，对于其销售的产品种
类、日常经营，目前没有管理细节，正准备制定管理方案，
跟学校与小卖部、超市业主协商，规范其销售的商品种
类。家长对此仍有担心，比如小卖部、超市销售了高糖、
高脂产品，是否有相应的处理措施？

实际上，取缔小卖部、小超市，只是无奈之举，并非治
本之法。“五毛零食”（泛指廉价而不健康的零食）之类的
不安全食品，之所以在市场上大行其道，根本原因在于标
准缺失导致监管无力。

我国执行的强制性国家标准中，涉及儿童用品的仅
有12个类别，且全部集中在日用品，食品、玩具等问题多
发领域并没有强制性的产品标准，只能按照普通商品的
标准进行监管。以使用食品添加剂为例，国家在制定标
准时，是以60公斤体重的成人为标准。而中小学生的身
体尚未发育成熟，排解能力差，食用按此标准生产的食
品，显然于身体有害。因此，不健康食品整治不能单靠
堵，先要制定营养标准，堵住劣质食品的源头，才能叫人
放心。

只是在校内不准设置小卖部，或靠“协商”来规范，难
保学生远离“五毛”食品，但作为教育部门，也只能这样做
了。期待相关部门进一步完善检测标准和质量认证体
系，建立儿童食品安全监测和预警机制，加大惩处力度，
从源头上斩断不合格零食的生产、销售链条，从根本上让
学生远离“五毛”食品。

让学生远离“五毛”食品
更求治本之道

□ 张全林

学生餐饮安全一直以来都是社会关注的焦点问题。
而如何有效保障校园食品安全，株洲近年来下了不少力
气、做了不少工作，比如今年4月1号将在全国执行的校
长陪餐制度，株洲市去年八月就已实行了。当时我市印
发了《株洲市教育局直属学校学生食堂管理办法》，要求
学校必须落实陪餐制度，学校负责人与教师应轮流陪同
学生就餐，并做好陪餐记录。

毫无疑问，陪餐制度是一种很好的监督制度。但如
何对陪餐制度的落实情况进行监督，也是一个不容回避
的问题，毕竟不排除个别学校的陪餐制可能会流于形式。

那怎么才能对陪餐制度进行监督呢？笔者认为，有

两种方法可以考虑：一是有条件的学校同时建立起家长
陪餐制度，以随机抽选的家长来监督学校负责人陪餐制
度是否落实到位；二是可建立起网络实时监控制度，将学
校食堂的就餐过程，通过摄像头实时传输到相关监督部
门的监控屏幕上，如此，学校负责人有没有认真陪餐，是
不是流于形式也能一目了然。如果技术条件许可，还可
以进一步对学校食堂后厨进行智能监控，就类似于前不
久绍兴首创的“餐饮食安物联云治理系统”一样，当操作
场所出现不规范行为时，人工智能AI将自动识别抓拍，
并立即向管理员手机App示警，以便管理员及时纠正违
规行为，这样将更有效地保障学生吃得安全。

学生餐饮安全
期待更多监督方式

□ 叶建明
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备120余种常用药，自助购药全程不到一分钟

据千金大药房负责人介绍，千金大药房十年如一日坚持 24 小时
药房，位于长江南路的千金国医馆每天营业时间到 24 点。而目前这
台自动售药机是由长期合作的药品生产厂商提供的，之后陆续会投
放在千金药业大药房的各个连锁店。药店在售药机里放了 120 多种
药品，主要为晚上急用药品、小儿用药、退烧药品、消化道用药、妇科
用药、胃肠道用药，紧急外用药品，如：烧伤、摔伤、云南白药、医用酒
精、创伤药品等。

记者在现场进行体验，售药机的大屏幕为触屏操作，市民可在屏
幕上点击药品图片，点击购买按钮，随后出现支付方二维码，扫码支
付即可。屏幕上各种药品说明与价格一目了然，操作方便快捷。值
得一提的是，除了使用银联卡，手机支付宝也能支付，只需要将手机
在这台机子上设置的支付宝“声波支付感应区”上感应一下，便可迅
速完成支付。

家住附近的叶女士本想到药店买药，在目睹记者的现场操作
后，兴奋地表示：“这个可以有！以后用起来应该很方便。”

如何确保放入自动售药机的药品是安全的
呢？千金大药房负责人相关负责告诉记者，药品放
入自动售药服务机之前，会将所售药物的基本信
息、生产日期以及保质期等资料输入机器的系统当
中。除此以外，机子内部还配备有冷暖空调，夏天
温度高于 20℃时，冷气会自动开启，使售药机内部
维持在18-20℃，确保药品保存于合适温度下。

为保障居民的用药安全，自动售药机已在我市
食药监局进行了备案，监管部门将对自动售药机的
药品进行严格审核，确保药品来源合法，因此居民
可放心地从自动售药机中购买药品，无需担心购买
到不合格药品。 （见习记者 廖娜）

千金健康城24小时自动售药机“上岗”
今后市民应急购药不愁了

生活中谁都难免头疼脑热，特别是在深夜，除了去医院挂急诊，到
药店买药解燃眉之急是不少市民的选择。但夜间急需用药如何购
买？记者通过走访了解到，在千金健康城一楼大厅，一台24小时智能
式自助药品售卖机已开始投入使用，市民夜间买药有了更多选择。你
只需要带上自己的手机，就可以在任意时间选购治疗感冒、咳嗽等120
多种OTC药品(非处方药)。

记者在现场进行体验，售药机为触屏操作，除使用银联卡外，还可
使用支付宝钱包“当面付”功能支付。据悉，此台机器为我市已知的第
一台自动售药服务机。附近居民纷纷点赞：“真是高大上呀！”

药品放置有严格流程，保证售药安全

市民为自助药品售卖机点赞

▲千金健康城一楼大厅的自动售药机

▲千金国医馆

▲千金健康城
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购物直播系统有哪些特色功能？

现在的购物网站每天都会有视频直播，不管是
服装类还是美妆类、不管是网红直播还是明星直
播，带来的效果往往都出乎人们的意料，电商直播
已是一种趋势。

（1）直播导购室

通过直播导购系统让讲解员实地购买，场景化
地展现商品购买信息，增加用户对导购人员及商品
的信任程度，微信直播导购系统尤其适用一些海外
代购、电商类平台、美妆类平台等购物场景。

（2）电商产品展示

直播导购系统通过在原有电商平台上加入直
播入口全方位展示商品细节信息、商品使用流程，
在线解答用户关于商品的所有疑问，增加售前信息
了解和信任感，促进商品销售。

（3）新品发布会

新品上市时，可用明星或网络红人作为噱头，
吸引大流量用户关注新产品相关信息，并提供新产
品优秀选购入口，让直播导购系统能够通过名人效
应增加新产品首波销售。

（4）主播能开店

各类服装类、美妆类、网络红人博主等均可在
原有直播导购系统平台上代理开设自己的明星主
播分店，将大量观看流量在线转化为商品销售，流
量变现更容易。

最近，家住天元区的马女士成了直播购物的“剁手族”。她
说：“平时也会在淘宝店铺里面购物，自从迷上直播购物后，就一
发不可收拾地血拼了许多的小饰品、衣服、水果等等，包裹都收不
赢。”近几年，随着网络视频的流行，通过直播间销售商品也逐渐
成为网购的一种主力模式，而株洲市民又多了一个网购的渠道。

缘起，网红带动起直播销售

随着时代的变迁，80、90后逐渐成为网络消费主力军，网
络红人也凭借着自身的粉丝形成了巨大流量，将粉丝转换为
购买力，实现多渠道的变现。

短短数年，网红已覆盖到了生活的方方面面，不仅包括
短视频、微博等社交媒体，还包含了直播推销品牌或产品、问
答、知识付费等，这些颠覆了传统的销售模式和消费模式日
趋受到各大品牌厂商和粉丝的青睐。而网红经济带来的电
商直播和产业结合的全新模式，尤其是淘宝直播，因其本身
强大的变现能力和品牌推广效果，逐渐占据了年轻消费者的
市场，网红产品也成为无数新消费群体趋之若鹜的对象。

体感，主播引领更直观和真实

直播网购达人马女士就表示，淘宝直播给人的感觉像是
电视购物，每个商品都标上了编号，通过主播绘声绘色地介
绍产品能勾起人强烈购物欲望。而且直播视频是动态的，比
普通淘宝店家的图片展示更有真实感，商品通过主播试穿或
试戴能更直观地看到商品在人身上所呈现的效果，也能直接
与商家对话，挺方便的。

业内人士介绍，直播购物在线下经济不发达地区发展比
较快，以25岁-35岁女性为主，主要消费服装、珠宝、美妆个
护、食品生鲜、母婴童装、家居百货等产品，这部分人群有三
高：高停留时长、高复购、高客单。直播的一个成功要素在
于：在商品售卖的过程中，把卖家推向了前台，消费者在逛淘
宝时，从“商品与人的对话”，变成了“人与人的对话”，所以看
直播购物的体感更真实，更接近线下商场。

趋势，主播开始打造个人品牌

据了解，淘宝直播的主播分为两种，一
种是商家自播，员工或者老板上马，介绍自
家产品。另一种是达人直播，达人汇集不
同商家的商品在自己的直播间，通过售卖
抽佣的方式，帮助商家销售。

现在越来越多的直播机构开始接触供
应链，为主播量身打造适合售卖的商品，甚
至开始孵化主播个人品牌。主播组成从最
初的淘女郎（淘宝模特）扩展到了各行各
业，包括专柜BA、档口小妹、平面模特、卫
视主持人、空姐空乘、白领、明星、博主都
有。

（龙芳玲 整理）

电商直播购物正当时，“云逛街”时代盛世已开启

新闻链接

▲水果淘宝购物直播


