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本报讯（记者 郑炜青）昨天上午，在株洲市
市场监督管理局，3·15“信用让消费更放心”株
洲书法作品大赛评委李学明、聂鑫森、楚石、马立
明、蒋冰对收到的138件参赛作品进行了评选。

本次参赛的作品形式多样，包括篆、隶、
行、楷、草等。市青年书协主席、评委蒋冰说：

“株洲很多国展高手都送来了参赛作品。本
次大赛的作品质量，基本上代表了株洲书法
界的较高水准。”

本次书法大赛，参赛者年龄跨度大。株
洲景炎学校学生谭雯亓为最小的参赛者，仅
12岁；最大年龄参赛者为单先太，96岁，离休

老干。但总体而言，仍以中青年参赛者为主。
为确保评选过程公正、公平、公开，5名评

委首先将所有参赛作品都摆在大厅，然后一
一评选。第一轮，先挑选出与本次参赛主题
明显不符的作品，再剔出作品质量存在明显
瑕疵的，如存在错别字，繁简体字混用明显、
印章缺失的。第一轮评选后，32幅作品入围。

第二轮评选，从入围作品中挑选出一、二、
三等奖共12幅作品，一些略有瑕疵或主题不十
分突出的作品则被评为“优胜奖”，共20幅。

获奖作品名单，株洲晚报将于 3 月 15 日
公布，敬请关注。

3·15株洲书法大赛评选结束
本月15日揭晓

本报讯（记者 戴凛）对于很多年
轻人来说，对“国债”已经比较陌生，
但由于其更稳健的收益率，其实是理
财不错的选择。3 月 10 日，2019 年第
一期储蓄国债（凭证式）和 2019 年第
二期储蓄国债（凭证式）正式发行，位
于我市的 10 余家银行均可接受市民
的国债认购申请。

最近两年，P2P 平台在野蛮生长
后频频暴雷，不少市民将理财的目光
回归到国债和银行理财。其中国债当
中最受大家欢迎的应该是储蓄式国债
了，因为储蓄国债不仅保本保息，还有
着不逊色于银行理财的收益率。

此次发行的储蓄国债第一期期限
为3年，最大发行额180亿元，票面年
利率 4%；第二期期限为 5 年，最大发
行额120亿元，票面年利率4.27%。如
果市民以10万元购买两期国债计算，
本次发行的两期国债累计到期收益分
别为12000元、21350元。

我市有工行、农行、中行、建行、交
行、邮储、招行、中信、兴业、浦发、光
大、华夏、民生、广发、北京银行等近
20 家银行可接受市民的国债认购申
请。不过需要提醒的是，凭证式国债
只能通过柜台购买。

本报讯（记者 肖蓉 通讯员 李茂
春）横跨酒仙湖的水云桥、曲径通幽的
环湖游道、磅礴大气的酒埠江地质博
物馆……酒仙湖景区经过3年多的升
级改造，目前已换新颜。

酒仙湖景区从 2016 年开始进行
升级改造，系省内第一个旅游 PPP 项
目，目前累计完成投资近11.5亿元，处
于边建设边运营阶段。今年 1 月，正
式成为国家4A景区。

景区负责人介绍，随着改造工程
进入结尾阶段，该景区正在从传统观
光景区向体验型休闲旅游度假区的转
变，修建了 19 公里长的环湖游道，扩
建了酒埠江地质博物馆，建立了渔樵

耕读片区、攸州记忆滨湖休闲区、青林
幽谷森林康养区、攸女仙境民俗体验
区、碧水青山林地露营区、活力水湾水
上活动区六大区。

新修建的横跨酒仙湖的水云桥，
全长373米、宽6米，为攸县境内第一
座双塔单跨悬索桥，桥的两侧设置了
多个特效玻璃观光台，可直视水面，桥
面绘制了3D彩绘图。今年，景区还陆
续推出皮划艇、帆船、水上单车等多种
水上运动项目。

“景区已实现了wifi全覆盖。”上述
负责人称，同时，酒仙湖景区的停车
位、游步道、公共厕所等基础设施得到
进一步完善。

本报讯（记者 肖捷 通讯员 罗武
吉 易宇）三月是一年中各景区景点启
动预热新一年旅游市场的重要时间节
点。近日，一场“万人采茶踏青季”主
题活动在攸县酒仙湖景区举行，近千
名来到长株潭的游客以快闪的形式

“唱响我和我的祖国”。
在攸县酒仙湖景区内处处波光粼

粼，风景如画，来自长株潭等地区的近
千名游客在雨中泛舟湖上别有一番滋
味。上午10点，当《我和我的祖国》优
美的旋律一响起，立刻就吸引了众多
游客驻足，演员们换上节日盛装，从四

面八方聚集到了广场，周围的游客也
纷纷聚集，围拢在快闪演员的身边一
起歌唱祖国，用动听的歌声和优美的
舞姿共同抒发对伟大祖国美好祝愿。
快闪活动的举行也使现场游客们倍感
惊喜，直呼“新颖、时尚”，纷纷驻足观
看、拍摄留念。

据了解，此次“万人采茶踏青季”
主题活动从3月8日开始，策划组织了
采茶、制茶、品茶、百人采茶欢歌共舞、
油纸伞文化景观体验、攸女美食小吃
体验等内容，并推出多条惠民游线路，
让游客在酒仙湖感受春天的“味道”。

万人采茶踏青季，千人合唱玩快闪

▲市场监督管理局局长李余粮与5名评委一起欣赏获奖作品
记者 郑炜青 摄

2019年储蓄国债发行
凭证式国债须到柜台购买

酒仙湖上的水云桥通了
设多个玻璃观光台，可直视水面

株洲晚报春季虫草、三七滋补节开始啦！
产地直销，仅限10天。

每天只要1.5元

●降低肝脏脂肪，防治肝脏纤维化；

●缓解慢性疲劳综合症，使人精力充沛；

●适用三高人群，稳定血压、血糖、降低血脂；

●缓解失眠、神经衰弱，使大脑清醒；

●增强免疫力、气血流畅，活动轻松；

●美容养颜、排除毒素，增强气色。
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泊泉酒业（芦淞区解放街株洲市一中后门金利宾馆对面101号门面）
株洲晚报一楼大厅（天元区新闻路18号）

订购电话:22717000 兑换时间:3月9日-3月18日

本次活动仅限10天
兑换
地址:

吃过三七粉的都说非常好！它是清除自由基的超人、它
是血管的著名清道夫、它是提高免疫力的高手！无论是西医
还是中医都对它颇为敬仰！

三七低至150元

◀近距离
欣赏酒仙
湖美景，
上水云桥
成最佳选
择
通讯员 李
茂春 摄
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零食跨界出面膜
一招鲜后还有啥？

刚刚过去的妇女节再度刺激了商家的营销热潮，一
款“瓜子脸”面膜成了热门，因为这是一款从里到外的
真·瓜子面膜——由洽洽和春纪推出的跨界款，连外包
装都与洽洽经典的香瓜子产品如出一辙。

北京青年报记者了解到，如今零食界跨界时尚圈的
事成了一众“老品牌”的规定动作，而这背后是品牌重塑
形象，借力完成年轻化的野心。

现象
洽洽出瓜子脸面膜“掺和”妇女节促销

妇女节前，洽洽与春纪跨界合作，推出了一款瓜子
脸面膜礼盒。洽洽这款面膜被命名为“瓜子脸”，外包装
采取了洽洽香瓜子的经典包装。乍一看到底是一盒面
膜还是一袋瓜子，也是傻傻分不清。洽洽虽然是坚果品
牌，但其瓜子产品则是拳头产品。而中国的传统审美
中，最理想的古典美人就是标准的“瓜子脸”，结合二者
的特点，“瓜子脸面膜”也就应运而生。

“瓜子脸”面膜在妇女节前发布，于洽洽官方旗舰店
预售。北青报记者注意到，该面膜并没有单独销售，而
是采取了与洽洽零食礼盒一起搭售的方式，售价 119
元。截至记者发稿时，该套礼盒已经销售了近 3000
份。此外，北青报记者从洽洽方面了解到，由于此次“瓜
子脸”面膜较受欢迎，其计划在今年4、5月间推出“洽洽
红”口红这一新的跨界产品。

另外，去年国民品牌大白兔与美加净推出大白兔润
唇膏，限量发售920支，刚刚打开预售就销售告罄。官
方价2支80元的唇膏，在一些二手网站上叫价到200元
一支。

不仅是彩妆界，去年天猫双11全球潮流盛典上，当
身着旺旺与独立设计师品牌 TYAKASHA 联名款红色
毛衣的模特走上T台时，观众席间响起一阵欢呼。旺仔
卫衣、毛衣和零钱包均在7秒内售罄，还带动了近70多
万粉丝涌入旺旺天猫官方旗舰店，客流量比平时翻了
10 多倍。在去年，同样备受欢迎的还有泸州老窖推出
的香水，周黑鸭推出的口红等，以及后来出现的营养快
线眼影和旺旺雪饼气垫等。

意图
拯救品牌“中年危机”付出少效果佳

而仔细观察参与这一波的国内跨界营销的品牌不
难发现，这些品牌如今均面对着“中年危机”。

在营销方面，跨界营销成了上述品牌线上的主要选
择,业内人士认为，这是典型的营销中的“以小博大”，各
家老品牌付出最少投入却效果最佳。

在中国旺旺的半年报中，其 2018 上半个财年的营
收为92.48亿元，比2017年增长了3.2%。洽洽食品日前
发布业绩快报显示，2018年度实现营业收入41.9亿元，
较上年同期增长16.34%。而娃哈哈也宣布2018年营业
收入恢复了正向增长。

观察
跨界营销还要再上一个台阶

营销业内人士表示，跨界营销并不是万试万灵。以
故宫为例，这两年故宫作为文化 IP 也算是跨界动作频
频，但是近来故宫跨界时装产品部分销量不佳。另一个
想要做跨界营销的品牌必须面对的现实是，如今的网友
已经开始习惯品牌跨界了。也就是说，简单地出个彩妆
或只是“贴画”式地将一些产品披上跨界品牌的外包装，
已经不能满足网友的“猎奇心理”。在这一情况下，可以
说 2019 年网络的跨界营销必须要再上一个台阶，不然
可能会事倍功半。

（据北京青年报）

中消协发汽车投诉榜单
奔驰、宝马、奥迪等上榜

中消协提醒消费者，购车过程中对商
家有关退还购车定金、保险押金等的口头
承诺要格外留心，注意留存定金或押金收
据，必要时对商家的口头承诺进行录音，主
动争取签订纸质的定金或押金退还协议。

汽车三包实施后，消费者要注意保留
车辆购车发票及汽车三包凭证，这是消费

者使用汽车三包进行维权的基本条件，汽
车三包第四章第十三条规定：“修理者应当
建立并执行修理记录存档制度。书面修理
记录应当一式两份，一份存档，一份提供给
消费者。”因此消费者每次修理后应向4S店
或修理厂索要维修发票，作为日后维权的
证据。

▲去年北京一车展现场，人山人海 网络供图

中国消费者协会11日发布报告称，对2018年全国消协组织受理的汽车投诉数据进行
分析发现，从投诉涉及品牌前十名来看，比亚迪投诉量最大，德系三大豪华车品牌奔驰、宝
马和奥迪全部上榜。

随着经济社会持续快速发展，近年来
中国汽车保有量保持高速增长态势。据公
安部统计数据，2018 年全国汽车保有量达
2.4亿辆，比2017年增长10.51%。另据中国
汽车工业协会发布的数据，2018 年国内汽
车产销分别完成2780.9万辆、2808.1万辆。

中国消费者协会 11 日发布《2018 年全
国消协组织受理汽车产品投诉情况分析》
报告称，2018年，全国消费者协会投诉与咨
询信息系统共录入汽车产品(含零部件)投
诉19283件，相比上一年下降了5.8%。

我国汽车保有量高速增长，去年的投诉比前年降了5.8%

根据报告，从投诉涉及品牌前十名来
看，按照投诉量排序，比亚迪位居第一位，
第二位到第十位分别为奔驰、宝马、别克、
奥迪、一汽大众、长安福特、东风日产、上汽
大众和东风本田。

“德系三大豪华车品牌奔驰、宝马和奥
迪全部上榜，也从侧面反映了汽车消费呈
现升级趋势。此投诉数据为绝对值，因各
汽车品牌的销售量和保有量不同，消费者
应综合考量。”报告称。

据了解，各品牌被投诉问题均是集中

于售后服务、合同和质量方面。售后服务
主要问题为不履行三包义务、不履行售后
承诺，合同违约行为主要集中于订金方面，
质量问题主要为产品性能和不合格产品。

从被投诉的具体问题看，TOP10 品牌
被投诉问题主要集中在订金、发动机、轮
胎、涉嫌欺诈和车漆等问题，其各个品牌主
要问题略有差异。其中，东风本田机油问
题较为突出，奔驰、一汽大众、长安福特、奥
迪的油漆问题相对占比较高。

比亚迪投诉量最大，德系三大豪车均上榜

消费者购车应注意哪些？


