
株洲众联出租汽车有限公司（以
下简称众联公司）虽已取得工商部门
注册登记，但相关出租汽车业务经营
项目未获得行业管理部门许可。近
期，众联公司购买了一批大众牌汽
车，该批车辆在未取得出租汽车营运
资质的情况下，安装了出租汽车顶
灯、计价器等设备，喷涂了出租汽车
车身颜色（上半部为薄荷青，下半部
为吉祥银）、标志标识（顶灯及车身标
有“众联”字样），并上路营运，严重损
害了出租汽车行业守法经营者和广
大乘客的合法权益，严重扰乱了出租
汽车市场秩序。

市交通运输部门郑重声明：依照
相关法律法规的规定，众联公司在未
获得巡游出租汽车经营权、未取得出

租汽车经营许可的情况下，不得从事
出租汽车相关经营活动，众联公司车
辆已涉嫌非法营运。同时，市交通运
输部门提醒：广大乘客应乘坐具有出
租汽车运营资质的合法车辆，自觉抵
制非法营运车辆，以确保自身合法权
益和安全出行。

近期，市交通运输、公安、交警、
城管等部门将开展联合执法行动，对
众联公司非法营运车辆进行严厉打
击。欢迎广大市民对上述违法违规
行 为 予 以 举 报 ，举 报 电 话 ：0731-
28682884；0731-28687904。

关于株洲众联出租汽车有限公司车辆
涉嫌非法营运的公告
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“残疾人就业面很窄，所以
在他们的呼吁下，我又带领一群
残疾人重新办起了合作社。”
2018年，邹卫明在醴陵市枫林镇
成立自立农民专业种养合作社，
继续带领20余名残疾人以及贫
困户从事白鹅养殖。由于有养
鹅的经验，合作社的成员养殖情
况都不错。然而到了出栏时，合
作社却突然面临销售不畅的难
题。

“由于中途有一年没有养殖
白鹅，再去找老客户，他们已经

有新的货源了。”邹卫明说，白鹅
出栏时间大约为3个月，由于滞
销，一些鹅已经养到 5 个月以
上，增加了大量的养殖成本。

邹卫明说，前期已经低价倾
销了一批白鹅，每只还亏损 20
多元，目前还剩1000多只，希望
能赶在年前售出。如果株洲市
区有较大需求，可以送货进城。

如果你愿意帮助他们，可以
直接联系邹卫明，他的电话是
15873345345。

聂律师认为：
随着生活水平的提高，

品牌成为影响消费者购买方
向的重要因素。品牌一定程
度上体现了商家提供服务的
品质和消费者认同商家的缘
由、程度。所以，品牌属于服
务质量的重要组成部分，消
费者是否愿意与商家签订合
同往往也与此有重大关联。

本案中，美容会所以A品
牌对外宣传，吸收客户，但是
在合同签订后，解除了与该
品牌的合作。美容会所更换
品牌的行为不符合与客户之
间合同的约定，已经构成违
约。因此，白女士提出解除
合同并退费有其依据。

1.身份证、身份信息均涉及个人隐私，不要随便提供、转借他人使用，特别是
实名制车票等不要随手乱扔，避免信息泄露。

2.建议旅客使用12306铁路官网购买火车票。部分第三方购票网站会利用
用户登记的个人信息注册账号，并用账号通过添加常用联系人的方式再次购买
他人的火车票。

残疾创业明星办种养合作社
未料千余白鹅滞销，急盼销路

盗用他人身份证买票乘车
两男子被刑拘

▲民警在嫌疑人住处搜出两张他人的身份证 通讯员供图

本报讯（记者 肖蓉 通讯员 朱红
梅 邢燕）男子李某、邱某因盗窃、抢夺
前科多次被警方打击处理。为规避警
方侦查，两人采用捡拾、高价购买他人
身份证的方法，盗用他人身份信息多
次买票乘坐火车。1 月 15 日，两人故
伎重演，在株洲站准备进站上车作案
时，被铁警依法查处并刑事拘留。

1 月 15 日晚上 11 时，株洲站派出
所便衣民警在候车室巡查时，发现两
名形迹可疑的男子，遂对其当场盘查，
从两人身上搜出他人的身份证以及冒
用身份信息购买的火车票，随后将两
人传唤至派出所调查。

经审查，李某是江西人，邱某是贵
州人。两人供述，当天在麻将馆打牌

时相识，因手头拮据，相约去株洲火车
站，盗用他人身份证及信息，购买了同
一趟K536次株洲至长沙的车票，准备
伺机登车盗窃作案。

李某因盗窃曾多次被公安机关打
击处理。当天，他用“张某”的身份证
信息购买车票。邱某现年 24 岁，2016
年抢夺被广州白云区法院判有期徒刑
一年，当天持“刘某”的身份证买票。
民警检查其随身物品中发现一门牌钥
匙，随即对其暂住宾馆房间进行检查，
又发现“戴某”“何某”身份证2张。

邱某供述，他为规避警方查处，专
门收集、捡拾他人身份证以备用。

目前，两名犯罪嫌疑人已被铁路
警方依法查处并刑事拘留。

警方提醒

本报讯（记者 戴凛）他是一
名身患脑瘤、几乎全盲的残疾
人，却带领一批残疾人成立合
作社，走上养殖创业、就业之

路。然而，今年他们的合作社
遭遇白鹅滞销难题，迫切希望
尽快打开销路。

因养鹅曾当选创业明星

邹卫明今年 42 岁，出生于
醴陵市仙霞镇一个贫困家庭中，
由于父亲早逝，母亲一手带大他
和哥哥。8岁时，他被诊断出脑
瘤，12岁被诊断出眼疾，右眼失
明，左眼视力只有 0.1。为了减
轻家庭负担，只读了3年书的他
曾外出打工，但因为残疾的缘
故，赚不到多少钱。

2013年上半年，株洲市一位
好心人想帮助他，引荐他去学习
养鹅技术。他回家后搞起了白

鹅养殖，随后，他邀请村里另外
11 个残疾人一起合作养殖，生
意越做越大。

2014年，在各方的支持帮助
下，他们成立了醴陵市自力养鹅
农民专业合作社，养殖成鹅1万
余只，获得了不错的收入。

2014 年，在团市委主办的
“赢在株洲”株洲市第二届青年
创新创业大赛上，邹卫明向众人
展示了他的创业成果和决心，还
拿到了优胜奖。

带领残疾人和贫困户养鹅，却遭遇滞销

会所更换服务品牌构成违约

某美容会所发出的宣传单
称其会所系A品牌的加盟商，美
容产品均使用该品牌的产品。
白女士因为了解 A 品牌的产品
不错，基于对该品牌的信赖在该
美容会所办了会员卡，并缴纳了
美容费50000元。

仅仅过了3个月，白女士发
现该美容会所装潢调整，A品牌

的相关信息全部都被清除，经询
问得知该会所与 A 品牌的合作
关系已经解除，之后美容服务中
所使用的产品均为 B 品牌。美
容会所解释称新的产品优于 A
品牌的产品，且客户不需要增加
费用。白女士认为，美容会所擅
自更换产品，故要求退费。双方
因此发生争议。

聂炜律师团队每天在线及时
为您提供法律咨询。

咨询电话：
聂炜律师，13973309857
张倩律师，18273396450
联系邮箱：421107511@qq.

com
律师事务所地址：株洲市天元

区庐山路 323 号明峰银座 1 栋
1402

扫一扫二维码，关注聂炜律师
团队公众号。

故事

难题

记者：这是一条广告片吗？
张大鹏：不太准确，其实《小

猪佩奇过大年》这个真人动画结
合的电影也是我拍的，我是导
演。所以其实我是为自己的电
影，拍了一个宣发的视频，帮自
己做宣传。

记者：你认为短片为何火
爆？

张大鹏：我觉得肯定是佩奇
这个点，本身就存在热度，自带
流量，可能我自己也拍得不错，
也有可能是风格的原因，还有就
是我们想要做的就是传递快乐。

记者：短片是如何构思的？
张大鹏：其实也是大家在一

起商量，怎么样才能更有意思，所
以才想到要拍摄短片。因为我春

节也会和朋友一起拍很多回家过年
的故事，而且我也经常去农村拍戏，

有时候就会做一些假设：农村很多年
轻人都外出工作，剩下的老年人自己

在家，有些老人玩手机玩得很溜，有的
老人就很固执，不愿意使用智能手机，

所以如果他想得到佩奇这个信息，这个
过程可能还是比较有意思、比较难的。

记者：爷爷做的“佩奇”，是如何设
计出来的？

张大鹏：那个本来是个鼓风机嘛，
生活做饭吹灶，家家都有那个东西。其

实之前有个梗就是佩奇像吹风机嘛。
记者：短片这么火，会有压力吗？
张大鹏：我觉得大家应该都是

宽容的吧，大家看完短片应该就
能了解我们的团队是很专业的，
我们短片和正片的团队是同
一个团队，包括摄影师和
导演都是我们自己人。
但正片我们是做的
儿童片，并没有像
网 友 说 的 有 社
会人的属性。
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导演：片子自带流量；专家：成功的“情感商业化”操作

素人“爷爷”本色出演

该短片讲述了李玉宝为孙子全村寻找“佩奇”的故事。
临近年关，眼瞅三岁孙子要回村过节，李玉宝却难为坏了，孩子想要

一个佩奇，可啥是佩奇？一头雾水的他借村里的喇叭问了一圈，得到的
答案令人啼笑皆非，有人说是直播网站性感女主播，有人拿出同名洗洁
精，还有人说是棋牌的一种。兜兜转转，懵懵懂懂，最后李玉宝用鼓风
机自制了一个“佩奇”。

导演张大鹏表示，拍摄该片仅用时两天，是贺岁电影《小猪佩奇
过大年》摄制组原班人马拍摄制作，拍摄地在河北张家口怀来县，

“之前在这里拍过广告片，对地形、环境比较熟悉，离北京也近，
开车可以每天往返。”而片中主角“爷爷”是纯素人出演，“当时
我们在村子里找了几个人，他刚好表现很自如，就被我们选中
了。”

不是“消费贫穷”

张大鹏称，该片是贺岁电影的先导片，不
是中国移动的广告，但是他们有合作。内容虽然不是
从正片剪辑出来的，但是传递的价值观是一样的，就是

“合家团圆、幸福快乐”。
张大鹏讲述，自己此前是广告片导演，这是他首次

执导长片。他坦言，拍摄该片是“命题作文”，制片公司
引进版权后找到了他。面对“消费贫穷”的质疑，他予
以否认，“都是相对的，佩奇本土化后，这就是一个正经
的中国故事，我们都很喜欢佩奇这个卡通形象，希望影
片可以在春节的时候，向大家传递出一份快乐。”

“情感商业化”操作

“这个变成热点事件，其实带有营销的本质。”中国政
法大学传播法中心副主任朱巍表示，其实它是个营销事件，不是原发性
爆款，从导演到小猪佩奇的版权方，再到电影，都是出品方，把文艺做成了产业。

朱巍指出，短片导演本意是想戳中观众泪点，营销大家回家过年团聚的心理，现
在看来，还是比较成功的，效果也不错。他认为，该作品构思上比较中规中矩，把过年
回家和小猪佩奇结合，对小猪佩奇IP进行营销，是一种情感商业化的操作。

目前并没拉动预售

多名院线经理表示，《啥是佩奇》的火爆确实带来了很正能量的
影响。依照以往的经验，动画类在春节档本就不会占特别多的场次，加上《小猪
佩奇过大年》预售的时候也没法和其他量级影片相提并论，明显增长现在基本
没有看出来。

华谊兄弟影院管理公司总部排片经理唐乐表示，《小猪佩奇过大年》的对标
是《熊出没·原始时代》，稳妥来说肯定是熊出没IP更有观众基础，但小猪佩奇变
数也大，这让影院在排片上确实为难。

“鼓风机佩奇”网上热卖
商标代理方称涉嫌侵权

随着《啥是佩奇》的迅速走红，片中爷
爷为孙子自制的“鼓风机佩奇”引来大量
网友的追捧。记者发现，很快便有商家在
闲鱼、淘宝等电商网站中，高价销售“电
影同款鼓风机佩奇”。

在闲鱼网，一位名为“ai 初胜男”的
卖家上传视频展示了自制“鼓风机佩奇”
的整体外观。据其介绍，他只完成了一
个成品，不过他已接到大量订单，将陆
续制作。

记者注意到，目前网上出售的“鼓
风机佩奇”价格从 60 元至 200 元不等，
出售此类产品的卖家都是用功率为350
瓦的手摇鼓风机改造而成。市面上不同
品牌的此规格手摇鼓风机价格在20元至
29 元不等，被制作成“佩奇”后价格至少
翻了3倍以上。

“小猪佩奇”是一部英国学前动画片，
其商标及著作权归属“娱乐壹英国有限公

司”，其中国市场授权代理为香港山成集
团。

香港山成集团有关负责人表示，《啥是佩
奇》及电影《小猪佩奇过大年》由阿里影业和娱
乐壹公司合作拍摄，因此影片本身并不涉及对

“小猪佩奇”形象的侵权。但《啥是佩奇》中制
作的“鼓风机佩奇”是导演的创意，网店上销售
的所谓“同款”“原型”都是假的，仿制导演创意
制作的“鼓风机佩奇”谋利，也涉嫌侵权。接下
来，集团会根据目前网店上的销售情况，汇集
法务、打假等部门研究下一步措施。

（综合新京报、北京青年报报道）
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5分40秒的贺岁短片《啥是佩奇》，成为
2019年第一个“朋友圈爆款”。近日，短片导
演张大鹏接受采访，就作品刷屏后的感受、
拍摄相关情况及网友疑问一一作出回应。

导演
问答

《啥是佩奇》


