
东方红娘
东方红娘婚介：

政府注册的正规婚介，
实名制征婚让您更安
全、更放心！
男：离异，58岁，1.72米，本
科，房宽有车，政府机关，
孩已成家另住。
男：丧偶，53岁，1.71米，本
科，有房两套有车，国企干
部收入丰。
男：离异，51岁，1.75米，有私房
和商品房，有车，工程老板。
男：离异，41岁，1.78米，本
科，有房有车，机关干部，
女随母。
男：离异，36岁，1.73米，本
科，有房多套有门面有车，
事业单位。
男：短婚未育，33岁，1.8米，
本科，有婚房，事业单位，
开朗帅气。
男：未婚，32岁，1.75米，本科，
房车齐，中车技术，能力强。
男：未婚，31岁，1.72米，研
究生，政府公务员，上进。
女：丧偶，60岁，1.6米，本
科，有房有车，事业单位干
部退休，女已嫁。
女：离异，55岁，1.6米，大专，
高档房，有车，成功女老板。
女：离异，39岁，1.65米，本科，
有别墅有车，机关，女孩。
女：离异，34岁，1.62米，专
科，有房有车，私企副总，
女孩随父 。
女：未婚，33岁，1.58米，研
究生，有房有车，高校讲
师，气质佳。
女：未婚，30岁，1.65米，大专，
有新房，国企管理，靓丽。
女：未婚，27岁，1.68米，本科，
高档新房，公务员，家境优。
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·肖 晖 遗 失
01996901 号 机 动
车销售统一发票
注册登记联、报税
联 ，发 票 代 码 ：
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·张海红、赵
正祥（荷塘区文化
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南省株洲市地方
税务局预收款专
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·湖南天舒律
师 事 务 所 遗 失
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·株洲市石峰
区鑫城足浴健康
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增值税普通发票
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大额消费集中在数码产品和旅游

年轻人的大额消费主要集中在数码产品和旅游
上，数码产品盛行的今天，大部分的90、95后将大额
消费花费在数码产品上面，他们对于数码产品的追
逐早已不仅仅停留在智能手机上，各类新潮的数码
产品都能激发强烈的购买欲望，新潮便携的自拍神
器是许多女生的最爱，而一些智能可穿戴设备、科
技新潮的电子产品则是男生的最爱。

另外，还有许多年轻人将大额消费花在旅游上，
如今的90、95后与长辈们的旅游观念已大为不同，
自由行、住民宿、跨境游成为最受欢迎的旅行选择
之一，他们大多希望跟同学或者朋友出游而非选择
家人同行。他们兴致勃勃地查阅旅行攻略，提前制
定好行程，以期望获得更好的旅行体验，拍出更美
的照片。在年轻群体中跨境游的需求正在不断增
长，而周边高性价比国家地区都成为他们旅行的理
想目的地。

年轻人更愿意为兴趣买单

与上一代相比，新生代消费者拥有更好的教育
水平、更为开阔的视野，他们好奇心强烈、感受力丰
沛，能更敏锐地捕捉和尝试新潮流，为兴趣买单已
成为年轻消费者的重要特征之一。

在兴趣驱动之下，年轻消费者正在创造着众多
个性化、多元化小众消费潮流，无论是宠物消费、二
次元消费，还是健康消费、潮男经济等，年轻一代正
在用消费特定产品与服务的形式构建属于自己的精
神领域，表达他们所认同的品味、观念和态度。

钱都花在什么地方了

年轻人消费有四大新趋势，你符合吗？

近年来，随着居民收入水平的
提高和消费观念的转变，以90、95后
为代表的年轻消费群体正迅速崛
起，享有更好物质条件的年轻一代
不仅拥有更高的消费起点，同时在
消费的渠道、观念与方式方面都表
现出了与上一代人截然不同的风
格。他们在消费领域的迅速崛起，
是其独特成长环境的结果，同时也
是推动消费升级的重要动力。

那么，正在成长为社会主力的
年轻一代，他们的钱都花在什么地
方了呢？

个性化需求强烈，热衷圈子消费

消费品市场在网络影响下变得丰富，产品可选择的范
围全球化、产品的设计多样化，单纯的物质消费已经很难满
足年轻一代。他们在消费时更加关注自己的个性化需求，
以期望通过消费展示自己的品味和身份。

除此之外，现如今社交媒体的强大带动了年轻群体中社
群的盛行，90、95后群体中存在各种各样的圈子，这些基于兴
趣或者其他原因建立起来的社交圈子，能够直接影响年轻群
体的消费。圈子让他们获得某种身份认同，寻找到相同爱
好，建立起消费信任。活在社交媒体中的年轻人乐于分享，
分享自己的消费兴趣点，分享自己的购物心得体会。当圈子
里的消费信任建立起来后，他们相信圈友的分享体验，购买
同款，以此获得与相同的消费体验，并找到新的共同话题和
身份认同。

重娱乐爱尝鲜

在一切皆可娱乐、一切皆成段子的时代，娱乐消遣在年
轻一代的生活中必不可少，满足着他们的精神消费需求。
一切 90、95 后感兴趣的娱乐方式，都将转化为消费热点。
年轻一代的娱乐至上体现在他们强大的虚拟消费能力上，
他们愿意为自己认为值得的东西付费。这些东西可能是爆
款游戏充值卡，可能是视频网站会员，也可能是漫画APP，
无论是新鲜的刺激还是持续的愉悦体验，都能让他们为此
买单。

不少年轻人都喜欢看视频和漫画，大多数 90、95 后都
表示自己有购买腾讯、优酷、爱奇艺等视频网站的 VIP 会
员。由于不同平台购买的内容版权不同，为了看全自己喜
欢的视频或动画，他们愿意在这上面花钱。（龙芳玲 整理）


