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下列证件
声明作废

·株洲东洲机
电有限责任公司
遗失43020020004
40号营业执照正、
副本

·醴陵市福兴
出口烟花鞭炮制
造有限公司遗失
（湘）YH安许证字
[2018]012074 号安
全生产许可证副本

·刘菁遗失株
洲鸿洋房地产开发
有限公司开具的
00013507号湖南省
株洲市地方税务局
预收款专用凭据
（购房款2万元）

·芦淞区斯达
琦鞋服店遗失924
30203MA4L9XG1
26号营业执照正本

·楚英纯遗失
432218020345号执
业药师注册证

·芦淞区阿华
大虾火锅店（税号：
92430203MA4PA
W3D47）遗失3892
3145号湖南增值税
普通发票，发票代
码：043001800104

·薛 文 义 与
2018 年 1 月 27 日
在株洲苏宁响石
岭店购买伊莱克
斯冰箱EQE4205G
D一台，单号：DA0
014607，订 单 号 ：
00260580262701，
购机发票丢失，发
票号码：97110779，
发票金额3899元

·廖芳（身份
证号：43082119891
1090345）遗 失 护
师资格证
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厕所革命,“小题大做”有深意
□ 朱洁

2015 年、2017 年，就“厕所革命”问
题，习近平总书记先后两次作出重要批
示，强调厕所问题不是小事情，是城乡文
明建设的重要方面，不但景区、城市要
抓，农村也要抓，努力补齐这块影响群众
生活品质的短板。

厕所这样的“小事”，总书记为何如
此挂怀？笔者以为，厕所问题不是小问
题，“厕所革命”是一次恰到好处的“小题
大做”。

“厕所革命”，牵涉到政治站位。上
世纪三四十年代，毛泽东提出“为人民服
务”，新时代，习总书记提出“永远把人民
对美好生活的向往作为奋斗目标”。人
民，是中国共产党人最基本的政治站位，
我们不能把它只当作一句口号，而要切
实地体现在行动中、落实到工作中。吃、
喝、拉、撒作为人的基本需求，与每位市
民都息息相关。因此，大力推进“厕所革
命”，就是真正意义上落实以人民为中
心、为人民服务的执政理念，就是真正意
义上使每一位市民有更多的获得感、幸
福感。今后我们做任何一项工作，都应
该从小处着眼、从实处入手，都要回归这
一初心，回到这一政治站位上来。

“厕所革命”，牵涉到民生改善。小
康不小康，厕所算一桩。“厕所革命”是真
正意义上的民生工程，是全面建成小康
社会的重要内容，是加快推进基本现代
化的应有之义。而反观株洲城区公厕现

状，公厕供给数量不足、分布不平衡；部
分产权单位公厕管理水平低、保洁不及
时、厕所环境差；新城区公厕建设偏少，
大批社会公厕建设标准偏低。这样的短
板比比皆是，已经到了我们必须知耻后
勇、奋力赶超的地步。

“厕所革命”，牵涉到文明提升。习总
书记提“厕所革命”，而不是叫“厕所改良”

“厕所改进”，其中大有深意。从现实看，
当下厕所的现状，不是一次“改良”“改进”
能够脱胎换骨的；从观念看，认为厕所是
脏事、难登大雅之堂的陈旧观念仍很有市
场；从习惯看，厕所的脏乱差，其实跟个人
的如厕习惯不卫生关系莫大。而试想，一
个国家、一个城市，如果连最基本的“厕所
文明”都无法建立的话，这个国家、这个城
市的公共文明的标高就堪忧了。因此，

“厕所革命”，就是要革落后现状的命、革
落后观念的命、革落后习惯的命，真正达
成一次思想意识、城市文明、管理机制的
大提升。

市委书记、市人大常委会主任毛腾
飞，市委副书记、市长阳卫国多次指出：
小厕所，大文明，株洲应该抓好也必须抓
好“厕所革命”。株洲是全国文明城市、
国家卫生城市，全市上下一定要提高政
治站位，凝聚思想共识，切实增强责任
感、紧迫感和使命感，把“厕所革命”这项
民生工程、德政工程、幸福工程抓实抓好
取得全胜。

网友“智”：
爱护环境人人有责，我也赞同

市区内禁放烟花鞭炮，一是影响环
境，二是有可能造成火灾。

网友“舍得”：
大快人心、支持惩罚。污染空

气，还特别扰民。

网友“糖利”：
我觉得要让他把地面打扫干

净，毕竟那是他造成的。

近日，国家互联网
应急中心天津分中心发
布了25个锁屏勒索类恶
意程序变种，该类病毒
通过对用户手机锁屏，
勒索用户付费解锁，对
用户财产安全造成了严
重的威胁。由此提醒消
费者，不安全的网页弹
窗，慎点。

只因为在手机上多
看了你一眼，再也没能守
住钱包。

（据法制晚报）图/谢驭飞

□ 时事漫画 “锁屏勒索”

2018年12月15日 星期六
责编：周靖 美编：刘昭彤 校对：曹韵红A14 聚光灯

办个会员，或者花几元钱，就能在视频网站上看到刚刚上映不久的院线大片。在视频网站付费看电影，正在
成为一种新的潮流。

目前看来，这好像是一种多赢的局面。对于观众而言，这种方式比进电影院便宜，还能根据口碑选择自己的
喜好，避免“踩雷”；对于片方而言，一些难以在院线盈利的影片可以在网站上找到“春天”，及时收回成本；对于视
频网站而言，其作为电影重要发行渠道的地位正在逐渐被业内认可，为传统电影行业带来更多的价值提升空间。

网站独特优势无可比拟

正在澳大利亚读研的许梦露在爱奇艺视频
上点开了电影《你好，之华》。这部由日本文艺
片大师岩井俊二执导、周迅主演的电影 11 月 9
日刚刚在国内上映，直到现在仍有不少影院还
在放映，但在爱奇艺、优酷、腾讯这三家目前国
内最大的视频网站上，只需购买会员，或者单花
五元钱，就可以在网站上完整观看。用视频网
站看院线电影，正在成为一部分观众的新观影
习惯。

“跟电影票相比，视频网站肯定更便宜，但
这并不是重点。”许梦露说，考虑到去电影院还
得花时间、约朋友，在家上网看反而更方便。对
于一些上映时没来得及去影院看的电影，或者
影院根本没有的老电影，视频网站就成了最便
捷的观看方式。前两天，她刚花了六块钱在腾
讯视频上看了今年 9 月上映的青春片《悲伤逆
流成河》。这部电影的原著小说她小学时就看
过，多年过去后，发现居然拍成电影了，她当然
不能不看，因为人在国外，只能通过视频网站观
看。看完电影后，她大哭一场，仿佛终于圆了年
少时的那个梦。未来在国外的两年，她说自己
应该会是视频网站的“重度用户”。

对于拥有一个六岁闺女的观众吴女士而
言，视频网站的电影频道则承担着家庭影院片
库的功能。前几年，当孩子太小还不能去影院
观影时，她用视频网站陪女儿看完了《冰雪奇
缘》《龙猫》《神偷奶爸》等经典儿童片。“一些没
来得及在电影院看或者并没有什么视觉特效的
电影，就在家看看。中途有事儿，也能随时暂
停。”吴女士说，自己从三四年前开始购买视频
网站会员，到现在坐拥好几家网站的会员特权，
大部分影片都能想看就看。使用投屏功能就能
在电视机上播放，效果更佳，而且网速和清晰度
都完全没问题。

观众

网站

未来影院和网站有望同步上映

“我们电影频道目前的在线电影超过 10000
部，院线新片、经典片库、网络电影等各种品类都
有，其中院线电影约占20%。片库每年都会更新，
那些用户喜欢的影片我们都会保留。”爱奇艺电影
频道相关负责人介绍，一般院线电影在视频网站
上线时是付费观看，会员可以免费观看，非会员可
单片购买观看；部分海外电影，应版权方要求，有
的用观影券观看，或会员单片购买观看。付费期
结束后影片转免，所有用户均可免费观看。

根据爱奇艺方面的数据统计，从用户观看量
和观看时长上看，喜剧爱情题材最受欢迎，比如今
年春节档影片《西游记女儿国》《唐人街探案 2》
等，正能量战争题材《红海行动》播放数据也极
高。在爱奇艺电影频道，男女用户比例是 5.7 比
4.3，其中 20 岁至 30 岁的用户占比最高。从地域
上看，一线城市的覆盖人群最高，二三线城市则正
在快速增长中。

过去，一部电影往往要等到影院下线，才能在
视频网站上线，这段从院线上映到视频网站、付费
电视等平台播出的时间间隔，被称为“电影窗口
期”。如今，电影窗口期正在不断缩短，甚至趋近
于零。2017年11月，由段奕宏、余男等多位实力
派演员主演的《引爆者》，在上映半个月后就在优
酷上播出了。2018年8月，由樊少皇主演的电影

《天下第一镖局》，8月24日登陆院线，隔天就能在
爱奇艺上观看。未来，一部电影在影院和网站有
望实现同步上映。

片方

网站也是盈利“主战场”

随着电影市场的竞争愈发激烈，不少影片
在院线不仅不能狂揽票房，反而被挤压排片空
间，沦为“院线一日游”，还有一些小成本影片、
小众文艺片，可能连走进影院面对观众的机会
都没有。对于这些电影而言，视频网站则为它
们提供了一个展示和盈利的舞台。片方可通过
销售版权或者参与点播票房分账等多种方式回
收电影成本，获得更多收入。

“视频平台播放版权是片方的重要收入来
源之一。电影的网站发行和院线发行一样，没
有特别复杂，都是一种发行渠道。至于购买版
权的期限、价格和合作模式，都得靠每个项目与
网站采购部门单独谈判。”一位电影发行人透
露。

制片人瞿晓直言，现在大部分电影卖给视
频网站的价格不超过5000万元，最高可能达到
院线票房收入的 10%，甚至更少。多数电影会
将版权买断给一家发行方，再由其分销给各家
视频网站、航空公司、DVD 等播放平台，但是，
现在越来越多的片方会直接与视频网站对话，
争取更大的利润空间。

对于一些青年导演的作品以及小众文艺片
来说，当它们遭遇院线的“冷眼”时，视频网站则
抛来了橄榄枝。2017年毕赣一鸣惊人的文艺片

《路边野餐》在院线仅仅上映了十天，获得604万
票房。该片 7 月 24 日从影院下线，第二天便在
爱奇艺上线，通过付费播放的形式，只用了2天，
就获得了400万的点击量。也许未来，视频网站
才是中小成本影片的“主战场”。

（据北京日报）


