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全国污染源普查是重大的国情调查，是环境保护
的基础性工作。近日，醴陵市加快推进污染源普查工
作，确保各项任务及时得到落实。

据了解，该市在督促企业完善污染源普查佐证材
料的同时，抽调专业技术人员加班加点，对企业的主
要产品、生产工艺、废水治理与排放、废气治理排放、
固废处理利用、废水监测数据、废气监测等数据表格
进行会审，力求数据精准，确保表格填报质量达到上
级要求。

为加快污染源普查工作进度，该市多次召开调度
会，对任务、责任进行再分解、再压实，要求各相关职
能部门和各镇、街道再发动再动员，抽调精兵强将，赶
进度保质量，强力推进污染源普查工作。

（记者 戴凛）

醴陵加快推进污染源普查工作

让村民有更多幸福感、获得感
我市制定农村人居环境整治“三年行动方案”

▲株洲县龙船镇堂市村的荷花基地（资料图） 记者 戴凛 摄

根据《方案》，我市将大力实施农村环境污
染整治工程、村容村貌改善工程、农村基础设施
提升工程、特色村镇培育工程、乡风文明创建工
程，全面启动全市1016个村人居环境整治行动，
结合美丽乡村建设选择 100 个村作为人居环境
整治重点村。到 2020 年，所有村庄基本建成与
全面小康社会相适应的农村垃圾、污水、卫生厕
所、村容村貌治理体系，实现农村人居环境明显
改善，村庄环境基本干净整洁有序，农民的环境
与健康意识普遍增强。

而此次农村人居环境整治的重心在于“五
治”，即，治垃圾、治厕所、治污水、治违建、治陋
习。其中治垃圾、治厕所、治污水也与我省“一
号重点工程”的考核指标息息相关。

在生活垃圾治理方面，以村为单位，建立符
合农村实际的垃圾收集、转运和处理技术模式，
推广适合农村特点的垃圾就地分类减量和资源
化利用方式；整治“垃圾山”“垃圾岛”“垃圾围
村”和工业污染“上山下乡”等现象，实现村庄周
边无垃圾积存，街头巷尾、集贸市场干净畅通，
房前屋后整齐清洁，乡镇周边、交通沿线、景区
周围无垃圾的目标。

治厕所，是指推进农村厕所革命，加快推进
农户卫生厕所改造，到2020年，全市85%的农户
用上卫生厕所，行政村均配套建设公共厕所。

治污水，是因地制宜采用“污水管网管城
区、人工湿地管集镇、化粪池管农户”的建设模
式，加大农村生活污水处理力度。同时，坚持控
污与治污并重，以房前屋后河塘沟渠为重点实
施清淤疏浚，逐步消除农村黑臭水体。

九郎山片区地处长株潭融城发展的核
心位置，辖大冲、九塘、白马和九郎山四个
纯农业村，面积约20平方公里，启动美丽乡
村建设以来，相继实施了生态修复、花海打
造和村级基础设施提质改造等工程，美丽
图景入画来。

在大冲村，秋瑾故居成为了文化符号，
正在实施的前坪广场景观及故居周边“穿
衣戴帽”工程，不仅提升了村庄的“颜值”，
也增添了村庄的“气质”。如今的大冲村是
全国文明村，漫步在村里，放眼望去，周围
都是郁郁葱葱的景色，村里整洁清爽，村民
们对现在的环境赞不绝口。

村庄的“蜕变”，倒逼了村民素质的提
升。“村民都不忍破坏如此美丽的环境。”九
郎山片区绿心保护和管理办公室主任郭勇
说，随地乱扔垃圾的少了，乱堆放的少了，
村民们还主动承担起保护家园的行动。

石峰区大冲村既抓乡村环境治理，也
抓美丽乡村建设，迎来村美气清的新生
态。农村人居环境的极大改变也带动了当
地经济的迅速发展。2017 年 7 月旅游旺
季，大冲村仅秋瑾故居旅游景点就接待游
客 7 万余人次，全村 7 家农家乐中，最低纯
收入达 6 万余元。还有，天元区响水村的

“百花园”、荷塘区仙庾岭的“休闲农业”、醴
陵市汆溪村的“油葵产业”、株洲县古岳峰
镇的“绿色养殖”，既让村民增收，也让农村
更美。

（记者 戴凛 通讯员 向胤蓉 张小季）

为强化河湖库管理保护，维护河湖库健康生命。
针对境内江河湖库管理，日前，株洲首次提出开展“清
七乱”专项整治行动。

“七乱”是指乱占、乱采、乱堆、乱建、乱排、乱搭、
乱种七类突出问题。此次“清七乱”专项行动将结合
前期省河长办、省水利厅已经安排部署的固废排查、
垃圾围坝、打击非法采砂、绿盾2018行动等专项整治
行动，采取边排查边整改边销号的方式，守护河湖生
态健康。

具体来说，要全面排查江河湖库水域、洲滩、岸坡
及河堤等管理范围内的“七乱”问题，建立问题清单。
强化联合执法打击，加大日常巡查督察密度，结合专
项整治行动，逐步完成整治任务。明确部门分工、落
实销号制度，做到发现一处、清理一处、销号一处、复
绿一处，建立健全江河湖库管理保护长效机制。

据了解，全市已排查“四乱”问题 138 个、销号 26
个，已清除固体废物点36 个，关闭非法采砂场55 处，
切割非法采砂船、吸砂船75艘，“清七乱”行动正在有
序开展中。 （记者 戴凛 通讯员 张小季）

针对辖内江河湖库管理
我市首次开展“清七乱”专项整治

11月12日，石峰区清水塘片区，33处大小不一的
简易木棚、房屋被依法铲除。挖掘机和清运车辆互相
配合，清扫面积共计500余平方米。

在拆违的同时，一线工作人员连日来又冒着淅沥
小雨，持续推进复绿等各项工作。一片片绿色的草
地、林木在土壤中扎下根系，在寒冷的冬日增添了更
多生机。

据了解，此次拆违复绿行动前期，工作人员协同
街道办事处工作人员，前往违建户家里多次宣讲和协
调，争取当事人的理解和支持，为之后的工作顺利进
行提供了保障。该区治违大队执法队员说：“复绿工
作是美丽乡村建设的基础，依法拆违可以为更多的绿
色发展腾出空间。” （记者 戴凛）

守护绿心
清水塘片区拆违33处

日前，我市印发《株洲市农村人居环境整治三年行动实施方案（2018-2020年）》，《方案》
明确，将通过全面实施农村人居环境整治“五大工程”，让广大农民群众通过周边环境的变
化感受到更多幸福感和获得感。

五治：
治垃圾、治厕所、治污水、治违建、
治陋习

大冲村：
人居环境改善，村民赞不绝口

治理重心 成功范例
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“起筷吃饭”视频引发网友质疑

事件其实是从一则广告开始发酵
的。几天前，为给 11 月 21 日在上海举行
的这场时装秀预热，杜嘉班纳发布了以

“起筷吃饭”为主题的系列短视频。视频
中一位穿着杜嘉班纳服饰的东方女子拿
着筷子，品尝起几种声称闻名世界的意大
利美食。

视频发布后，立即有网友质疑，画面
中姿态扭捏的动作配上奇怪的“中式发
音”解说，令人困惑。模特的表演浮夸搞
笑、“用小棍子形状的餐具来吃伟大的传
统玛格丽特披萨饼”等台词，带有嘲讽的
意味，让观众特别是中国观众看得不舒
服。

由于中国网友的反弹，杜嘉班纳很快
在其官方微博上删除了这些短视频。但
其官方Facebook和Twitter账号的视频仍
然保留着。

设计师“辱华”言论惹怒中国网友

有一位网友就此问题在海外社交媒
体Instagram上与杜嘉班纳方面展开对话，
不想竟然引来了杜嘉班纳的设计师斯蒂
芬诺·嘉班纳一系列粗鄙不堪的、明显“辱
华”的言论。

斯蒂芬诺·嘉班纳称“发这个视频是
我的意愿，我永远不会删”“没有你们我们
也照样过得好”……

聊天记录中，设计师不光一再拒绝承
认有歧视，最后竟恼羞成怒开口大骂。这
段聊天记录很快传播到了国内，立刻引起
网上一片哗然。

针对设计师的辱华言论，杜嘉班纳在
其微博官方账号上表示“该设计师的Ins-
tagram账号被盗，已经立即通过法律途径
解决”，并称“为这些不实言论给中国和中
国人民造成的影响和伤害道歉。我们对
中国和中国文化始终一贯地热爱与尊
重”。

然而，中国网友对着这种小儿科式的
洗白不买账，毕竟社交媒体都能直接被盗
号，实在不像是一个国际大品牌能做出来
的事情。有网友就指出：“你们来中国办
展，拍一段侮辱性的广告不算，事后设计
师还用粗鄙语言挑衅。不承担错误，就永
远得不到别人的尊重。”

国际品牌辱华事件发酵
多家电商平台下架“杜嘉班纳”

▲时装大秀取消，只剩空荡荡的舞台▲杜嘉班纳发布的“起筷吃饭”视频（截图）

前 日 ，意 大
利品牌杜嘉班纳
的设计师斯蒂芬
诺·嘉班纳在社
交平台上口无遮
拦，发布辱华言
论的事件持续发
酵。原定前晚在
中国上海举办的
该品牌时装秀，
因为受到众多中
国演艺明星的抵
制退出和网友一
边倒的声讨，而
匆匆宣布“因故
改期”。而各大
电商平台目前正
陆续下架杜嘉班
纳商品。

杜嘉班纳
恐难再分中国市场一杯羹

近几年，中国市场一直是国际时尚大
牌争夺的焦点。杜嘉班纳也在积极布局中
国市场，希望在这里“分得一杯羹”。

从2006年开始杜嘉班纳在上海开设了
中国第一家精品店，正式进入中国市场。
到2017开始邀请各国明星和网红代替超模
为品牌走秀，2018年任命迪丽热巴、王俊凯
等当红明星代言和走秀，并邀请韩火火、Fil
小白、gogoboi等时尚红人KOL来为新品做
营销，正式开启“千禧一代策略”，并且顺应
千禧一代的消费习惯。2011年8月8日，杜
嘉班纳官方网络旗舰店正式在中国上线，
由 YOOX 集团运营，配送覆盖中国 100 多
个城市及地区。2017 年，杜嘉班纳正式入
驻京东 Farfetch，此后，又入驻国产奢侈品
电商寺库。

但经过辱华事件后，杜嘉班纳恐难再
分一杯羹。对于杜嘉班纳来说，丧失中国
市场，无疑是重大打击。
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杜嘉班纳时装大秀泡汤

随着事件全面曝光，受邀的中国明
星纷纷表示不会出席前晚在上海举行
的时装秀活动。受邀明星之一的章子
怡直接发图“把你的 X 还给你”，并配
文：自取其辱！本来受邀参加时装秀的
陈坤、王俊凯、唐艺昕、火箭少女、陈学
冬、迪丽热巴等明星都迅速表态要抵
制。

特别是陈坤，前天刚刚抵达上海的
他没出机场就买票直接飞回北京，反而
赢得接机不成的粉丝称赞。其余明星
戚薇、秦海璐、杨紫、霍思燕也针对此事
纷纷微博发声：“我爱我最美的祖国”。

此外，中国模特公司和模特们也纷
纷退出当晚的活动，并发起了“NOT
ME”行动，作为对杜嘉班纳设计师道歉
言辞中“NOT ME”的回应。

前天下午3 时左右，杜嘉班纳表示
原定于当晚的大秀确认取消。

下午5点42分，迪丽热巴工作室发
布声明，宣布与杜嘉班纳解约，“自今日
起，公司及迪丽热巴正式终止与杜嘉班
纳品牌的合作。”

多家电商平台下架杜嘉班纳

前夜，洋码头创始人曾碧波在朋友
圈表示，“行动才是态度！洋码头已下
架 5.8 万个 DG 商品……尊重消费者才
是基本的商业道德。”宣布下架意大利
奢侈品品牌Dolce&Gabbana（杜嘉班纳）
所有商品。随后，记者在淘宝、京东、考
拉、苏宁易购等多家电商平台中键入杜
嘉班纳或 Dolce&Gabbana 相关关键词，
发现平台上已经搜索不到有关杜嘉班
纳的任何服装和手包。

据悉，辱华事件发生后，小红书第
一时间在社区屏蔽了与杜嘉班纳相关
的关键词，随后在前日晚上六点左右全
面下架了平台上杜嘉班纳的商品。在
京东商城上，杜嘉班纳京东自营专区商
品陆续下架，截至22日上午，京东方面
称，京东时尚、海囤全球、京东美妆的自
营和第三方商家已经下架了相关商
品。天猫国际部分商铺表示，不出售
D&G 任何商品。而在淘宝，部分店铺
表示，已经在做统计，稍后也会将D&G
的商品下架。
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没有尊重，必犯众怒

意大利奢侈品牌杜嘉班纳的一场
大型时装秀，因其联合创始人的辱华言
论被叫停。从“起筷吃饭”短视频中的
夸张表演，到面对网友质疑时破口大
骂，再到毫无诚意的“甩锅”行为，该品
牌的所作所为，折射出一种傲慢心态。

一边对着中国市场“甜言蜜语”，一
边在宣传片中嘲讽中式英语和中国文
化；上一秒在社交媒体上发表辱华言
论，下一刻自称账号被盗……这个品牌
用“虚情假意”换来了众人的抵制。

中国开放的大门对所有人敞开，但
只有相互尊重、相互包容，合作之手才
能紧紧握在一起。消费者看一个品牌
的品质，既看产品的质量，更看文化的
涵养。收起偏见，真诚以待，尊重文化
差异，才是品牌应有的价值。

微
评

（综合北京晚报、法制晚报、新华社）


