
株洲市福利彩票发行中心是株洲市民政
局直属的自收自支事业单位，以发行中国福利
彩票、筹集社会公益金、发展社会福利事业为
主要职责。近年来，株洲市福利彩票发行工作
在各级政府和有关部门的关心支持下，取得了
迅速的发展，截至目前已为社会募集福彩公益
金10多亿元，全市从业人员达1000多人。现
因事业发展需要，面向社会公开招聘攸县中福
在线销售厅工作人员2名，具体职位、要求、工
作地点、薪酬标准、工作性质等情况如下：

1、岗位职责：
负责株洲福彩攸县中福在线销售厅日常

工作。
2、岗位要求：

（1）年龄18-30周岁，限女性，身高1.6米
以上，工作地点在攸县（食宿自理，户籍最好
为攸县县城长住人员）。

（2）高中以上文化，形象气质佳，有一定
组织协调沟通能力。

（3）做事认真负责，执行力强，有一线销
售工作经验者优先。

3、薪酬待遇：
由基本工资+津补贴+绩效工资+五险一

金四部分构成
年薪：5万—8万
报名时间：11月21日—12月9日
笔试和面试时间：待定
4、联系方式：15973313418谭

株洲市福彩中心招聘公告 株洲市住房公积金管理中心
荷塘管理部停业搬迁公告
为 满 足 业 务 发 展 需

要，株洲市住房公积金管
理中心荷塘管理部将于
2018 年 11 月 26 日至 2018
年11月30日停业一周，整
体搬迁至荷塘区红旗中路
238号东方时代广场4栋4
楼（红旗中路往中南蔬菜
批发市场方向步行 150 米

右侧），2018年12月3日起
正式对外服务。其他县
（市）区管理部业务办理不
受影响。

特此公告！

株洲市住房公积金管
理中心

2018年11月20日

注销
公告
株洲市神龙砖

瓦有限公司拟向工
商部门申请注销，
公司已成立清算小
组，请有关债权人
于 45 日内来公司
办理相关事项。

清 算 组 负 责
人：苏备军
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用文化建设带动小区邻里和
谐，“公共客厅”也多了新功能。荷
叶塘社区居委会负责人说，过去，
有些居民在小区里种菜养鸡，对环
境造成污染，但社区无法强行制
止。现在，居民之间有了矛盾，会
到“公共客厅”坐下来，心平气和地
沟通。再加上社区工作人员适时
劝导，过去让人头疼的矛盾，现在
可以轻松化解。

人心齐，小区 20 元/月的公共
管理费，缴费率达到 100%，如涉及
小区重大事项则采取“一事一议”
方式进行管理。

小区的书香气息，从“公共客
厅”向外弥漫。如今，小区在街道
办、社区居委会的支持下，还有了
公益文体操坪，新增了乒乓球台等
健身器材；小区有一面烂围墙，殷
广明和居民们动手设计，在墙面上
绘制了“和谐号”动车组，打造成小
区的“文化墙”……整个院子，成了
居民的休闲广场，小区还经常办运
动会、“百家宴”等邻里文化活动。

就这样，今年年初，在小区全
体居民的签字同意下，“大坪路 13
号”正式更名为书香小区。

（记者 伍靖雯）

过去“劝不动”的矛盾
现在可以轻松化解

本报讯（记者 李卉 通讯
员 谭洪汀）石 峰 区 拥 有 的
35.47 平方公里绿心面积，是
我市生态绿心的重心。昨日，
记者从石峰区绿心办了解到，
石峰区九郎山片区森林智能
监控系统已建设完毕，经过调
试后，目前已经正式运行，并
成功预警一次。

据悉，该系统包括防火、防
盗以及对乱埋乱葬、乱砍滥伐
等现象的监控。系统由前端系
统、传输网络和指挥中心组成。

项目新建 12 米高瞭望铁
塔5座、租用一座，6台云台摄
像机分别置于瞭望铁塔顶部，
分布在秋瑾故居前山、九郎山
山顶、乌龟岩、枫树寨、白马坳

和冲天竹。“部分布点位于山
顶，我们用太阳能发电解决了
电源问题。”石峰区绿心办相
关负责人介绍，此系统可以覆
盖20平方公里森林面积。

根据石峰区“网格化+智
能化”基层治理模式的要求，
该区将九郎山片区的林区划
分为 21 个网格，分别从绿心
办、村、组三个层级安排专人
负责网格内的护林防火工作，
横向到边、纵向到底，实现防
控无死角。

针对一些文物景点、珍稀
植被的保护问题，石峰区经过
实地勘查，在九郎山范围内布
点建设了一批安防监控点，目
前也已安装完毕。

九郎山绿心保护添“鹰眼”
6台云台摄像机无死角监控

◀施工人员爬上
瞭望铁塔安装云
台监控设备

通讯员供图

本报讯（记者 李卉 通讯
员 谭洪汀）九郎山片区位于石
峰区西北部，地处长株潭生态绿
心，森林覆盖率达到90%以上。
记者从石峰区绿心办了解到，九
郎山片区今年完成植树造林生
态修复工程面积5328亩。

为提升片区品质品位，石
峰区今年对九郎山片区大冲
村进行农村污水综合治理。
目前，一期工程已经全部完
工，新建 2 座处理规模为 10

吨/天集中式污水处理池、1座
处理规模为 5 吨/天小型微动
力污水处理站、4 座十户式污
水处理站和 4 套单户式污水
处理设施。二期工程正在制
作设计方案。

为了方便游客，目前四季
花海附近的公厕也正在制作
设计方案。同时，九郎山片区
大冲村、九塘村、白马村、九郎
山村 4 个村 70 户生猪养殖户
已全部退出。

九郎山绿心保护，还有这些大动作
相关新闻

从“大坪路13号”到“书香小区”
叫了20年的小区名，今年为啥改了？
“幸福荷塘”之无物业管理小区业主自治系列报道④

“家家户户都爱读书写字，邻里关系怎能不和
谐？”前日，坐在小区的“公共客厅”，小区业委会主任
范白云介绍起“大坪路13号”的新生故事。

这个小区建成于1997 年，有3 栋楼、50 户居民，
大多是建设银行退休的老职工。由于小区长期无物
业管理，道路坑坑洼洼，也没有路灯，邻居们平日大都
各自在家，很少交流走动，各家之间的关系渐渐疏淡。

直到去年初，小区依托“幸福荷塘”系列民生行
动，走上了业主自治之路，选举了9位居民组建业主
委员会。

被孩子们称为殷爷爷的殷广明，是业委会成员
之一，也是小区“公共客厅”的创立者。“客厅”由他的
私房改建，作为公共空间开放后，孩子们放学回家，
就跟着他写写画画，等下班的父母接回家。周末，

“公共客厅”也照常开放。
家家户户有儿孙，正是这间“公共客厅”，让以前

不常走动的居民在进出接送的过程中，又渐渐热络
起来。居民们也爱来此读书画画，每逢节假日，各家
还会带来水果、特产与大家分享，很是温馨。

走进书香小区的“公共客厅”，让人立即联想到
“谈笑有鸿儒，往来无白丁”：放学回家的孩子们，跟
着殷爷爷在练毛笔字，几位上了年纪的居民闲坐在
旁，喝茶聊天。墨香在空气里浮动，耳畔有细细的丝
竹之声，人也跟着凝神静气起来。

让人想不到的是，就在一年前，这个无物管小区
还叫“大坪路13号”。小区自治成功的秘诀，就在这
个书香文化浸润的“公共客厅”里。

曾经关系疏淡的邻居
在“客厅”里热络起来

▲小区自治成功的秘诀，就在这个书香文化浸润的“公共客厅”里 记者 伍靖雯 摄
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“防脱”消费需理性

与养生产品类似，市面上几乎所有主打头发养护的
功能性产品，都毁誉参半，甚至评价两极分化严重。

电商平台和线下门店兜售的高价防脱洗发水，在中
山大学附属第一医院皮肤科主治医生唐旭华看来，对脱
发一般没什么效果，“掉发与脱发是完全不同的两个概
念，每天掉50至100根头发是正常的。而脱发的种类也
有很多，治疗方法各不相同，没有一个简单的止脱办法对
所有人都有效。与其花大价钱购买各种洗护产品，我更
建议有脱发困扰的人去医院检查，先确定脱发类型再治
疗。”值得注意的是，在医生看来，如洗发水、烫发剂、染发
剂、头发定型剂等美发化妆品恰恰是引起脱发的常见原
因。

靠兜售“祖传秘方”、“生发土方”的产品也在
网络上有不少受众。记者看到，一款名为“老

方子内服野生何首乌粉”的产品，号称自己
有三十年经验配方，月销量达到 5604
笔。在各种论坛、微博上，也流传着诸
多如“维生素B6+胱氨酸+鱼肝油”的
生发偏方。对此，中日友好医院主任

医师尤立平表示，中药里的何首乌有
可能导致肝损伤，过量服用鱼肝油，也
会引起肝脾肿大、肾功能减退等，“很多
偏方、土方不但成分不明，在实际临床
表现上也并无效果。患者自行使用，
容易剂量掌控不当，对身体造成进
一步损害。”

植发行业的江湖也暗流涌动，
礁石密布。从毛囊存活率低、到
机构内部扯皮，再到毛囊移植单
价一路飙涨，刀针直径不断夸张
宣传，一位植发咨询师对记者透
露，目前整个植发市场抢客竞争
严重，一些不良机构会利用患者
的焦虑心态和信息不对称兜售高
价药物与天价手术。记者留意到，
目前市场上出现了一股“签约生
发”的风潮，不少机构对消费者承
诺购买产品、项目后保证能够长出
头发。但仔细阅读这些机构提供了
生发协议，却藏有诸多猫腻。该植
发咨询师则表示：“一般正规机构是
不可能承诺 100%生发有效的，消

费者如果遇到类似协议，需要
警惕是否为虚假宣传乃至

协议陷阱。”
（据北京晚报）

衍生消费品成“吸金”焦点

防脱发产品三成是90后买了

医生：应先确定脱发类型再治疗

近日，某电商平台发布了“双十一”数据报告，购买防脱发产品的90后占比已经达到30%，不输中年

人。“90后加入脱发大军”成为社交平台上的热门话题，也让衍生消费市场持续“吸金”，获资本追捧。

记者调查发现，“脱发大军”日趋年轻化的同时，恶意夸大的宣传营销、四处兜售的天价手术，正裹挟

着年轻人的焦虑搅浑整个市场。
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要不是每月购买防脱产品的信用

卡账单噌噌上涨，在海淀西北旺上班的
李强不会如此直观地意识到解决脱发，
已成为自己生活中不小的一笔开支。

“明显感觉头顶有了块斑秃，是从提了
产品经理后开始的，整晚整晚地熬夜加
上冲刺绩效指标，早上梳头捋头发能摸
掉一把。”李强告诉记者，自己今年 28
岁，团队里有不少 90 后和自己有一样
的困扰，“说去植发夸张了些，但买防脱
洗发水、生发液乃至去看医生，大家都
没少折腾。”

脱发问题，最近似乎成了一种“流
行病”，伴随着焦虑、压力，频频刺痛着
年轻人敏感的神经末梢。从“我缺的不
是卷发棒，而是生发棒”的调侃到“脱贫
脱单不脱发”的许愿，微信、微博等社交
平台上热议着各种 90 后脱发的段子、

话题。阿里健康去年发布的《拯救脱发
趣味白皮书》显示，购买植发、护发产品
的消费者中，90 后人群已占据 36.1%，
即将赶超占比38.5%的80后，成为拥有
脱发烦恼的主力军。在淘宝评出的40
个“2017淘宝时代宝贝”之一——“年度
拯救中年危机宝贝”头发纤维粉的 42
万购买者中，90后群体也占到4成。

事实上，90 后这一代人的脱发问
题，的确来得比以往都要早。此前，中
国健康促进与教育协会公布的一份“脱
发人群调查”结果显示，目前中国脱发
人群约为2.5亿，其中男性脱发人数1.6
亿，以20到40岁之间为主，30岁左右发
展最快，比上一代人脱发年龄提前了整
整 20 年。并且，脱发人群还在每年递
增，甚至超过了糖尿病和高血压人群数
量。

年轻人的脱发焦虑与日益提升的消
费购买力，让诸多衍生消费应运而生。
记者看到，各种标榜着防脱发的生姜类、
无硅油类洗护产品在超市货柜上大行其
道，从二十多元到六七百元不等。风口
之下，日化大鳄宝洁、欧莱雅、联合利华、
资生堂纷纷布局防脱育发、头皮养护市
场，民族品牌如同仁堂、云南白药等也推
出了各类防脱发产品。主打养发、生发、
防脱发的北京章光101集团，更是积累
起10多亿固定资产，2500多家“专业生
发”连锁咨询服务机构渗透进各个城市
的大街小巷。

在电商平台上，各种与“脱发”相关
的产品更是五花八门，新兴消费品层出
不穷。除了常见的防脱洗发水、外用生
发液以及口服药物外，记者看到一款由
蛋白原料做成的头发纤维粉，售价百元
左右，月销量竟超过11988笔。“该款头
发纤维粉的原理是将细小的纤维利用静
电吸附在头发上，撑开头发间的体积，从
视觉上看上去头发浓密很多。”据该店客
服人员介绍，店内的补发块、生物头皮、
垫发片也卖得很火，月销上千笔。

线下的消费门道也不少。主营假
发的瑞贝卡发饰店，一口气在北京来福
士、君太百货、翠微百货、中国红街、庄
胜崇光等地开出多家连锁门店，并请出

多位大牌明星代言。这些假
发售价不菲，从数千元不等
到上万元均有。主打头皮
抗衰、育发养生的养发馆更
是如雨后春笋般出现在北
京的大街小巷，仅丝域养
发馆就在各大商场开出
17家门店，护发套餐动辄
四五百元。

植发，则是目前年轻
人面对日益发亮的头顶
所能找到的终极解决方
案。今年双11当天，科
发源旗舰店成交额更是
突破1141万元，成功成
为阿里健康行业黑马植
发类项目。就连风险投
资也盯上了青年人日益
稀疏的头顶，雍禾植发获
得了中信产业基金注资，
碧莲盛植发获得了华盖
资本 5 亿投资。今年双
11当天，科发源旗舰店成
交额更是突破1141万元，
成功成为阿里健康行业
黑 马 植 发 类 项
目。

“秃如其来”的90后


