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“也许攸县的影响力、吸引力目前还
很有限，但相信多年活动后，会有更多大
学生了解攸县，或者将攸县介绍给他的同
学。”攸县县委人才办工作人员表示，暑期
实践是攸县引才的一个举措，也是加强校
地合作，开发引进人才资源的重要探索。
希望在为高校在校生提供认知社会、认知
自我的良好机会的同时，也为攸县经济、
社会发展不断注入新活力，储备一批可用
的人才资源。

据了解，去年，攸县就对有意在攸就
业的3名硕士研究生，通过“绿色通道”直
接引进，并享受人才引进相关优惠政策。
活动结束后，还有近 30 名学生与县内的
企事业单位达成就业意向。

芦淞区委人才办也透露，在今年短期

的实践活动中，不少学子已经和企业相关
负责人进行了深入交流，并有多人与企业
达成了就业意向。

另一位不具名的区委组织部工作人
员表示，目前辖区内高端人才尤为紧缺。
另外，受薪酬、地域、发展环境等因素制
约，对人才特别是高端人才还缺乏足够吸
引力，因此，希望通过这样的活动让这些
学子提前认识、认知株洲，让他们看到株
洲的发展潜力，提前留住人才，“希望他们
来过，还能留下。”

研究生陈龙在实践结束后也感言：
“株洲交通便利，房价不高，这对于想来此
生活的年轻人来说是很有吸引力的。无
处不在的创新气质和众志成城的坚实发
展，也让人坚信株洲未来会越来越好。”

出车费、给补贴、给奖励，吸引名校在读高材生

株洲多个县区引才关口前移

尽管不是传统的“招聘季”，可近日，株洲多个县区陆续推出高校学生暑期实践活动，拿出车费、补贴、奖励等措施提前
“引才”，吸引了大批名校高材生来株。在全国各地人才争夺战此起彼伏之际，株洲已悄然将引才关口前移。

▲参加“启航·芦淞”实践活动的大学生在参观通用机场 记者 戴凛 摄

清华大学、华中科大、西北工大……
大批名校高材生来株实践

观摩、体验，还有现场实践
高材生来株，能做些什么？

芦淞区委人才办介绍，学子们虽然实践体
验仅三天，但参观了“两机重大专项”项目地
址、通用机场、山河科技等企业，同时还在608
航空动力研究所，参观了部分车台，感受最前
沿的航空技术，全方位了解研究所科研环境。

天元区实践活动则为期两周，大学生们会
参观中国动力谷自主创新园、“石三门”、中车
株洲电力机车研究所有限公司等地，同时参与
社会实践大调查，读书分享会等活动。

对这些大学生，攸县罗家坪村支部副书记
文福明有更深的体会。

去年，来自浙江大学化工专业的研究生周
高，被分配到罗家坪村村委会实训。他发现，
村里大大小小沼气池有百余个，但实际使用率
却不高。通过走访他发现，近几年村里散养家
猪效率低且不环保，许多农户主动放弃饲养。
没有足量的原材料，仅靠日常生活所产生的垃
圾发酵，难以满足每日所需的供气量，这就使
得罗家坪村的沼气池慢慢成了摆设。

周高拿出了一套《关于沼气的集中处理与
输送方案》，建议沼气采取集中处理，既减排又
节能。

对此，文福明认为，周高的建议在理论上
可行，但村里还缺少大型的养殖场，一旦有条
件，马上就会考虑实施他提的这个方案，“虽说
只是暑期实践，但没想到这些大学生还是拿出
了真本事。”

安排食宿、报销车费、购买保险，甚至
有的县区还专门腾出了人才公寓免费入
住……为了吸引高材生来“看看”，各区县
都拿出了最好的服务。有的组织部工作
人员坦言，这是宣传辖区特色、产业的最
好机会。

“今年县里又新建了60套人才公寓，
可以满足更多实践大学生的需求。”攸县
县委人才办毫不掩饰对人才的渴求。工
作人员介绍，该县去年首次举办了“实训
攸州”活动，活动启动前，县委人才办还组
织专人先后5次到县内各机关单位、国有
平台公司、知名民营企业等用人单位开展
调研，掌握县内单位岗位需求，并确定了

实习实训岗位。此外还安排专人走访了
部分重点高校，并通过高校官网发布了招
募信息。最终，共吸引了 52 所知名高校
的349名高校大学生参与实训，其中博士
生2名，研究生34名。

对于报名来攸参加活动的大学生，不
仅予以报销一次学校至攸县的往返高铁
二等座车票，还提供免费食宿，并按照600
元、1000元、1500元的标准，向本科生、研
究生、博士生发放生活补贴。

去年，攸县还为在实训期间为该县经
济社会发展提出可行性建议和发表重大
调研论文成果的6名学生发放奖金1.2万
元。

引才

“这是我第一次来到株洲，看了中国动力
谷、航空城，我很有归属感。”今年暑期，西北工
业大学动力与能源学院研二的在读生陈龙并
没有忙着求职，而是来到了株洲芦淞区，参加
了一次“启航·芦淞”航空院所暑期实践。

与他一同来的，还有28名高校学子，芦淞
区委人才办工作人员介绍，他们来自清华大
学、华中科技大学、西北工业大学和南京航空
航天大学等四所高校的航空专业学院，其中，
博士生 1 人，研究生 28 人，涵盖航空宇航推进
理论与工程、流体和固体力学、控制理论与控
制工程、材料学等16个高精尖专业。

其实不只是芦淞区，天元区、攸县、炎陵县
等地也启动了暑期实践活动。

“我们已经连续举办了4届，北大、清华等
名校的学生都有。”天元区团委工作人员介绍，
新区大学生暑期社会实践营在 7 月 23 日开
营。据统计，共有来自国内外各高校的52名学
生参与，其中博士生1人，研究生16人，本科生
35人；省外9人，省内43人。

攸县的“实训攸州”大学生主题实践活动
阵势更大，实践岗位涉及机关、企业、乡镇等。
攸县县委人才办介绍，根据安排，每人实践期
应不低于 1 个月。今年报名的高校学生已有
483人，有352人已到位开始实践活动。其中研
究生有140多名，博士生6名。

用才

安排食宿、报销车费、购买保险……
各县区“拼”起了人才服务助才

惜才 “希望他们来过，还能留下”

争相启动奖补

（记者 戴凛）
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福布斯连续 3 年来评选出的“世界十
大最奢侈豪宅”中，平层产品一度占据七
席。平层大宅已然成为全球居住风潮。为
什么大平层如此受大众追捧呢？

●舒适性更高
大平层楼体更高，拥有大面宽、短进深

的设计特点，使得通透性强，视野宽广，观
景效果好。

高科·壹号领域，以大尺度大户型，映
射领袖行宫的大气度。处于栗雨湖正南

岸，以无与伦比的亲湖距离，再次定义了一
线湖居的真意。一单元一栋，每户均享三
面以上通风采光，营造出一户一座栗雨湖
的绝美观景视野，让生活更具诗意。

●私密性更强
高科·壹号领域主卧均为豪华总统套

卧设计，为您打造华丽休憩空间。最少设
计四房起，从主卧套间到父母套房，从客厅
到阳台，从休息室到更衣室，尊重每一位家
族成员。

在开发商的“清凉”营销下，尽管不少
潜在客户走进了售楼部，但市民在夏季看
房的时候，天气因素也在悄然影响着购房
者的置业关注点。

上周末，记者在市区某楼盘销售中心
内看到，前来看房的人并不少，多数购房
者在了解房源的相关“硬件”及配套后，除
了价格，小区的绿化是关注比较多的。

“天气比较炎热，我就在想买了房子，
到时候过夏天，是不是舒适清凉，比如小
区的绿化覆盖如何，晚上散步会不会凉
快。”市民刘女士这样表示。记者随机咨
询了几位在场看房的市民，小区绿化及是

否有泳池、喷泉等这些水资源景观，以及
周边是否有湖、靠山等，他们都关注比较
多。

业内人士表示，开发商在当下楼市平
淡期采取“送清凉”的营销模式，能更好树
立自己的品牌口碑，彰显小区较高的生活
品质，还能提高项目的曝光度，吸引更多
的潜在客户，但成交关键还得看品质。就
比如夏季消费者比较关心的“清凉”元素，
如果小区绿化率比较高，或者有水系，周
边自然景观配套优势明显，如靠山揽湖
等，往往能获得更多消费者的关注。

（记者 周晓）

炎炎酷暑季，楼市“花样”送清凉

▲高科·万丰上院营销中心，市民在看房(资料图)

今年入夏以来，株洲已经出现了 36 个高温天。最近这一
周，日最高气温接连突破38℃，热得让人有点害怕。而眼下，楼
市已经处于传统淡季，但是不少楼盘通过举行各类清凉活动，
吸引购房客户，在淡季也博得不少关注度。与此同时，受高温
天气影响，不少购房者开始关注起楼盘的“清凉度”。

“清凉”营销活动在楼市精彩上演

客户到访量是营销的基
础。炎炎夏日，高温阻隔了看
房的人流，到楼盘销售中心看
房、选房的客户量有所下降。
近几日，记者走访几家楼盘，
在白天高温时段，售楼部基本
比较冷清。某楼盘营销负责
人表示，热天如何聚拢人气，
成为暑期营销的关键点，各大
楼盘纷纷推出各类清凉型营
销活动。

美的雪峰山壹号于近期
举行了夏日冰雪狂欢节的活
动，活动持续到8月7日结束，
打造了极地冰雕、冰雪滑梯、
游冰宫、看雪景等项目，吸引
了不少市民前往；而华晨金水
湾于 7 月 28 日开启的梦幻冰
雕节，将持续整整一个月的时
间，为市民送来夏日的清凉；
奥园湖畔一号则举行了清凉
夏日的系列活动，如荔枝清凉
节、清凉夏日捕鱼达人嘉年
华，周末吸引不少亲子家庭到
场，且 8 月份还将继续该系列

活动。此外，还有一些楼盘直
接将“水上乐园”放到了项目
现场。有楼盘则开启了“夏日
夏令营”的活动。

“最近天气实在太热，不
少楼盘举办这些清凉活动，确
实比较人性化，一方面可以避
暑，另一方面周末带孩子出来
玩，也是个不错的去处。”对于
房企的活动，不少购房者对这
种营销模式还是给予了肯定。

有楼盘置业顾问表示，天
气炎热，眼下正值市场淡季，
清凉类型的活动除了为楼盘
增添人气，也能够促进观望
情 绪 的 化 解 ，提 升 成 交 几
率。另外，也有业内人士表
示，现在也是孩子们的暑假
时节，以“孩子+清凉”来策划
主题活动，一方面可以让小区
业主的孩子在暑假有合适的
去处，又能增加家庭之间的互
动，同时也间接为楼盘的品牌
形象加分。

市民买房关注“清凉”元素

城市中心的平层豪宅，时代睿士的理想之居

日盛大厦

40—70 ㎡ 精 装
公寓 VIP 火爆认筹
中。

高科·壹号领域

4# 栋 140- 192
平湖景大宅火爆认
筹中。

华晨神农湾

约 50—270㎡湖
景搭在，载誉加推。

中泰·财富湘江

40—79 ㎡ 精 装
公寓诚意登记中，小
户型多功能，直接拎
包入住，可商可住可
办公。

▲大平层设计效果图

●安全性更高
大平层设计，使得老人

和孩子不必上下楼，室内活
动更安全。高科·壹号领域
的人车分流系统、24 小时护
卫巡逻以及 360°无死角监
控，为每一位业主的生活保
驾护航。

●文化感更强
大平层豪宅所处的地

段、所造的景观建筑、提供的
高级健身会所等，拥有比别
墅更强烈的“社区亲和感”。

高科·壹号领域引以为
傲的圈层生活，绝非品味与
文化的简单堆砌，而是圈层
价值的真正抵达。近千平社
区恒温泳池，融合健身娱乐、
红酒雪茄吧、咖啡吧、恒温泳
池等高端生活元素，让居者
可以与邻里进行互动交流，
有助于推崇更好的圈层邻里
文化。

综上所述，大平层既拥
有别墅的豪宅尊贵感，同时
有繁华的城市精华地段，居
住起来更方便舒适。高科·
壹号领域，4#栋140-192平湖
景大宅，将最舒适的生活，带
给最爱的家人。 （颜志远）


