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本想去联谊活动上打杂和蹭饭
不料“最萌身高差”的他俩一见钟情

记者：喜欢对方什么？
王浩：体贴。有一天晚

上我和同事聚餐，都喝多了，
我把同事送到她当时工作的
医 院 后 ，自 己 也 忍 不 住 吐
了。她那个时候刚下班，赶
紧找人帮忙把我抬进病房，
又守了一个晚上，生怕我出
什么事。她做事考虑周到，
每次我们出去玩，她都会提
前做好攻略，我几乎不用想
什么问题。

谢唯：他对我特别暖心，
除了把我拉离抑郁症，还经
常带我参加各种活动，认识
不同的朋友。我原来习惯独
来独往，不擅长跟人打交道，
和他在一起后，我多了很多
朋友，生活也更丰富了。

记者：在一起后有吵过
架吗？

王浩：拌过嘴，但从没吵
过架。

谢唯：吵不起来，一般是
我一直说，然后他想办法逗
我笑。

有心栽花花不开，无心插柳柳成
荫。缘分就是这么奇妙，山西男孩王浩和株

洲妹子谢唯都没想到，临时被拉去参加联谊活
动的他们，成了当天唯一一对擦出爱情火花的
人。去年 3 月 31 日，两人领了结婚证，如今

正忙着筹办婚礼。
“我觉得这是上天赐给我的人，

要珍惜。”24 岁的谢唯歪着头
看一眼旁边的王浩，笑得

眼睛弯弯的。
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他·她悟爱

就像你永远不知道下一
个拐角会遇到谁，你也永远
不知道爱情什么时候会到
来，可能是一场意外的聚会，
可能是一次匆匆的擦身。但
幸运如王浩与谢唯，敏锐地
感知了那个瞬间，并用自己
的担当、用心将这种缘分延
续下来。

当爱情降临时，愿你和
他们一样有好运气，和他们
一样为爱努力。

（记者 高玲）

爱之絮语

时间倒回 2015 年 11 月 30 日，谢唯所在的医
院与王浩所在的公司举行联谊活动，“我才来医
院几个月，还没打算在株洲长待，自然没这个意
愿，结果下班的时候被同事拖了过去，同事甚至
还劝我，就当去蹭饭。”

联谊活动安排了游戏环节，需要找个搭档，
谢唯想都没想就提出要求，“我要找个最高的。”
有人找出了一直忙着烧烤的王浩，1.89米，全场最
高，与1.59米的谢唯刚好形成了30厘米的“最萌
身高差”。

游戏玩得还算默契，更默契的是谢唯带来的
相机正是王浩一直想买的，“她那天带着一部微
单，索尼A07，那时候还算冷门，但我很喜欢。”遗
憾的是，喜欢拍照的谢唯技术不太过关，王浩暗
暗留了心，“品位挺好的，就是拿着好相机不会拍
有点浪费。”

联谊结束后，原本只是抱着打杂心态的王浩
找活动主持人要谢唯的微信号，不想打开微信，
谢唯已经发来了好友申请。

“与其他人不一样，多才多艺。”这是谢唯对
王浩的第一印象。

“不知道算不算一见钟情，反正我们都
只加了对方。”王浩觉得谢唯单纯可爱，“我
点的歌，她在那里唱得很开心，事后我才
知道，那也是她喜欢的歌。”

一周后，王浩通过活动主持人约谢
唯 出 来 玩 ，给 出 的 理 由 是“ 一 起 拍
照”。当谢唯举起相机时，王浩悄悄
把这一幕拍进自己的相机。

“最开始我最爱拍的是风景，
后来取景框里就只剩下她了。”
为了拍出满意的效果，王浩还
偷偷钻研了一番人像摄影。

“每次出去拍照，都是
他帮我调焦，后来我生日，
他还专门送了一个镜头
给我。”那两个月，谢唯几
乎每个周末都和王浩在
一起，没有谁特意去追
谁，也没有专门的表白，
两人自然而然就走到了
一起。

究竟给谢唯拍过多
少照片，两人都记不清
了。结婚后，王浩选出一
百多张做了照片墙，“是纪
念，也是新开始。”

在一起后，王浩发现谢唯有抑郁倾向，“她那个时候在
医院当护士，工作忙，上班时间不规律，精神压力大，人很
焦虑，但是又没有聊得来的亲人朋友可以倾诉。”年长3岁
的王浩突然觉得自己多了一种责任感，“我要把她带离废
墟。”

好的办法无非是陪伴与理解，“她难受的时候会一直
说话，我就静静听着。周末有空，我就带她出去吃吃喝喝
拍美美的照片，转移注意力。”

“每次值晚班，他都会来接我，其实我家离医院只有50
米远，倒是他自己，送完我再回家要走十几分钟。”后来，谢
唯提出辞职，家人都反对，只有王浩支持她，“可能长辈都
不太能理解这种工作上的焦虑，但我明白她当时的情况。”

去年 5 月，辞职后的谢唯与朋友合伙开了家花店，货
源、营销、鲜花打理……都是谢唯与朋友亲力亲为，王浩担
心她太累，除了主动揽下给鲜花拍照的工作，还承担了大
部分的家务活。

“相处越久，越庆幸找到一个专属于自己的暖男。”当
然，谢唯也会费心给王浩准备一些小浪漫小惊喜。

前年春节过后，王浩从北京转高铁回株洲上班，提前
知道他车次的谢唯特意买了当天同一趟车从长沙到株洲
的车票，想在高铁上假装一回偶遇，“本想从他后面出现给
他惊喜，结果他当时站在过道里，一抬头就看到我了。其
实最开始是想从武汉上车的，无奈春节车票太紧张，只买
到从长沙到株洲的票。”谢唯的语气甜蜜又遗憾。

“穿着一双新买的高跟鞋，走得摇摇晃晃，吓得我赶紧
过去扶她。”想起所谓的“偶遇”，王浩忍俊不禁。

别以为王浩“不解风情”，去年3月31 日领证时，他哭
得稀里哗啦，“他当时哭着对我说，希望我过得开心点，因
为如果我难受，他会更难受。当时我特别感动。”谢唯觉得
自己挺幸运的，“缘分实在太奇妙，3
年前，我怎么都不会相信
自己会一直待在株洲，
但后来遇到了他，突
然就觉得安心了，愿
意和他在这座城市
终老。”

取景框里的她
成了他家照片墙上的女主角

他将她拉离抑郁废墟
她为他制造偶遇惊喜

◀今年7月，王浩与谢唯
将举办婚礼 受访者供图
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音乐平台开音乐主题酒店：

两条全新蕾丝短旗
袍特价出售，L 码（码子
偏小），一共100元，另外
免费赠送一条全新至膝
白色中长旗袍，联系电
话：18908432395

“如果网易云音乐开一个音乐酒店会怎样？”
一则去年愚人节的玩笑，在一年后成为了现实。4月1日，

网易云音乐联手亚朵酒店，在成都打造了首家“睡音乐”主题酒
店，共推出古典、爵士、电音、民谣四间主题房。在“周杰伦版权
下架”事件不断发酵的同时，抢占线下场景同样是重要话题。

“网易云音乐是一个超级文化IP，我们会不断地链
接线下场景。”网易公司市场部总经理袁佛玉

告诉记者。看似简单的品牌合作，却是在线音乐平台下沉线下的
一个信号，也是音乐平台下一步的方向之一。

实际上，在线音乐下沉线下已经是一个趋势，也是国内音
乐平台现阶段的战略方向之一。不仅网易，QQ音乐、酷狗、全
民K歌，虾米，包括Spotify等流媒体均在线下有所布局。在“后
版权时代”，除了尚未结束的版权问题，平台们抢占线下场景的
角力也没有停止。

一个月前，网易云音乐与
阿里音乐的版权互授达成，授
权范围达 99%以上，标志着在
线音乐的版权壁垒“消失”。
然而，在网易“睡音乐”酒店落
地前一天，其平台上“周杰伦
版权临时下架”事件，又将版
权问题暴露在了大众面前。

一边是正在加码布局的
线下场景，一边是曝出问题的
线上版权。在线音乐平台现
阶段的两个要害问题同时出
现，考验着刚完成升级不久的
网易云音乐。

客观来讲，周杰伦版权事
件暴露了行业在版权使用规
则上依然存在的问题。实际
上，三家转授权完成之前，也

对互相之间存在的“侵权行
为”做了很长时间的处理。

不过，这并不影响平台在
线下的纷纷加码。未来一段
时间，在线音乐平台下沉线下
的动作或许会更加频繁，玩法
也会逐渐升级。

“音乐确实可以在很多生
活空间、场景中存在，像是一
种情绪助推器，让人可以瞬间
有一些变化。”袁佛玉表示。

目前，随着消费升级、新零
售出现，互联网公司都在抢夺
线下，掌握线下商业的话语
权。而结合音乐自身特点，合
作商家也可以在其中找到价值
粘合点;音乐平台则在过程中
逐渐形成差异化，各取所需。

成“后版权时代”新的着力点？

以“睡音乐”酒店为例，双方希望探
索“酒店空间中的音乐运营”。在这个
空间里，音乐应用的场景是旅行。“在居
住空间中有对音乐文化的感受，这在用
户的体验中是很重要的。”袁佛玉表
示。

此外，网易云音乐于去年底联合口
碑推出了“万有引力计划”，通过改造线
下商店（咖啡店、餐厅等等）推出“点歌
台”，消费者可依据喜好决定商店里所
播放的背景音乐，从而提升用户消费体
验。

提升用户体验，这是音乐场景化的
核心词，本质上，也是音乐平台在走过
了版权积累阶段后的商业模式纵深。

Spotify 早就看透了这一点。早在
2015 年，Spotify 与星巴克达成合作，内
容为，美国的 15 万多名星巴克员工将
成为Spotify的高级会员，享受9.99美元
每月的订阅服务，星巴克员工可以在店
内播放他们挑选的音乐。

腾讯音乐集团同样瞄准这一点。
腾讯音乐娱乐集团CEO彭迦信曾在去
年对记者表示，腾讯音乐正在向音乐生
态靠拢，包括线下音乐会、演唱会的举
办等。

不止是演唱会。酷狗在2016年开
设首家线下 KTV，全民 K 歌也推出了
自助K歌店。

QQ 音乐在线下的脚步也在加
快。去年，QQ音乐在三里屯开设首家
音乐快闪店；今年过年期间，又在三里
屯打造音乐站台，与用户实现情感连
接。3月26日，QQ音乐又与滴滴出行
联合发起“踏春行音乐电台”登陆滴滴
出行APP，同款“春日歌单”也在QQ音
乐APP上线。

刚刚完成升级的虾米音乐7.0版亦
选择在多端场景发力，实现用户在亲子
模式、驾驶模式、体育场、客厅、礼堂等
场景下沉浸。此前，虾米也曾联手口碑
打造“美食造音趴”等。

线下场景已然成为在线音乐平台
抢夺的下一个高地，这其中的逻辑在于
将音乐场景化。让用户在不同场景找
到共鸣，在过程中实现用户与平台之间
的情感连接，加强平台用户粘性，从而
扩大平台用户规模。另一方面，系统化
的音乐 IP 赋能场景，也是增加收入来
源的渠道之一。

将音乐场景化，提升用户体验 1
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周杰伦歌曲下架前
被“突击售卖”

周杰伦歌曲版权属于杰
威尔音乐有限公司（下称“杰

威尔”），自2015年起，其旗下歌曲在
大陆地区的线上版权已独家授权给
腾讯音乐，之后，腾讯音乐转授权给
网易云音乐，授权至3月31日24时。

4 月 1 日凌晨，周杰伦歌曲版
权到期后，网易云音乐上架名为

“周杰伦热门歌曲合辑”的音乐专
辑，对200首歌曲以2元/首的价格
出售。在约 7 小时的超版权有效
期售卖中，该合辑内歌曲卖出 10
万余首单曲共20余万元。之后相
关歌曲从平台下架。

在发现购买的歌曲无法播放
后，许多已购买歌曲用户向网易云
音乐投诉。网易云音乐在3天内发
表3次致歉声明称，并非故意侵犯
版权，“由于忽略了执行上的问题，
导致版权到期后的7个小时内依然
可以下载，未能及时修正”，将对3
月31日24时后购买周杰伦歌曲的
用户全额退款收回权限。4月2日
晚，许多用户收到退款。

（据21世纪经济报道等）
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抢占线下音乐场景


