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当前，我市正在积极发展外向
型经济。从外贸来看，去年，全市
进出口增幅扭负为正，实现进出口
21.89亿美元，同比增长29.9%。

“但从横向来看，我市的进出
口无论是总量还是增幅，均与长
沙、郴州等地有不小差距。”市政府
相关工作人员说，这些外贸实力较
株洲更胜一筹的城市，都拥有综保
区或保税物流中心。

比如郴州，通过打造综合保税
区、公路、铁路口岸等一系列开放
平台，帮助企业降低进出口成本，
成为招商引资的一大优势。2012

年至2016年，郴州市实际利用外资
总量，连续5年位居全省第二。

再看排名稍落后于株洲的常
德等城市，近年也一直将“申报建
设B保中心”写入政府工作报告。

记者获悉，为进一步完善B保
中心功能，目前我市正在积极部
署，依托中南最大的铁路货物编组
站株洲北站，将“湘欧快线”延伸至
株洲，以此完善株洲的陆运开放通
道。届时，株洲的电机、陶瓷、服
饰、硬质合金等产品，就可以从自
己的口岸走向世界。

本报讯（记者 伍靖雯 通讯员 刘琴琴）昨日，株洲铜
塘湾保税物流中心（B型）（下称“B保中心”），随着货车稳
稳驶入卡口，株洲B保中心正式封关投入运营。

市委常委、常务副市长何剑波在封关运行仪式上说，
要以B保中心封关运行为新起点，加大招商力度，引导企
业加快入驻，同时根据企业业务需求，拓展 B 保中心功
能。在满足株洲开放型经济基础上，利用交通优势，建成

“链接长株潭、辐射中西部”重要的物流节点，推动清水塘
口岸经济区建设。

记者获悉，目前已有株洲中车物流有限公司、浩通国
际货运代理有限公司、株洲德能物流有限公司、株洲云德
商贸有限责任公司4家企业签约入驻B保中心，另外还有
10余家企业已签入驻协议，即将入驻。副市长黄芳出席
仪式。

铜塘湾保税物流中心昨正式运营
如何帮外贸企业省钱？快看权威解读

株洲铜塘湾保税物流中心（B
型），坐落于清水塘循环经济工业
园（国家级）的核心区范围内，紧靠
铜塘湾港，近邻株洲北站，与我国
最大的轨道交通装备制造产业基
地有铁路专用线相通。

该中心由株洲市国投保税物
流经营有限公司负责建设和运
行，总建筑面积 54070.38 平方米，
目前已建成的设施有：卡口及卡
口控制楼；综合办公楼；保税仓库
2栋，总面积为36800平方米；监管
仓库1栋，建筑面积1593平方米；
堆场56700平方米；验货场地2500
平方米。

该中心具有五大核心功能，
即保税仓储、国际物流配送、进出
口贸易和转口贸易、简单加工和增
值服务、口岸功能和出口退税，能为
企业提供保税仓储、运输、信息、加
工、配送、培训、展示等服务。

未来，市民“全球
购”将更方便快捷

除了利好企业，市民也有“福
利”可享。株洲海关保税物流中
心监管科相关负责人介绍，目前
我市正筹划在B保中心周边建设
进出口商品展示中心，这将是一
个线上线下融合平台。

根据规划，这个展示中心将
同全球优质食品、化妆品厂商直
接合作，采取商品进口或企业入
驻模式进行。建成后，市民可享
受本地的“全球购”服务，或在网
上浏览、下单，享受本地高效送货
上门。

相关链接

副市长黄芳解读：

B保中心如何为企业降成本

关于B保中心的效用，总的来
说就是降低企业物流成本，提高资
本运作效率。这方面，前不久，全
市商务和开放型经济工作会议上，
副市长黄芳举了一个生动的例子：

假设某企业有一批产品要出
口，约定7月交货，运输时间是1个
月，而5月就已经生产出来。这中
间有1个月的时间差，如果存在厂
里仓库，占用了库存空间，也不能
退税。而如果放入B保中心，就可
以视为“已出口”，可立即办理出口
退税手续，方便企业进行资本再运

作。到预期运输时间后，也可直接
通关。

进口也是如此。株洲海关保
税物流中心监管科相关负责人介
绍，有了 B 保中心，株洲的企业可
更为灵活地考虑汇率因素，在低价
时进口原材料，B保中心有“整存零
取”功能，这样就降低了企业的仓
储、物流等运营成本。

记者获悉，目前B保中心招商
政策草案已经出炉，将为企业提供
优惠的服务政策，正式文件待审议
后发布。

本报讯（记者 伍靖雯 通讯员 谭茜君 张卓贤）B 保中心要发挥效
用，就要有“内容”。也就是有企业和产品入驻。为此，我市具体将采取
哪些举措推动？B保中心运营，对市民和企业有什么好处？

产品放入B保中心可视为“已出口”
进口原材料可“零存整取”

综合保税区成城市招商引资优势
长沙、郴州已有保税区或B保中心，常德正争取

本报讯（记者 何春林）记者昨
从市教育考试院获悉，我省2018年
高校招生享受民族优惠政策已经出
炉，目前已经进入申报与审核阶段，
符合条件的考生，必须在 4 月 20 日
之前将审核表交到户籍所在地的民
宗部门，逾期将会影响考生利益。

市教育考试院高考科科长何伟
介绍，今年我市享受民族优惠政策
的考生分为三类对象：

一是少数民族聚居区的少数民
族考生加20分，在全国高校投档均
适用；

二是少数民族聚居区的汉族考
生可以加5分；

三是散居区的少数民族考生加
5分。

其中，后面两个对象所享受的
优惠分只在省属高校投档中适用。

需要提醒的是，户籍在外省
（市、自治区）的考生，不能享受我省
普通高校招生民族优惠政策。

目前，我市只有炎陵县中村瑶
族乡（由以前的龙渣瑶族乡、中村
乡、平乐乡合并）属于少数民族聚居
区，其他区域都属于少数民族散居
区。

三类高考生
可享民族优惠政策
须于4月20日前填表申报

想学应急救护？
可参加免费培训

本报讯（记者 戴凛 通讯员 高
兰）记者昨日从市红十字会了解到，
该会今年将加大基层红十字会救护
培训力度，提高防灾减灾能力。市
民都可以免费报名参与市红十字会
组织的多项应急培训工作。

据悉，市红十字会今年将组织
救护员培训，每期 30 人，全面计划
培训 10 期；应急救护普及培训 12
场，每场 100 人；应急演练 12 场，每
场100人以上；救护专题亲子讲座3
场，每场 200 人。有需求的市民可
拨打28682256进行报名登记，同时
可关注“株洲市红十字会”微信公众
号，及时了解相关活动预告信息。

▲ 航拍铜塘湾保税物流中心 记者 谭浩瀚 摄

“带货”产品实际上
的利润空间如何？记者采访了

多名销售人员，他们均表示这类产
品价格利润空间较大。

从事爆款美妆产品销售的李锦瑜
向记者透露，一般情况下，品牌的销售结
构比会由于拿货量不同，而分为不同价
格层次。以某款水光美肌防晒喷雾为例，
其产品零售价为 108 元/瓶，但拿货量越
大价格越低，如果数量到了240瓶，可以
给到代理商38元低价，“而且这类产品
代理需要严格按照厂家规定价格标准

售价，规定零售价格必须在108元，
这样一算，中间有 70 元的利润，

销售利润率达到64%。”

那么，产
品销量如何才能真正做大做
强？明星是“带货”大队里的一股强大
力量。新晋美妆博主范冰冰作为“带货”实力
选手，常常利用“小红书”APP推荐自己认为好用
的物品，而这也时常造成其推荐产品销量大幅提升，
甚至造成产品缺货。

除此之外，还有不少网红、KOL作为“带货”能手，以影响
力和知名度对美妆产品的销量和推广起到至关重要的作用。
如，经众多KOL推荐的NYX16色眼影突然在美妆届火了，在
KOL、网红推荐下，它被冠以平价版CHANEL名号，目前这款产品
供不应求，在淘宝上处于缺货状态，还被不少“代购”吐槽“抢货”太难。

“看到打扮靓丽，时尚感十足的美妆博主推荐产品，并且她们的使
用效果很不错，有很大程度愿意相信她们的推荐而去尝试”，时常被美
妆KOL“种草”的消费者吴田田向记者表示，美妆KOL的推荐比起硬邦
邦的产品广告更有说服力和消费欲望。

此外，也有品牌为此调整营销策略，把重点转移到内容建设上，倾向
利用网红和KOL进行宣传。如，丝芙兰在中国举办“千人网红电力直播
选秀”大赛，联合国内KOL，扇子、刑晓瑶、公众号“深夜发媸”、模特郑诗慧
等人，借助“网红营销”及“货柜体验”模式，试图打入年轻一代消费群体。

从事爆款美妆产品销售的李锦瑜向记者透露，由于相似的美妆产
品太多，新品牌为了争取市场，必须借助社交平台影响力来带动知名
度和销量，“而这么做的最终目的都是为了赚钱。”此外，李锦瑜提到，
爆款产品会根据不同季节选择性推广，如夏季，是具有防晒、美白等
功效产品爆发季，而冬天，则集中在补水、保湿等效果产品。

“带货”推广到底好不
好赚？Elvira 表示，微博上的美妆博

主的价位比较高，通常一篇文章在千元左
右，但小红书的费用稍逊一筹，达不到千元一篇

的价位，“再从总体上看，实际上，美妆类文章价格
在行业内属于较低水平，只是这一块占总体体量较大，

再加上女性关注度高，从表面上看，会错觉认为美妆‘带
货’推广很好赚。”

不过，凡事总要多面性。Elvira 眼中的“带货”收入较
少，而在美妆KOL（营销学上的概念，关键意见领袖的意
思）林志珊看来，则是另一番景象，她认为，“带货”价格高
低是要根据KOL本身的粉丝数和热度，有的每条几万
元，有的每条几百元，正如明星代言，一线大牌明星

代言费贵，而三四线费用低，“因为消费者要想购
买美妆产品时，首先去社交平台搜索相关介

绍，如果KOL本身具备很高的带货能
力，那最后出来的效果肯定不

一样。”

活 跃 于 小
红书 APP 的 Elvira 在
接受记者采访的同时，手
上还在不停忙活，沟通、接单、
试用、审核、推广，这是常见的

“带货”五步骤，层层落实，一行一
列，缺一不可。

Elvira 打开电脑版微信群，可以看
见群里有高级达人发放产品任务，她通
过筛选比较，选择了一款马油洗面奶。

“接下来，我需要通过任务信息，去联
系产品工作人员，跟他们进行更进
一步的广告对接”，Elvira表示。

“对接过后，要准备拍摄道具，再
将对接后试用的产品写成汇报，交给企业
审核”，Elvira无奈表示，“带货”没有外界想
象的简单，不是简单地拍几张照片，写几段
产品介绍就可以交差的，“有时还会由于汇
报太过于简单，或者写了产品缺点而与商
家产生分歧。”但好在“带货”是一个比较
具体的产业链，其在流程、操作等方面
已相对完善，做起来也就轻车熟路。

通常，从沟通到推广至少需要
三到五天时间，而漫长的“带货”
过程也常常让 Elvira 感到疲
倦，“我每天花费在产品
图片拍摄时间较多，一
般在两个小时左
右。”

美妆“带货”达人

尿频、尿急、尿痛、尿灼热、尿等待、尿
不尽、尿分叉、尿滴沥、小肚子涨、阴囊潮湿
……你有被这些前列腺问题困扰吗？急得
到处找厕所，频繁起床彻夜难眠。这种日子
还要过下去吗？年纪轻轻就因前列腺相关问
题，脸上无光、抬不起头。只要您拨打0731-
22211157报名，马上就能免费体验前清宝专
利产品（专利号：Z12014104074574），效果好
不好，你自己说了算，不白花一分冤枉钱。

前清宝免费体验名额有限
养护就像为这棵树浇水、施肥，只有这

样才能让树恢复生命力！前列腺的日常养
护和合理的治疗同等重要。前清宝利用古
方药食同源理论，通过远红外热能，离子能
配合凝胶，三维一体方法帮助前列腺活化

与恢复。
前清宝整体养护方式，让大家看到了

新的曙光，重拾摆脱痛苦的信心。为回馈
社会，湖南株洲“前清宝男性前列腺健康援
助活动”，自今日起全面启动，赶紧拿起电
话报名，参加免费试用活动。征集50位患
者，免费进店体验前清宝独家秘方。为保
证每位前列腺问题者都能得到最佳体验，
活动限时8天，每日只接待6位客户！每位
到店客户还将额外获赠价值299元的男性
前列腺健康礼包！机不可失，预约从速！

预约咨询电话：0731-22211157
地址：株洲市建设中路232号嘉盛

雅苑A座前清宝店（老体育馆对面）

“男人加油站”免费试免费用
前列腺养护中心，前清宝养护男性健康！
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●多数人生存不易

明星、网红都在做

“带货”产品
为何能火爆市场？越来越多有着粉

丝量和影响力的人热衷于在
网络上“种草”、“拔草”，他们秉承

着好物分享原则，毫不吝啬地分享自
己在日常生活中遇到的美妆好物。而在
这类群体驱动下，所提及产品销量或知名
度大多出现上涨，对此，市场将这一行为称
之为“带货”。

究竟“带货”达人有何能力，能将普
通美妆产品推向市场新高度？在其背

后，“带货”又透露出怎样的隐形
链条？

“带货”达人
好做？

●产品销量大增甚至断货

●“带货”推广好赚是错觉

到底
好不好赚？

效果
怎么样？

市场
观察

产品价格利润空间较大

推广力度大，资金投入少

不 管 是 网 红 、KOL
还是明星代言都是为了塑造品牌

形象，进而进行销售。至于为何越来
越多品牌利用KOL、网红去提升产品知名

度，而非利用明星做广告。广州化妆品生产
商钱小文向记者介绍，从产品定位考虑，由于
KOL、网红推广的产品大多数情况下面对的是年
轻消费群体，通过他们推广可以制造议论性话题
事件进而大面积传播，达到广告效应。

而从经营成本角度看，钱小文表示，刚刚
起步的品牌更多选择成本较低廉的网络营

销方式，而当品牌运营到一定实力和知
名度后，才会倾向于明星代言。

（据新快报）


