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晚报同城换购，让闲
置物品得到最大限度的利
用。如果你想出售闲置物
品，请扫码加群，上传实物
图、物品信息、价格及联系
方式。一切交易以当事人
沟通为准，晚报概不负责。

冰柜转让，原价 2200
元买的，用了差不多三个
月，几乎全新，1200 元转
让。有意者请联系侯先
生，电话：18670895919

测血糖的血糖仪、一
次性注射针和注射胰岛素
的诺和笔，优价转让。电
话：13975334743

海鸥牌205照相机、中
黄泸色镜、DF 太阳罩、万
次闪光灯以上全新。另有
一纯铜三脚架1936年德国
产，共二百元转让。电话：
22571353

体验游深入人心，“南下”“北上”人气高涨

“每年春节，4人至5人的全家出游较多，在此基础上，今年春节冰
雪、温泉和海岛线人气持续高涨。”驴妈妈国内跟团游负责人吴雪峰
介绍，北方人热衷到海南晒太阳，南方人喜欢到北方看冰雪，体验游
成为潮流。

“南下避寒”是不少北方人的主要诉求，比如气候温暖宜人、旅游
资源丰富的海南、云南、广东、福建等地，特别是包括长隆野生动物世
界在内的乐园游等受到了较多亲子家庭的青睐，预订出游人次持续上
涨。与北方相比，云南春季回暖较早，2月份还可以去罗平看油菜花，
这也让众多消费者心动不已，纷纷预订春节期间相关旅游产品。

我国获得2022年冬奥会举办权，以冰雪旅游为核心的冬季旅游
产品正在成为老百姓旅游的新选择。春节期间，“北上滑雪”无疑是
冰雪旅游爱好者最好的选择。哈尔滨冰雪大世界、长白山风景区、亚
布力滑雪场、镜泊湖风景名胜区、北大壶滑雪场等热度空前，滑雪、温
泉等已成为人们冰雪旅游的主项目。此外，感受东北独特的春节民俗
也是许多游客出游的一大目的，“吃着冻梨看冰灯”似乎更能感受节
日喜庆的气氛。

此外，随着西成高铁、石济高铁等线路的通车，阖家团圆尝遍各地
美食也成为当下人们春节出游的重要选择之一。正宗的羊肉泡馍、川
味火锅一路吃下来，也是不错的体验。

忙着与家人“北上”“南下”
他们的春节“一直在路上”

今年旅游过年特别火
预订人次较去年同期上涨30%

众信旅游发布的数据显示，截至2月1日，春节出游预订人次较去年
同期上涨30%。中国旅行社协会对外发布的《2018春节黄金周旅游趋
势报告》显示，2018年春节期间，在旅游消费持续升温的情况下，春节全
家出游成为越来越多人的选择，旅游过年人数有望创历史新高。

30岁至45岁
一二线城市消费者是主力

“今年准备带父母去加拿大过年，这也是我第三次带父母出国过
年。”北京白领姚瑶坦言，平时自己工作太忙，没时间陪远在老家的父
母，想利用春节长假和他们一起出国旅游，感受不一样的假期。

伴随大众旅游的不断升级，像姚瑶一样和家人一起出游过年的人
并不在少数。与一般节假日出游群体不同的是，春节出游人群主要以
家庭成员为主，30岁至45岁群体是带着全家出游的主力军。值得一
提的是，今年春节恰好遇上“情人节”，情侣结伴出游也将成为春节假
期的另一道风景。

截至目前，上海、北京、南京、天津、杭州、深圳、广州、苏州、武汉、
成都成为春节期间出游的十大客源地。

与去年春节黄金周相比，客源地前10名城市在排序上虽略有变
化，但一二线城市消费者依旧是春节出游主力军。

80%人群选择高档酒店住宿
定制出游需求猛增

尽管春节假期旅游线路价格出现了不同程度的上涨，部分
产品价格涨幅甚至翻番，但这并未能阻挡消费者旅游过年的热
情，有用户甚至提前6个月便预订了春节出游产品。目前，热
门海岛的线路机票已经涨至全价，长距离的海岛机票平均也在3000
元以上，部分线路更是只剩下头等舱。

来自携程旅游数据显示，2018年春节家庭游中，追求品质和舒适
旅游的特征更明显，80%人群选择高档酒店住宿。此外，在消费者愈
发注重出游品质的情况下，春节团期定制出游需求猛增。截至目前，
预订途牛“朋派定制游”产品的人次相比去年增长了360%。

出境游日趋流行

随着生活水平逐渐提高，出国旅游已
成为多数家庭的重要选择。而境外多个
国家为了吸引中国游客也纷纷增加“中国
元素”。“今年春节游年味最浓的当属加拿
大。”众信旅游旅行策划师黄建华介绍说，
2018年是中加旅游年，春节期间，加拿大
将举办众多中国特色的节庆活动欢迎中
国游客，比如农历大年三十晚上，将在阿
伯丁中心举办中国春节跨年夜活动，文化
表演和游戏届时将轮番上阵。

除了常规热门目的地以外，季节特定
的极光等景观也受到越来越多游客的追
捧。途牛旅游网监测数据显示，南极游预
订用户主要来自北京、上海、西安等地。
已经预订好参加南极过年专线的吴先生
兴奋地说：“在除夕夜，能发个带南极定位
的朋友圈，应该是最炫酷的过年方式了。”
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（据《经济日报》）

观察

战略性支柱产业地位更加突出

●人均出游达3.71次
●出境旅游人数居世界 第一位

●旅游业对国
民经济和社会
就业的综合贡
献率超过

2017年

2017年全国森林旅游

●游客量达到 占国内旅游人数的

13.9亿人次

春节出游

●截至2018年2月1日，
我国春节出游预订人次
数较去年同期上涨

30%

●春节出游人群主要以
家庭成员为主

群体是带着全家出游的主力军

30岁至45岁
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发射私人卫星
需要满足什么条件？

怎样才有资格能发射一
颗私人卫星呢？其实审批工
作并没有限制发射的主体，
这次“风马牛一号”的审批也
只用了半年多时间。

首先要拥有能研发出符
合技术标准卫星的专业团
队，然后将卫星需要搭载的
功能上报相应主管部门审
批，再找到发射服务方付费
安排火箭上的位置，最后在
气象等因素都合适时，按计
划完成发射。据了解，目前
国内约有三四十家从事卫星
相关业务的民营企业，但真
正能制造卫星的企业只有不
到十家。

冯仑团队背后的研制生
产方来自一家商业航天公司
北京零重空间技术有限公
司 ，公 司 成 立 于 2016 年 10
月，团队背景是来自各个航
天系统内的各个科研院所。

北京零重空间技术有限
公司总经理张北表示，未来
大量的这种小卫星来实现一
个大卫星所做的功能，这种
业务要求呢我们用实验室或
者说用作坊这种一个一个来
做的这种方式产品是做不出
来的，所以我们的方向一定
是把它做成一个标准化、体
系化、平台化、批量化生产。

厉害了！中国首颗

“风马牛一号”在酒泉成功发射
投资500万，主要用于公益和教育

火箭和卫星领域
向民营资本放开

在美国，各路科技大佬纷纷
掷重金投入航天产业。而在我
国，虽然目前各项航天发射还基
本上是政府主导，但政策已经逐
步向民营企业放开。2018年预计
将是航天产业的一个风口。

随着国内军民融合的提出，航
天产业逐步进入政策密集期，火箭
和卫星领域开始向民营资本放开，
已有多家国内商业航天企业受到
资本市场的青睐迅速崛起。去年
年底，航天科工火箭技术有限公司
在上海联合产权交易所举行A轮
增资签约仪式，与8家社会投资机
构（含部分民营社会资本）签订协
议，募集资金12亿元。

目前，国内多地也都在鼓励
发展航天产业。而在北京，据北
京经济技术开发区相关负责人介
绍，开发区将对民营航空航天产
业中的领军型企业进行重点扶
持，推动上下游产业链的协同发
展，打造航空航天产业集群，目前
该开发区已有多家民营航空企业
落户。

而“风马牛一号”的成功发
射，将从应用层面探索卫星应用
的商业模式与应用场景，并将卫
星应用于教育、媒体、公益等多个
领域，对于未来航天商业的发展
颇具意义。

商业航天
受到全球关注

“风马牛卫星一号”的背后，是
商业航天越来越多受到全球关注，
全球以及中国的卫星、火箭公司陆
续冒出。一份机构报告显示，去年
全球近 120 家风投为商业航天公
司提供了39亿美元的投资，创下
了历史纪录。在这些投资者中，包
括了软银集团孙正义、SpaceX 创
始人马斯克、亚马逊创始人贝佐斯
等商业大佬。

中国长城工业集团有限公司
副总裁付志恒说：“过去卫星被称
作皇冠上的明珠，现在已经进入
平民时代了，国内来讲目前还未
看到商业航天公司有清晰的商业
模式，未来国家肯定会出台更多
鼓励的政策来支持商业航天的发
展。”而对于普通民众来说，航天
商业发展起来，意味着大家参与
其中的门槛会降低，无论是进入
这个行业工作还是参与航天发
射，机会都会增多。

（据央视）

如今拥有私人飞
机对于大家来说不是什么
新鲜的事，但您听说过私人卫
星吗？就在2月2日下午15点
51分，我国首颗私人卫星在酒泉
卫星发射中心成功发射了。

据卫星的主人称，它不仅可以和
外星球肩并肩，而且未来还可能开直播
赚钱。

今年，民用商业航空可谓投资界的一
颗新星，不仅获政策的支持，也被资本疯狂
追逐。从这颗刚刚升空的私人卫星，
仿佛看到了一个行业新风口进

入爆发期。

“我对太空充满好奇心，
每当我抬头看这个又近又远
的地方，就在想那里究竟会
发生一些什么神奇的景象，
于是就想自己也能不能发一
颗卫星。”
——卫星发起者、御风资本

董事长冯仑

国内首颗
私人卫星发射成功

卫星发起者、御风资本董
事长冯仑前天在京宣布，2018
年 2 月 2 日，“风马牛一号”搭
载长征二号丁火箭在酒泉发
射。

火箭一共运载了七颗卫
星升空，其中的风马牛一号就
是国内的首颗私人卫星。不
过这颗卫星长度仅有30厘米，
相当于一个鞋盒的大小，重量
也不到4千克。

风马牛一号主要搭载了
4K全景摄像头，可以呈现360
度太空高清照片，卫星入轨后
将每天过境中国三次，向地球
实时传输音频和图片内容。
卫星的主人冯仑想用它来实
现卫星和手机互动娱乐的结
合，探索媒体的新玩法。

花500万发射一颗卫星
如何盈利？

通过卫星直播获得收入，是冯仑曾
设想过的主要的商业模式之一。其他
想法则足够脑洞大开，比如将逝者的
DNA信息存入卫星发射到太空中，甚
至发射一个智能机器人到月球上，画一
个中国地图圈地，取回月球上的土壤。

“如果我们新的内容生产和商业模
式，最后判断在经济上有价值，能收回
成本或者有一部分盈利。这种情况下
我们马上就可以再发。”冯仑说，“毕竟
是企业，我不是拿着钱打水漂玩的。”

“目前因为审批还有一些限制，有
很多很有意思的事现在没有做成。原
来想做太空直播，比如直播陨石或者
某个天文现象。也许第二个卫星，我
换一个地方发射，可能就能看直播了，
我再开发一个 APP 给你，比如说一块
钱看一分钟，我们当时就想，要是有一
千万人看，我就赚钱了。

比如说卫星直播，如果我们有一
个卫星在天上能够直播 2 月 1 日的赤
月，我们这个付费去看，肯定是一个非
常好的效益。”御风资本董事长冯仑分
析说。

研制发射这样一颗卫星的成本，
其实并没有想象的那么高，主要包含
了研制、发射和后期运行维护几方面
的费用，总投入在五百万元人民币以
内。不过冯仑表示，此次发射的卫星
将主要用于公益和教育，主要是作为
尝试探索，在未来后续的卫星上再考
虑实现商业化盈利。
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声音

▲风马牛一号


