
4折工厂价直销，仅需168元

走一走轻便又透气 穿一穿脚感好特舒适
每位中老年人必备健步鞋 ！

春天换鞋，就穿双星名人“九玖”中老年健步鞋

买两双再送原价值299元的高档多孔暖被，买到就是赚

回馈读者回馈读者，，我们帮您砍价我们帮您砍价 厂家厂家44折直销折直销

一次性购买两双再赠送
原价值299元

高档多孔保暖被一床

原价468元

读者价：168168元
送

双星名人“九玖”中老年健步鞋——青岛双星集团专为中老年人定制的安全健步鞋
青岛双星是中国人骄傲的民族品牌，双星鞋业是全国规模领先的制鞋企业集团，拥有140多条鞋类生产线，产品多达1000多个品种。不但畅

销国内，而且远销数十个国家和地区。双星鞋服人不仅创造了“双星”这个民族品牌，还传承、发展了这个品牌，为民族、为国家做出了贡献。
双星名人“九玖”中老年健步鞋是青岛双星集团专为中老年人设计定制的一款安全健步鞋，上市以来，无论是北京、沈阳，还是武汉、成都、上

海、广州都十分受老人欢迎，无论四季常绿的南方，还是四季分明的北方，双星“九玖”健步鞋，春夏秋冬四大系列都能充分满足老人需求。

专为中老年人设计！防滑、舒适、轻便，穿上真的不想脱下来！

双星“九玖”中老年鞋
超轻便！超柔软！ 超防滑！穿过都说好！！

■咨询热线：0731-27587612
■活动地址：株洲晚报1楼（株洲市天元区新闻路18号）

■活动时间：3月31日至4月4日
（本周五至下周二）9：00至18：00■乘车路线：您可乘坐T28路、T40路、T61路到株洲日报社站下即到。

送金送银 不如送父母开心

本报联合双星厂家举办“中老年健步鞋”特惠读者活动

坚持工厂价一站式直销，原价468元，
现直销价只要168元/双 ，抢到就是赚到！
大家都知道，在商场里质量好一点的

健步鞋价格都非常昂贵，动辄几百上千，

何况老年人节俭惯了，父母总是舍不得给

自己买一双好鞋。在本次特卖会上，双星

鞋业作为专注老人鞋生产多年的厂家，坚

持将工厂直销价进行到底，超值低价仅

168元/双。

本次特卖会上所有健步鞋均是双星

厂家直供，所以价格非常便宜，并且质量

有保证。除此之外，凡是到场购买两双及

以上的消费者，再赠送原价值299元高档

多孔保暖被一床。另外，此次特卖会上，

女款鞋码从 35 码～40 码，男款从 39 码～

45码，保证能让您选一双适合的鞋。买回

去，送父母，表示一份孝心，爱父母就送他

们双星九玖中老年健步鞋。

开春换鞋正当时，双星“九玖”中老年
健步鞋依然是首选！防滑、轻便、舒适保
健，关键是便宜耐穿！

昨天的报道见报后，热线咨询电话一

天到晚响个不停，大部分都是去年买过的

老客户，大家纷纷表示，双星“九玖”健步

鞋，穿上真的不想脱下来！

“穿着真的很防滑，爬山和雨天出门再
也不怕摔跤了！”

家住荷塘区的李大爷打来电话给自己

和老伴一人定了一双：“我去年年底在株洲

晚报和老伴一人买了一双双星‘九玖’健步

鞋冬款的，穿着不仅轻便舒服，关键是还很

防滑，走在比较滑的路面一点问题都没有，

很平稳。前年一次雨天出门，上台阶时不

留神摔了一跤，躺在床上一个多月都下不

了地，一双防滑性能好的鞋对我们来说太

重要了！”

“真的很轻，一点都不夸张，鞋底、鞋垫
弹性很强，抬脚走路很轻松！”

同样穿过双星“九玖”健步鞋的孙阿姨

打来电话说道：“这个鞋真的很轻，一双鞋

都没有我以前穿的鞋的一只重，而且鞋底

的弹性非常好，走起路来一点都不费劲，也

不磨脚挤脚，我要买两双。”

“专门为我们中老年人定制的，价格不
贵，同样的质量放到商场里估计得四五百
了!”

60多岁的王大爷聊道：像我们这个年

纪，要买双合适的鞋真的很难，不是挤脚，

就是太笨重，要不就不防滑。去年买过一

双双星“九玖”健步鞋，穿了之后确实很舒

服，几乎天天都穿着，轻便、防滑、透气，而

且关键是还不贵，只要100多一双，这样质

量的鞋放到商场里至少要四五百，辛苦几

十年了，一定不能再亏待自己的脚了！

人到中年后，脚部的肌肉开始退化，韧

带弹性下降，会发现自己的脚尺码比过去大

1—3个号，身高变矮了，脚却变大了，另外拇

指外翻，足弓下榻。鞋挤脚，不透气，穿上就

脚疼，鞋子重，不防滑，走路站不稳，动不动就

摔跤，这些都是老年人选鞋的难题。

双星“九玖”健步鞋，在鞋型设计上，脚

掌处加宽，加高，不挤不压，脚舒服；鞋腰处

收紧，支撑脚弓，走路省力；

鞋底采用PU+橡胶特制防滑大底，像

壁虎的爪子一样抓地有力，非常防滑；

后跟加厚，特制双面鞋底弹性十足，保

护脚跟，防止崴脚；

特制托玛琳鞋垫，走路腿脚有劲不累

脚，边走路边按摩脚底，促进血液循环。

重量超轻，单只鞋重量还不到 3 个鸡

蛋重，走起路来跟没穿鞋一样！

双层透气面料，微型窗透气孔设计，舒

适透气，排汗快，不闷脚，抑菌除臭，走再长

的路也不臭脚。

去年，家住芦淞区的赵先生给父母一

人买了一双双星“九玖”健步鞋，没想到

父母这一穿就不意愿脱下来了，原本不

愿意散步遛弯的爸妈，每天都结伴出去

锻炼，逢人就说这鞋子轻便，舒适，防滑，

夸儿子孝顺。

“以前给父母买点什么东西，他们总觉

得浪费钱，上次买的双星健步鞋算是买对

了，他们居然没埋怨我们，还说我们这次东

西买得值，很贴心，看来这鞋真是送到老人

心坎里了，这次新款上市了，我一定过去再

给爸妈买两双。”市民赵先生打进热线说。
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2017年初，平台突然宣布不再兑换任何积分，
引发各地的商家和代理上门维权。名为“众和维
权报案”的微信群内，已有149个区域代理和商家
等加入。一位名为“众和乐购泉州区域总代理”的
人士称，泉州地区商家大约总共损失300万元左
右，90%以上的人都没有回本。杨某表示，在自己
区域里，最多的商家有100多万积分没有兑换。

记者了解到，旧的平台断链、新起炉灶是这个
行业惯用的运作模式。一位熟知内幕的业内人士
告诉记者，负责运行众和乐购的张行观曾是万家
购物的区域代理。万家被查处后，张行观作为股
东创办了一家名为瑞丰成的消费返利网。瑞丰成
出现资金困难后，张行观又参与了众和乐购的运
作。

你消费、我返钱、零成本购物？
小心上当！
以消费返利为名头的传销骗局重出江湖

一系列消费返利网站崩盘
涉案总额达数百亿元

万家购物被查处后，一系列以购物佣金分成为卖
点的消费返利网站频频崩盘，相继被曝光。一些平台
甚至打出150%返利的口号，相关事件涉案总额已达
数百亿元。

2016年，公安部曾发文提醒，不少传销都打着电
子商务、消费返利等创新经营、投资模式的幌子。记
者调查发现，由于开办一个返利网站，在断链后再起
炉灶的成本很低，这一现象如同“病毒”般此起彼伏、
难以断绝。

在一位业内人士的指引下，记者来到了位于上海
杨浦区的一栋商务楼，见到了一位“虚拟货币”投资公
司的负责人李某。据这位业内人士介绍，他也曾是万
家购物的区域代理。

李某向记者介绍了由消费返利演变而来的“虚拟
货币投资”：通过区域代理发展下线参与虚拟货币投
资及返利，发展下线还可以拿“对碰奖”，第一层的区
域代理能得到以下所有层级销售额总和的44%作为
提成。

电商以返利的名义“拉人头”
实质就是传销

上海段和段律师事务所律师刘春泉认为，这种模
式得以持续运作的途径，即不断吸引消费者进入购物
网站消费，用后期消费者投入的资金来支付前期消费
者的返利，是典型的“庞氏骗局”。当电商以返利的名
义“拉人头”，而没有实质商品交易时，其实质就是采
取线上形式的传销。“受害者往往先甜后苦，一些人甚
至就在赌能否在平台倒闭前回本。”

刘春彦分析，目前这类事件有三大特征：一是商
品金融化，从过去的实物买卖，转变为没有实质、特定
性的商品；二是对象隐蔽化，由于是线上交易，不少参
与者可能无法判定自己的上下线究竟是谁；三是操作
专业化，不少过去都在类似平台上操作过，学会这些
把戏后自己另立门户。

刘春彦表示，如果不加以严控，这种骗局蔓延的
速度会越来越快。一些高额消费返利类网站夸大或
虚构运营模式前景，通过发展人员和非法吸收资金维
持运转，已涉嫌违法犯罪。消费者也应认清其实质，
防止自身利益受损。 （据新华社）

众和乐购承诺每天拿出佣金给会员均分

在位于上海市青浦区e通世界商务区的众和
乐购电商平台办公室，张姓和周姓两位区域代理
接待了要“投资”的记者。自今年2月底以来，这
里每天都不断聚集前来讨说法的商家和代理。

据悉，实体店商家加盟后，平台会给商家带来
会员消费者，商家向会员每销售1000元金额的产
品，需上缴16%的佣金给平台。这16%就是返利
来源。

众和乐购承诺，每天拿出10%左右的佣金给
累计消费满1000元的会员均分，会员可以每天得
到约2个积分的平台返利，积分可以用来向商家
购物。理论上，500天就可以实现免费购物。商家
拿到积分后，可以向众和乐购提取现金。区域代
理则是通过“扫街”发展更多商家，还可发展一级
代理作为下线。

商家用亲戚朋友的名义注册会员虚假交易

从表面上看，这是商家、消费者和平台三赢的
局面。实际上，大量商家却将其当作投资渠道。
只需用亲戚朋友以消费者名义注册会员，在未产
生交易的情况下，将160元的佣金直接交给平台，
就会每天获得返利的2个积分，80天就回本，再往
后便能实现盈利，160天翻番。

就是这样一个投资诱惑，让各地区域代理拉
拢了大量商家和一级代理。上述张姓区域代理声
称，2016年初运营至今，众和乐购的营业额达到

22亿元左右。
“这与当年万家购物的手法几乎完全相同。”

同济大学法学院副教授刘春彦分析，从表面上看，
这是一个很大的市场蛋糕。但事实上，这种返利
模式，是建立在公司销售业绩不断以几何级数增
长的前提下的。购物返利实质，是以后人的消费
来支付前人的返利，相当于十个瓶子八个盖，迟早
要出问题。

“这个行业没有虚单肯定是搞不下去的”

业内人士介绍，由于充斥着大量虚单，众和乐
购本身并没有实质性的造血功能，只能用后来者
的佣金填付前者的积分兑现。

杨某2016年初成为区域代理，先后发展了几
十个商家，大部分都是熟人间相互介绍的。据他

介绍，其中90%都是虚单。
这种虚假消费的模式，众和乐购管理层并非

不知道。负责运行的张行观在一次与区域代理的
沟通中就说：“这个行业没有虚单肯定是搞不下去
的。”

购物平台说停就停，各地商家和代理上门维权

“你消费、我返钱、
零成本购物”，听起来很美的购

物模式，却频频出现资金断链、老板
跑路现象，现金秒变积分烂在自己手中，

无法兑换。
新华社记者近日调查上海“众和乐购”平

台发现，这种曾遭查处、以消费返利为名头的
传销骗局重出江湖。2012年至2013年，浙江
“亿家电子商务有限公司”及旗下“万家购

物”网站因涉嫌组织、领导传销罪被查
处。业内人士称，“众和乐购”与“万

家购物”的模式高度类似。目
前，上海青浦公安部门已

介入调查。

A

B

C

D


