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当 下 ，随 着 人 们 物 质 生

活 水 平 的 提 高 ，都 市 人 们 的

精 神 压 力 越 来 越 大 ，人 们 不

仅 仅 是 想 买 点 什 么 ，更 多 的

是 想 通 过 消 费 的 行 为 ，来 获

得开心、舒心，获得更大的情

绪价值。这些，已成为人民群

众对美好生活的新向往。

有新需求，就有新经济。

培育发展新消费场景，株

洲有能力也有条件。

从需求看，2024 年，全市

实 现 社 会 消 费 品 零 售 总 额

1431.9 亿元，同比增长 5.1%，

城市乡村消费同样火热，尤其

是与消费升级相关的商品增

长较快。

从供给看，株洲拥有独特

的工业文化和人文底蕴，发展

消费新场景既有文化软实力、

又有科技硬支撑。特别是陆续

开展服博会、瓷博会等大型展

会，举办马拉松赛、“厂 BA”等

大型体育活动，已经展现出一

大批体验感新、互动性好的消

费新场景，也展现出来株洲消

费创新的强劲脉搏。

株 洲 如 何 赶 上“ 潮 流 ”，

为消费者打造独特的消费新

场景？

首 先 ，要 抓 住 新 需 求 的

关键词。

年轻人热衷的“二次元”，

中老年人喜爱的康养休闲旅

游消费……这些消费领域的

新花样，都算新场景。面对消

费者的新需求，商家们要更加

注重提升消费体验，关注个性

化服务，满足消费者精神、情

感的共鸣需求，通过培育沉浸

式、体验式、互动式消费新场

景为消费群体带来愉悦体验

和美学价值。

其次，要注重文化赋能，

深挖株洲独有的工业文化、地

域风情以及文化 IP，通过多维

度、多层次的体验设计，开发

集文化展示、特色餐饮、手工

艺品销售于一体的综合性旅

游街区。

还有，要鼓励传统购物中

心、闲置 工 业 厂 区 等 转 型 升

级 为 消 费 体 验 中 心 、休 闲 娱

乐 中 心 等 新 型 发 展 载 体 ，通

过新型消费模式进一步刺激

消费增长。

深圳福田领展中心致力
于购物新场景，将逛商场塑造
为生活形态新体验。

该中心将春夏秋冬特色元

素融入商场，把绿植从场外空

中花园延伸到商场内，屋顶被

设计成花园，消费者进入后仿

佛置身园林。商场内引入春夏

秋冬自然风情主题装置，利用

特色造型灯具、植物、不同颜

色的张拉膜等，搭配不同季节

开花的植物、常绿植物、树池

和绿化墙等，营造四季氛围，

创造沉浸式的自然空间及感

官体验。商场还增设了漫步阶

梯、互动小景观、水景和留白

区域等，形成“都市绿谷”，为

市民打造了一座真正的“城中

四季 mall”。据领展中心数据统

计，2023 年领展中心城客流同

比上涨 118%，年度销售同比上

涨 78%，焕新升级超过 110 个

品牌。

重庆九街打造夜间消费
新场景，老商圈焕发新活力。

九街从一条以餐饮为主的

普通商业街，向着“食、游、购、

娱、体、展、演”等多元夜间消费

转变，不断引进新潮商家，满足

年轻消费者的新鲜感。遍布街

边的爵士吧、民谣吧、Hip-Hop

吧、电子吧等新潮音乐，以及创

意书店、文创潮牌、文化集市、

设计师创意咖啡店等文化类活

动，均在夜晚大受追捧。据重

庆市商务局数据，九街夜间消

费占比高达 90%以上。据中新

网报道，截至 2023年九街酒吧

数 量 超 过 100 家 ，其 中 占 地

1000 平方米以上的酒吧占了

92%，娱乐业收益占了整个大

九街的 85%，日均营业收入超

2000万元。

上海静安区打造天台消
费新场景，以“露台经济”促进
消费场景升级。

上海静安区在已有潮流

夜市、文创集市等传统夜间经

济的基础上，推动商业综合体

从地面延展到更高的露台、天

台，打造融合夜间消费的“露

台经济”。把空置率高的天台

设置成购物中心的外摆区，这

些空间通过发展情景式业态，

营造休闲氛围、沉浸式互动，

不断激发城市消费活力。据静

安大悦城统计数据，2023 年，

夜食天台 10 家餐饮店总营业

额达 1.3 亿元，为此前营业额

的 3倍。

他山 之石

消费新场景是消费新业

态、新模式、新产品的系统集

成，对促进消费提质升级，满

足人民日益增长的美好生活

需要具有重要意义。

去 年 ，国 家 发 展 改 革 委

会同农业农村部、商务部、文

化 和 旅 游 部 、市 场 监 管 总 局

印 发 实 施《关 于 打 造 消 费 新

场景培育消费新增长点的措

施》。围绕餐饮消费 、文旅体

育消费、购物消费、大宗商品

消费、健康养老托育消费、社

区消费等 6 个消费领域，通过

系 统 政 策 部 署 ，培 育 推 广 三

个“一批”：即一批消费新场

景 、一 批 消 费 典 型 案 例 和 一

批 消 费 端 领 军 企 业 ，激 发 消

费 市 场 活 力 和 企 业 潜 能 ，拓

展消费新需求。

相关 链接

责任编辑：刘小波 美术编辑：刘珠昱 校对：袁一平

2025年1月24日 星期五 4 经济·观察 www.zznews.gov.cn

本报传真：28823908 广告热线：28835396 印刷厂：28823155 发行部：28823900 本报自办发行 年定价：396元 零售价：2元 广告经营许可证：株工商广字第4302004030087号 本报3:10开印 6:30印完 株洲日报印刷厂印

全新改造的麻园巷。刘芳 摄

来文艺巷拍照打卡的年轻人。 刘芳 摄

从潮流市集、咖啡节，到公园经济、萌宠经

济、城市漫步，再到“走播”带货、无人机送餐……

层出不穷的新消费场景，往往因“新”吸引人。

当下，不少创业者往往会为了博眼球，造

话题、追新，贴上网红的标签，但通常红得快，

消失也快。

那么，这些新消费场景如何才能逃脱“现

象级消费”的命运？该如何增强自身生命力，持

续活下去？如何让消费这个轮子跑起来，跑出

新的增长点？

“大多网红品牌吸引消费者的主要原因是

稀奇，一种别人买不到，但我能买到，别人去过

我也要去看看的心理。”一位从事餐饮管理的

资深人士表示，而事实上，多数所谓的网红店

都缺乏核心竞争力，在出品、服务等方面有所

欠缺。

对此，宁彬也有清醒的认识，“港湾咖啡的

火爆是预料之中的，但是，热度会随着时间而

减弱，也是情理之中的。”

“不管是什么消费场景，都要有持续更新

的内容，要不断创造出吸引消费者的点，才是

长红之道。”对于未来，宁彬也有规划，“咖啡馆

只是一个平台，大家千里迢迢来这里，不只是

喝一杯咖啡，而是看中这里提供的环境、提供

的情绪价值。未来，在保证咖啡品质的同时，还

会不断增添内容，实现‘咖啡+x’。”

这一点，也得到了株洲时评人张书乐的认

可。“旧瓶要装新酒，才能不断激活消费力。”他

表示，不管是老厂房、老街道、老景观变新，原

理都是一样，需要在内容上有所突破。

如何突破？

张书乐认为，株洲的新消费场景，尤其是文

旅经济，需要在内容上持续推陈出新，不断更新

迭代，才能把存量市场做足、做大。比如在株洲

废弃工厂做餐饮的，可以加上密室逃脱、小剧场

等内容，而且小剧场的内容可以不断更新。

事实上，宁彬现在也在尝试咖啡+小剧场、

咖啡+摄影的模式。“每周三暂定会员日，可预

约我们专业的摄影师拍照，预约人气爆棚，以

女性为主，这也是我们的主要客群目标。”宁彬

表示。

“从文艺巷目前的情况来看，还是聚集、培

育了一批风格独特店铺，也有一批 IP属性强的

老板，比如说鹿岛、宝里宝气等，都形成了自己

的社群经济，有一批忠实的老顾客。”芦淞区何

家坳社区党总支书记刘育介绍，未来，社区还

将通过打造青年夜校、社区合伙人等模式，将

文艺巷打造成一个丰富多元、五彩缤纷的平

台，吸引、扶持更多年轻人来此创业，实现更多

可能性。

新场景这样拉动株洲消费
株洲日报全媒体记者/刘芳

阳光下，日子显得格外活泼欢快。

DERSWAY 港湾咖啡馆低调地隐居在渌

口湘江边，只为与有心人相遇。

这家由废弃水泵爆改而成的咖啡馆，是渌

口区首家村咖。去年 12 月份营业后，火速成为

渌口周边，乃至长株潭地区的网红咖啡馆。

穿过层层石阶，看到的是一个充满年代感的

建筑造型。走进咖啡馆，老式青砖和木质家具的搭

配，让现代主义和复古怀旧两种风格巧妙融合。

“再忙碌的生活，在这氛围感拉满的咖啡

馆，看着蓝汪汪的‘株海’，仿佛就能将时光按

下暂停键。”这也是 90 后宁彬对它一见钟情的

原因，他想在这里轻煮岁月，慢调时光。

渌口大石围是渌口八景之一，石山抱水、

江面开阔，古韵与自然和谐共存，是一处融合

了人文与自然之美的绝佳胜地。

有网友说，喝咖啡，看“株海”，株洲人也有

属于自己的“海岛咖啡”。

也有人说，“咖啡店里咖啡香和江风相融

合，散发着无尽的浪漫和自由。”

人生是旷野，生活充满无限多可能。

对 80 后刘彦希来说，回乡村建窑炉、烤面

包就是最浪漫的事，也是她向往的生活。

在白关镇的乡间，如院窑烤面包店像是一

位隐士，深藏不露。午后的阳光落在树梢上，店

内醒好的面团静静地躺在烤盘上，随后被推入

窑炉中。随着火苗跳动，浓郁的面包香渐渐弥

漫开来，整个村落也随之苏醒。

有的人是奔着窑烤面包来的，有的人是来

看看这个小院，有的是自己来放松的，有的带

着孩子来体验的，有的特意把父母带来……去

年，这个由废弃院落改造而成的小院，不仅成

为株洲新晋网红店，吸引一批批的人前来打

卡，更成为这一群人的精神故乡。

“有些顾客来体验窑烤面包，要从发酵开

始做，到烤制好，需要几个小时。”刘彦希说，在

等待的过程中，这些顾客有的在院子里读书、

喝茶，有的沿着村里的小路，沉浸式感受浪漫

的田园生活。

氛围、情绪、故事，成为这些消费新场景的

特色，它们挣脱通俗的消费定义，大胆创新，在

自己的小天地里等待“懂我的人”。

【新现象】
变废为宝，贩卖浪漫

【新机遇】
老街变“新”，读懂城市的人间烟火

消费场景，也有“以旧换新”。

在芦淞区中心广场，文艺路、老武装部路

两条巷子，见证了城市中心地带的繁华变迁。

这两条巷子紧邻建设北路，倚靠千金影院、株

洲百货大楼、新华书店等，文艺路也因此而得

名。

起初，这两条相连巷子的门面基本上都是

一些服装店、社区小卖部等。近年来，尤其是

2023 年小街改造焕新，可爱的墙绘、文艺的店

铺、丰富的活动……给这条街并不文艺的文艺

路带来了一股“文艺风”。随后，越来越多的年

轻人走进这条街，挖掘这条街的“秘密”。

小物咖啡是一家你不注意就会错过的咖

啡屋，也是一家“点一杯咖啡，可以坐一下午”

的“时光机”。

走进这家白色系木质风格的咖啡屋，各种

精致物件摆放得刚刚好。在一个梨形的摆件上

夹着一张纸条，写着“可爱的生活”。

在这里，可爱随处可见：老板可可会根据

季节的变化，更换装饰风格、陈列摆设。夏天，

可可在窗台上种了几盆绿植，充满生机，让食

客们能感受到用心。

还有在咖啡屋的留言本上，留下的一个个

故事。可可翻开“回忆录”：这几个女生是我们

省外的粉丝，从微博上追寻而来，也喜欢咖啡、

烘焙；这个男生是一个大学生，喜欢和女朋友

来这里，一坐就是一下午……“这些故事让我

成长，教会我坦然面对得失，对生活充满热情

和期许。”

老街焕新，还有最近爆火的麻园巷。

这条以经营麻辣烫为主的老巷子，经过爆

改后，街区全新 IP形象、墙体彩绘沿街而起，再

次吸引了众人的目光。

在巷子口，有一家开了 11 年的麻辣烫老

店。下午 2 点，店主就在店里为晚上的营业做

准备。他告诉记者，“现在环境干净整洁了，巷

子更漂亮了，人流量大了，生意也变得好起来

了。”

也有不少人慕名而来。“在这里既可以感受

到人间烟火，又能拍照打卡，留下美好回忆。”新

株洲人朱静宁以前不知道株洲还有个麻园巷，

跟着网络推荐来打卡后，认为不虚此行。

“消费升级的年代，有人追求的不只是温

饱，而是体验，是精神产品，是心灵的港湾。”在

文艺巷驻扎 10 多年的王璜，就是看中了这条

巷子的生活气，能抚平生活的褶皱。

【新视角】
旧瓶要装新酒

在湘江边的港湾咖啡喝一杯咖啡，感受浪漫与
美好；到文艺巷捕捉文艺与生活的气息；到乡村体验

一把“向往的生活”……近年来，株洲涌现出了一批批全新的
消费场景，这些新型消费正在不断重塑消费结构。透过一个个“花

样”市场，消费需求的潜能正在被进一步释放。
2024年政府工作报告中提到，要创新消费场景，实施提振消费

专项行动，培育壮大新型消费，积极发展首发经济、夜市经济，支持新
城市主理人门店经营发展。

本期经济观察，记者将走进株洲的消费新场景，感受城市
“焰火”升腾处的商业魅力。

渌渌口口区区的的DDEERRSSWWAAYY港港湾湾咖咖啡啡馆馆。。受受访访者者供供图图 咖咖啡啡馆馆举举办办的的小小剧剧场场活活动动，，人人气气满满满满。。受受访访者者供供图图


