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“砸蛋声”接连响起，这是许久未见的

场景。

在株洲中大城售楼中心，一排“金蛋”整

齐摆放。交购房定金者可以砸“金蛋”，其中

的奖品涵盖现金奖励、小家电等。

10 月 1 日，该售楼处仅一上午就砸开三

颗“金蛋”，满地的纸片礼花和金蛋壳记录着

当天的销售场景。

8 日，记者在该售楼中心看到，新制作

的楼市新政海报已布置在售楼处最显眼

的位置。洽谈区几乎没有空座，在到访登

记表中，仅 2 个小时，就有 11 组登记看房

的客户。未提前预约的客户，需要排队等

销售顾问。

“在之前，国庆期间往往会形成购房小

高潮，但最近两年，这种热闹已经很难见

到。”株洲中大城售楼中心的销冠阳会平，已

从事房产销售 8 年，她感慨，“今年国庆期间

忙得有点懵了，每天从早上 8 点开始工作到

晚上，最晚的一天忙到凌晨 1点多。”

国庆长假前楼市政策“大礼包”密集出

台：央行公告存量房贷利率下调方案，对满

足条件的首套、二套及以上存量房贷，统一

下调至不低于 LPR-30 个基点；株洲楼市

“新十条”，在楼盘所在县（市、区）名下无房

的家庭，按首套房执行房贷政策……

“这些政策对市场信心的恢复产生了积

极作用。”阳会平告诉记者，长假期间，多地

楼市成交量增长明显，株洲的购房者也欣然

笑纳新政红利。“以往，都是我主动打电话给

客户，这几天我接待的都是主动到访的客

户，接待完一波又一波客户。”

她说，新政在新房市场最直接的表现就

是购房者的心态变化。“之前的购房者大多

只是有买房意向，但没有下定决心，或者在

观望，等待房价继续下降，新政后购房者信

心回升，买房的愿望更强烈，有很多原本犹

豫的客户来下定了。”阳会平说。

这一点，也体现在转化率方面。“每天都

有 50 到 60 组来看房，购房转化率达 20%左

右。”阳会平说，而且有 40%的客户第一天看

房，次日就来签合同，甚至也有当天签合同

的客户。

50多岁的肖先生就是阳会平“最干脆的

客户”，看房当天下午就交了定金。肖先生现

住渌口区，准备在天元区买一套房，退休后

和老伴养老住。肖先生说，“毕竟连地产股都

三连涨，市场情绪已经起来了。”

株洲中大城项目均价在 6000 元/平方

米，户型面积 97 平方米起，是位于神农城板

块的学区房。阳会平成为项目销冠，7天售出

10套房。

国庆假期期间，阳会平也接待了不少在

外地工作的株洲人。

“由于上海、广州、深圳、北京相继发布

楼市新政，这些地方的房价有所回升，所以

越来越多的在外打拼的株洲人选择回株洲

置业。”阳会平介绍。

从事房地产销售 8 年，阳会平见证了行

业的高峰期，也经历了行业低谷期。最难的

时候，她也曾想过干脆辞职不干了。

2021年，株洲中大城项目开盘，2022年，

阳会平进入该项目。“这几年，不管客户来多

少次，我都耐心讲解，带客户看样板房，提供

优质、贴心的服务。”她说，“幸好，我坚持下

来了。”

往年的国庆假期报道，反映文旅消费场景是长期不变的主题。今年的国
庆假期，我们想做一期与以往不太一样的报道。因为，在放假之前，一系列重
磅经济刺激政策密集发布，给股市楼市和实体经济带来了“超预期”的信心。

同时，我们也想跳出了以往从消费者维度正面渲染氛围的手法，通过在
各行各业里打拼的普通人，以他们的假日经历，来折射当下的经济大环境。
“春江水暖鸭先知”，行业的周期变化，政策带来的信心，都在等待消费者的
摊主、售楼员、讲解员等普通人的故事中，得以展现。同时，打拼生活的普通
人，展示出来的坚定乐观的情绪，会给人们以更直观的感受。

致敬每一位辛勤工作的普通人，他们为了生活而努力，历经波折而依然
积极向前。千千万万这样的普通人，汇聚起来，就是我们的经济充满韧性充
满光明的根本力量。

编者按
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国庆假期，给陈翔带来不错的生意。

10 月 7 日晚上 8 点，天元区工大青年街

夜市沿线，食客们摩肩接踵，整条街热闹得

恍如白昼。

陈翔的“艳子家”麻辣烫小摊前，围满了

大快朵颐的食客。下午 5点出摊，他已经加了

4次食材，带来的餐具也消耗了大半。

忙起来几个小时没喝一口水，但小摊的

销售额让他很是欣慰：最近每天晚上能卖出

2000多串麻辣烫，营业额有 2000多元钱。

放在 20 年前，这对他来说也就是一点

“零花钱”。热辣滚烫中，陈翔和记者聊起他

的故事。

陈翔是湘潭人，17 岁那年，他就和哥哥

到深圳闯荡，在农贸市场做中间商，给餐饮

门店送菜。

“那个年代赚钱，就靠信息差。”陈翔说，

因为肯吃苦，他和哥哥很快就打开了局面。

那时，两人一天赚的钱抵得上普通上班族几

个月的工资。但正因为年轻，他很快就被打

回原点。

“做生意想冲规模，几个月就亏了一两

百万；被人下套，打牌一晚上输了六位数。”

陈翔说起他和哥哥打拼期间的酸甜苦辣。

财来财去，陈翔笑称攒了经验。

2006 年前后，陈翔回到老家，接触到窗

帘布匹生意。当时，湘潭市有中南地区最大

的布匹交易市场。做过生意，陈翔很快意识

到货源的重要性。不久后，他揣着身上仅有

的 1000多元现金去到浙江，从小工干起到自

己开店，专门给湖南地区的客户供货。

“2012 年到 2015 年前后，房地产市场格

外火热，多的时候我一天能开单 30多万元。”

陈翔记得清晰又自豪。

不过，直到 2016 年，他才在湘潭市买了

自己的第一套房。“太年轻了，账户里躺着几

百万元，根本不知道能干什么。”陈翔笑骂自

己生生错过了深圳、江浙的房产飞速上涨

红利。

2019年前后，陈翔明显感受到地产行业

发展速度放缓，生意不好做，2020 年的疫情

更是转折点，他在老家住了半年多没有接

过活。

陈翔是个爱折腾的，也喜欢研究政策，

他思来想去，哪怕居民消费收缩，最基本的

餐饮依旧是刚需。

因为妻子喜欢麻辣烫，他便去学了这门

手艺。“开店的前期成本太高了，还好这两年

有政策支持，我们能在夜市摆摊。”陈翔说，

但 这 两 年 出 来 摆 摊 的 人 多 了 ，竞 争 也 激

烈了。

不过，他积累的经验依旧有效。他组建

了食客微信群，给予会员折扣，又在微信群

定期开展免单抽奖等活动，逐渐积累了 2000

多名会员。

“最让我感动的就是一些食客，专程从

石峰区、荷塘区甚至更远的地方跑来找我，

就为了吃几串麻辣烫。”陈翔的小摊定价不

贵，人均消费 10-20 元。他对食材品质把关

很严，也曾有人暗示他可以卖更便宜的隔夜

菜，但被他拒绝了。

20 岁出头时的他，曾是别人口中的“陈

总”；如今 38 岁的他，是两个孩子的父亲。这

两年他几乎没有休息过一天，每天在摊位上

守到凌晨 3点左右，回家收拾一番，约摸 5点

睡觉。

“是很累，但这样踏踏实实赚点钱，留得

住，我很知足。”陈翔觉得自己此前的经历，

就是时代洪流中的一粒沙。如今他希望靠自

己的双手，一点点积累实现更好的生活。

最近一轮降准降息等货币政策出来后，

陈翔对未来更有信心和期盼了：“经济肯定

会起来的，那时我们肯定也要转型，比如开

个小店，给大家提供更好的服务。”

株洲日报全媒体记者/俞强年

10 月 4 日，国庆假期已过半，株

洲市博物馆内，人气依然旺盛，游客

的参观热情持续高涨。博物馆外的

停车场里，停放着不少外地牌照的

车辆。

“今年，株洲博物馆日均入馆观

众超过一万人，同比增长近 130%。”

株洲博物馆的讲解员文雯敏介绍。

“为何会这么火？”记者好奇地问。

“以前博物馆被视为‘文物仓

库’，现在通过与文旅融合，成为年轻

人的网红打卡地。”文雯敏解释说，一

方面是株洲近年来在文化旅游方面

积极宣传，让很多人对这座城市的文

化产生了浓厚的兴趣；另一方面，博

物馆不断丰富展览和教育活动，推出

趣味性、互动性和科技感强的项目，

吸引了大量游客前来体验。

今年，市博物馆特别推出了“庆

祝中华人民共和国成立 75周年集邮

展”，以集邮文化为载体，向广大市

民游客讲述新中国的发展故事；同

时还举办了“迎国庆·儿童胶版画制

作体验活动”等特色项目，吸引众多

家庭带着孩子参与。

“以前，孩子只从书本上了解这

些知识，博物馆里的实物展示让他

们能更直观、更深刻地感受到国家

的繁荣与家乡的文化底蕴，增强了

他们的荣誉感。”市民刘女士表示。

在株洲博物馆的历史二厅，一

面唐代的“葵花形人物故事纹铜镜”

格外引人注目。在旁的智慧系统柜

台上，有一个二维码，游客通过手机

扫码即可“复活文物”，深入了解这

面铜镜的时代背景和当时的经济文

化生活。

“我们利用现代科技为年轻人提

供新颖和互动的参观体验，让文物变

得触手可及，让游客感受到身临其境

的体验。”文雯敏一边介绍，一边展示

DLP 激光投影机、NEC 激光投影机

里的株洲动力之都的精彩。

除了科技感十足的展示，独特

的文创产品也为游客带来了不同寻

常的体验。在一楼的文创体验馆内，

各种以炎帝爷爷为主题的盲盒、香

包、挂饰和冰箱贴等株洲元素文创

产品琳琅满目，游客们正在认真挑

选心仪的商品。

“每年，我和外地的同学都会选

择外出游玩，但今年为了避开人流，

我邀请她们一起来株洲玩。”湖南化

工职业技术学院的学生王琼邀请了

几位来自安徽的高中同学到博物馆

打卡留恋，她们还选购了一些文创

产品以作纪念。

为了让游客更深入了解历史文

化，博物馆邀请非遗传承人现场教

学，让游客亲手制作非遗产品。

在一处非遗漆扇摊位前，许多

游客排队体验漆扇制作技艺。只见

他们缓缓将团扇浸入颜料水中，用

手腕轻轻摇晃或旋转扇面，不同颜

色的漆自然附着在扇面上，呈现出

独特的图案。

汽车销售顾问：
来访量是平时的两倍
株洲日报全媒体记者/任远

10 月 7 日，株洲汽博园的株洲有道哈弗坦克旗舰店

内，一辆辆展车被擦得锃亮。前来看车的顾客，或钻进车

内，或站在车外，摸摸这里看看那里。

销售顾问袁文广陪同在一侧，细致地介绍着产品情

况，耐心地回答顾客提出的问题。一天不停的讲解介绍，让

他有些口干舌燥。

5 月下旬，从中央到省市启动汽车以旧换新活动，推

出汽车报废更新和汽车置换更新两类补贴。9月 6日，我市

又启动第二轮汽车置换更新补贴活动，最高补贴达到

14000 元。政策优惠力度一次比一次大，有效地刺激了消

费活力，给市场注入了强心针。

为了接住这波促消费热度，汽车 4S店积极筹备，摩拳

擦掌，不仅将以旧换新的补贴政策摆放到了显眼位置，还

配套推出厂家促消费优惠举措。

“在政府补贴基础上，针对不同的车型，厂家给出了

4000 元至 30000 元不等的置换补贴。以大狗的车型为例，

如果顾客的旧车是长城的，购买这款车子可享置换补贴 1

万元现金，如果是其他品牌来置换，则可享受 8000元现金

补贴。”袁文广介绍。

以旧换新政策的实施让消费者置换新车的热情更高。

袁文广说，之前他们店一个月旧车置换车辆占比约 20%至

30%。随着以旧换新政策的出台，旧车置换车辆占比显著

提高，9月甚至达到了 70%。

袁文广所在的汽车 4S店对本次国庆黄金周就格外看

重。不仅要求销售人员全员上班，开门时间也从平时的上

午 9 点提前至了 8 点半，闭店时间则从平时的 5 点半延长

至晚上 8 点。该店还为顾客提供免费旧车价格评估服务，

此外，成功购车的用户还可获得价值 3000元的大礼包。一

套组合拳下来，市场反响确实不错，店里每天的客流量是

平时的两倍多。

从业 7 年，袁文广深切感受到了汽车消费市场的

变化。

他发现，前几年，很多人买的是家里第一辆车，对于汽

车的要求相对没那么高，只要汽车的外观大气，开出去有

面子就行了。现在来买车的，很多都是家庭已经有车的。从

新手变到“老司机”，他们在购车时对汽车的品质要求更

高，不仅关注汽车的外观，还要看车辆的舒适度、性能、油

耗情况等。

汽车以旧换新政策恰恰顺应了这一消费需求，“让汽

车消费从‘有没有’向‘好不好’加快转变。”袁文广说。

他们对将来
更有信心

从国庆假日经济看市场变化

1 房产销冠：
7天卖出10套房子

2 小摊老板：
一晚上营业额2000多元

▶陈翔在麻辣

烫摊点里忙碌。

记者/伍靖雯 摄

3
讲解员：
博物馆成了年轻人的
网红打卡地

4

4S店里，有客户前来看车。记者/任远 摄

▶阳会平（左）正

在和客户洽谈。

记者/刘芳 摄
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