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本报讯（株洲晚报融媒体记者/陈正明 周蒿） 筑好碧梧巢，引来

金凤凰。8月 28日，2024年湖南株洲现代物流招商大会召开，推介发布

标志性项目和成果，招引国内外龙头物流企业和合作伙伴。

启动仪式上，国家发展改革委综合运输研究所所长汪鸣，中国物流

与采购联合会副会长兼秘书长崔忠付，北京交通大学教授、著名物流专

家王喜富等作主题演讲，从宏观形势和政策、物流降本增效、高质量发

展路径、构建多式联运体系等方面进行深度分享，为株洲现代物流产业

发展提供宝贵经验。

现场集中签约 16 个项目，涉及公铁海联运、商品车集散中心、跨境

物流、智慧物流园、港口共建、株洲市智慧物流平台等领域。

株洲的发展史，就是一部由铁路、物流和工业共同塑造的历史。近

年来，株洲聚焦利长远、提质效、强载体，推动市场主体逐渐壮大，物流

网络逐步完善，形成了“通道+枢纽+网络+平台”的现代物流体系。

前期，经整合资源、广泛征集，我市策划包装了 40 个现代物流业重

点招商项目，涵盖物流枢纽、物流基础设施、仓储物流、冷链物流、物流

信息化等细分领域。比如，醴陵湘赣多式联运国际物流港项目拟建设

湘赣边国际内陆港区及配套连通路网、烟花仓储运配中心；低空经济新

型基础设施项目拟招引有关企业，共同打造低空枢纽型无人机机场，搭

建低空数字管控中心；株洲“铁公水”智慧联运物流项目拟创建中部地

区首个国家级“铁公水”+航空智慧物流平台。

株洲现代物流招商大会召开
16个项目现场签约

8月 28日，株洲现代物流招商大会现场。记者/易翔 摄

本报讯（株洲晚报融媒体记者/陈正明） 8 月 28

日，在株洲现代物流招商大会上，株洲现代物流集团

有限公司揭牌成立。

该集团定位于“株洲物流产业的链主企业”“株

洲物流生态系统的组织者”，紧扣株洲“制造强市”战

略，深入实施物流设施完善、物流智慧应用、物流生

态构建工程，逐步增强核心资产实力、数字服务能

力，致力成为中部地区具有一流市场竞争力的综合

性现代物流集团。

物流集团为株洲市城发集团的全资子公司，下

辖湖南保税口岸经贸发展有限公司、湖南长株潭口

岸经贸发展有限公司、株洲港有限公司、株洲智慧物

流有限公司、湖南湘粤非国际物流有限公司、株洲市

城发集团农产品有限公司等多家企业。该集团将重

点构建“铁公水海空+冷链”多式联运立体网络，主营

国际国内物流、贸易，铁路场站、内河码头、保税物流

园区运营，农产品集采集配，冷链仓储物流，网络货

运平台等业务。

据悉，组建株洲物流集团，旨在构建株洲物流生

态圈，推动运输结构更加优化、物流成本逐步降低、

物流产业提质升级，共同构建供需适配、内外联通、

安全高效、智慧绿色的物流网络，打造中部地区国际

物流通道，加快建设现代物流枢纽城市，将交通优势

转化为物流优势。
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初一新版教材有何变化
市二中枫溪学校初中部三位教师予以解读

07

株洲物流集团揭牌成立相关新闻

金
秋
助
学

一
场
延
续
二
十
余
载
的
爱
心
接
力

新闻详见04-05版

印刷厂：株洲日报印刷厂 印刷厂地址：株洲市天元区新闻路18号 订报热线：28823900 发行方式：自办发行 年定价：162元

经济08 2024年8月29日 星期四
责任编辑/罗小玲 美术编辑/邱 鹏 校对/邓建平

精酿啤酒成“好喝的新选择”

什么是精酿啤酒？

一般来说，它区别于大部分常见的工业啤酒，是

指只采用麦芽、啤酒花、酵母、水这 4 种原料来发酵，

不添加任何人工添加剂的啤酒。

记者注意到，很多瓶装精酿啤酒的宣传介绍上，

都明显标示着原麦汁浓度、苦味值、香味、酒精度

等。由于发酵时间较长，精酿啤酒的原麦汁浓度更

高，口感更为浓郁。并且，其口味和品类也很丰富，

水果、蜂蜜、鲜花皆可入味。

“下班后，和几个朋友找一处精酿啤酒馆，在充

满氛围的环境里畅饮，没有什么比这更能让人放松

的了。”90 后市民杨羽告诉记者，随着近几年国产精

酿啤酒的兴起，精酿于他而言成了一种“好喝的新

选择”。

在社交平台小红书上，与“精酿啤酒”相关的

笔记超过 30 万篇，网友们热衷于分享精酿啤酒的

品牌和口感，并种草城市各个位置的精酿啤酒小

馆。

记者在大众点评等平台搜索“精酿”等关键词，

株洲地区与“精酿”相关的店铺数量明显有所增加，

并涌现出很多社区类精酿小酒馆。

褪去高端标签，产品口味更多元

夜幕降临，天元区劳动路，在面积不大的河马精

酿鲜啤馆里，橘黄色的灯光下音乐响起，氛围感拉

满，不少年轻人在一边畅聊，一边品尝精酿啤酒。

“ 之 前 尝 试 了 海 盐 荔 枝 精 酿 啤 酒 ，口 感 很 清

新，今天又来回购，还想尝尝其他口味。”小酒馆里

各种口味的精酿啤酒琳琅满目，市民黄女士正在

选购。

对于“喜新”的消费者来说，啤酒在产品口味的

创新上，从未停止脚步。去年 5 月，潘嘉邑到北上广

考察精酿啤酒市场后，在株洲创立了这家河马精酿

鲜啤馆，“河马河马，就是‘喝嘛喝嘛’，希望给株洲市

民提供更加高品质化的啤酒。”

“以前，精酿啤酒给人感觉很高端，很贵，其实精

酿啤酒的可塑性更强，可以满足不同消费者对啤酒

的喜好和需求。”潘嘉邑为了打破这一固化印象，将

酒馆装修成废墟风，花钱将墙壁做旧成“原始形态”，

酒馆的桌椅也均是有品质的露营装备，当然，精酿啤

酒的单价也定在十几元到二十几元区间。

没有宣传、没有策划营销，这家专卖精酿啤酒的

小酒馆在朋友圈“自然发酵”，成为这个夏天的“热门

打卡点”。“今年夏天体育赛事比较多，日均营业额超

万元。”潘嘉邑告诉记者，小酒馆也扩张至 6 家，并且

不断有啤酒爱好者来咨询加盟、开店事项。

经过一年多的市场培育，消费者对精酿啤酒的

需求也越来越多元。潘嘉邑介绍，酒馆消费者不仅

是年轻人，也有一些中年人。根据酒馆的销售情况

来看，女性消费者偏爱果酒，男性更爱比利时小麦等

风味。

除了小酒馆、商超，越来越多餐饮店也为消费者

准备了精酿啤酒的选项。“我家附近很多烧烤店都会

搭配着销售精酿啤酒，夏天晚上跟朋友聚餐小酌，价

格也相对亲民，喝起来比传统的灌装啤酒口感更

好。”市民罗威说。

拉满情绪价值 打破社交壁垒

当“不醉不归”转向“适度微醺”，年轻人的饮酒

爱好正发生转变。而作为精酿啤酒消费主力军，年

轻消费者也不再一味追求高端，而是更看重多元化、

个性化。

“我觉得普通啤酒相对还是比较寡淡，精酿就

比 较 适 合 我 们 这 种 年 轻 上 班 族 ，喝 得 少 但 喝 得

精 ，方 便 把 状 态 控 制 在 微 醺 ，但 不 耽 误 第 二 天 上

班 。”00 后上班族小罗回忆 ，小时候吃晚饭时 ，干

了一天体力活的父亲总要开两瓶啤酒，并把这种

习惯称之为“解解乏”，自己工作后慢慢理解这种

感觉。

“ 就 像 有 的 人 一 开 始 喜 欢 喝 咖 啡 ，后 面 慢 慢

就 喜 欢 研 究 怎 么 研 磨 咖 啡 ，怎 么 让 咖 啡 更 好 喝 ，

精 酿 也 是 如 此 。”潘 嘉 邑 认 为 ，啤 酒 消 费 正 在 从

价 格 到 品 质 、从 大 众 化 到 个 性 化 、从 社 交 分 享 到

个 人 享 受 、从 豪 饮 到 自 酌 等 多 个 层 面 发 生 根 本

转变。

资深精酿粉小林告诉记者，自己每周末都会与

朋友相约酒馆小酌。“主要是想放松心情，听点音乐，

还能一起聊聊新鲜事物。”小林称，“氛围营造够了，

喝起酒来会更爽”。

精酿啤酒馆也有很强的社交属性。潘嘉邑表

示，“除了味觉享受，越来越多的年轻人饮用啤酒更

看重场景氛围和体验感。”

让他感动的是，酒馆不仅让他认识了很多朋友，

也让很多顾客之间产生缘分，他和记者分享，“有人

因为在酒馆里喝酒聊天，后来相知相恋，今年结婚给

酒馆送来了喜糖。”

兴业证券研究报告显示，当前中国精酿啤酒消

费的主力人群在逐步向 90 后和 00 后过渡，年轻化趋

势明显。灼鼎咨询发布的《2023 精酿啤酒行业研究

报告》也显示，Z 世代（通常指 1995 年至 2009 年出生

的一代人）年轻人对于啤酒的需求和消费场景发生

变化，年轻消费者不再满足于传统工业啤酒，转而投

向小众且个性的精酿啤酒。

尽管精酿啤酒市场在消费场景和品牌多元化

的推动下，叠加年轻消费群体的迅速崛起，但仍需

面对市场竞争的不断加剧和年轻消费者需求的不

断更新。

潘嘉邑分析，未来精酿啤酒消费将更加注重场

景体验和品鉴展示，行业细分将越来越细化，消费者

对品牌和品质的要求也将越来越高。

精酿啤酒开始接地气了
Z世代推动啤酒消费场景变化

株洲晚报融媒体记者/刘芳

精酿啤酒馆成为不少消费者聚会的新选择。刘芳 摄超市里的瓶装精酿啤酒也摆在显眼位置。刘芳 摄

喝啤酒，是不少人打开夏天凉爽的方式之一。

今 年 夏 天 ，欧 洲 杯 、奥 运 会 等 体 育 赛 事 的

催化，啤酒市场需求呈现明显增长趋势。在年

轻 消 费 群 体 ，相 较 于 传 统 的 工 业 啤 酒“ 大 绿

瓶 ”，一种口感更为醇厚 、麦芽汁浓度更高 、口

感更新鲜的精酿啤酒，成为奔忙一天下班后喝

一口的“新宠”。

记者走访株洲消费市场发现，如今“精酿啤酒”的

小酒馆越开越多；超市货架上，瓶装精酿啤酒也琳琅

满目；就连接地气的烧烤店，也不再只卖平价啤酒，十

几元到几十元一瓶的精酿啤酒纷纷出现在市民的餐

桌上。

据“中研产业研究院”数据显示，截至 2023 年

底，中国精酿啤酒市场规模已达到 68 亿元；预计

到 2025 年 ，中 国 精 酿 啤 酒 的 渗 透 率 将 提 升 至

6.3%，市场规模将达 1300亿元。

精酿啤酒，对年轻人来说究竟有什么特殊的

魅力？


