
真正的火热，不只在赛场。一些动人

的故事，延续到场外。

唐凯，连续两年代表株硬集团出战

“厂 BA”，工作之余，他和供应商、上下游

企业的朋友一起打球，他说：“比如和湘

钢集团，我们之间经常比赛，去萍乡拜访

客户单位，也会组织打球，篮球是润滑

剂，增进了企业间的情谊。”

在硬质合金国家重点实验室工作的

于洋博士，是本次比赛中学历最高的球

员，负责研发工作的他，因为喜欢打球，

结识了公司里其他岗位的同事，拓展了

朋友圈。

体育赛事自带的黏合、润滑作用，不

仅增进了球员之间、企业之间的情感，甚

至调动了区域联动的积极性，频频上演

“抱团出圈”。

这一届赛事，泼水节、端午节、毕业

季等主题活动，目不暇接，市民周周都有

新鲜感。这其中，就有芦淞区、醴陵市、炎

陵县将本地特产、名片搬到“厂 BA”，送

厂牌球服、赏绚烂烟花、品炎陵黄桃，强

强联合，助推城市品牌、地区品牌，实现

“1+1>2”的效果。

更上一层楼。城市之间，也玩起了互

动，长株潭抱团发展的炙热心意，也在

赛事的催化下，迅速升温。

今年，“厂 BA”不仅有长、潭

企 业 参 加 ，比 赛 更 是 走 出 株

洲，在长沙、湘潭、泸溪等

地开展，多地球迷共享

快乐。

湖 南 著 名

主 持 人 汪

涵 来

到

“厂 BA”，感受现场的火热，立刻变身

推 荐 官 ：“ 来 湖 南 玩 ，早 上 在 长 沙 吃

粉，中午到湘潭吃羊肉，晚上来株洲

看一场‘厂 BA’，超值的旅游体验。”

当前，长株潭都市圈是湖南现

代化建设和全方位开放的重要战

略支撑，一体化是多声部合奏的

“交响曲”，而本土体育赛事“厂

BA”，无疑是其中最让群众喜

闻乐见的一个声部，它通过叠

加旅游、节庆、美食等要素，

撬动广泛而紧密的城市联

系，让三座城市以球会

友、相互赋能，在奔赴

中拥抱，放大自身“能

见度”；在实现城市

合作共赢的征途

中 ，赋 予“ 厂

BA”更 独 特

的 时 代 内

涵。
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株洲日报全媒体记者/谭昕吾
天元区融媒体中心 供图

7月28日晚，株洲市体育中心，湘钢集团捧起2024株洲“厂BA”的冠军奖杯，为本
届赛事画上圆满句号。

赛事激起的“涟漪”，仍在荡漾。
“厂BA”不仅打响了城市品牌，提升了制造名城的知名度和美誉度，更

创造性地融合文、商、旅多个产业，吸引了大量游客和投资者，带动了城
市经济的快速增长。

第二届“厂BA”，它以求新求变的姿态，奔赴球迷、市民
的期待与热爱，为株洲打开更广阔的发展空间。
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1.
添热度

冠军之战开赛前 3 小时，容

纳万人的体育馆已座无虚席。

“厂 BA”的热度与夏天的温

度一样，不断走高。走近它，仿

佛进入一片欢乐沸腾的海洋。

观众们玩起“人浪”游戏，

伴着欢呼与加油声，一浪高过

一浪；场内，球员们全力拼抢、

挥汗如雨，白热化的战况扣人

心弦，每一次抢断、跳投、进球，

都会爆发更热烈的欢呼……

场外，是另一番热火朝天。

“嗞嗞”冒香的夜市，热气

腾腾，食客们边走边逛，不时停

下品尝美食，众多摊主摆好桌

椅，三五食客围坐一起，这番热

闹一直持续到凌晨，人潮方才

散去。

转角画风一变，科技感爆

棚的游乐区是孩子们的天地，

音乐嗨唱舞台、泳池玩水、沉浸

式 VR 体验馆、传统手作、城市

民谣、就业招聘等业态应有尽

有。

这座城市的烟火气、人情

味、市井百态，都浓缩在热辣滚

烫的“厂 BA”里。

两个月来，“厂 BA”人流量

最高日超 28 万人次，日均人流

量约 8.2 万人次，赛季人流量总

计超 500 万人次，较之 2023 年，

本届赛事的热度一路狂飙。

巨大的流量，转变为经济

增量。

省商务厅数据显示，今年

“厂 BA”外场夜市的交易总额超

过 1600万元，比去年增加了 600

万元。

变化是如何发生的？

神农集市入口处，“这厢有

礼”的粉色集装箱店十分吸精。

店内售卖“厂 BA”“株洲礼物”等

周 边 文 创 产 品 ，粉 色 篮 球 、车

靠、赛博眼镜，以及折扇、凉拖、

冰箱贴、搪瓷杯等商品，售价从

几元到几十元不等，价格不贵，

很有纪念意义，备受游客喜欢。

负责该板块的天易集团负

责人介绍，该专柜的日均销售

额突破 4000 元，文创产品兼具

原创性、实用性和趣味性，年轻

消费群体更愿意为文创产品的

奇思妙想“买单”。今年面市的

原 创 神 农 IP—— 炎 帝 卡 通 娃

娃，在“厂 BA”亮相即售罄，一位

市民说：“神农炎帝娃娃代表着

株洲形象，很有纪念意义，买给

孩子后，他总是让我讲炎帝与

株洲的故事。”

各种跨界商品与创意，向

市 民 游 客 生 动 讲 述“ 株 洲 故

事”，提升城市影响力，更促进

了文创的消费增长。

神农集市的美食街，更能

印证“流量变现”的逻辑。

早在美食街招商时，天易

集团就从品种类别、风味口感、

价格把关等多方面筛选商家，

最终确定的 200 个美食摊位，跳

出同质化“怪圈”，同时嵌入民

谣舞台、主题活动、露天电影等

元素，以新场景、新业态，使神

农集市成为市民夜间消费的集

中地，助力消费增长。

“昨天吃了新疆羊肉串，今

天换着试了芝士玉米和 40 元一

份的清蒸生蚝，很新鲜。”有市

民告诉记者，神农集市的许多

美食在网络走红，更有美食摊

主因为销售火热，增强了信心，

计划在赛季后投资经营独立饮

品店。

强大的消费能量，也辐射

到周边酒店业和餐饮业，带动

周边住宿、商超、餐饮、文旅等

业态市场的消费超过 1.5 亿元，

市体育中心旁边的江洋海鲜餐

厅田经理说：“比赛日的人气最

旺，入店客人数量和营业额是

平时的 2倍以上。”

整个赛季，神农集市交易

数突破 85 万笔，释放城市巨大

活力的同时，全面促进了夜间

经济、周末经济的繁荣与发展，

生动呈现了赛事之火热、市场

之繁荣、快乐之纯粹。

2.
增厚度

2001 年 3 月 30 日，《株洲日

报》曾发表《当年篮球赛事好红

火》，文中写道：20世纪 50年代，

众 多 大 企 业 在 株 洲“ 安 家 落

户”，一大批建设者从四面八方

汇入株洲，篮球运动成为职工

之间、企业之间互动频繁的粘

合剂，1974 年，全国篮球甲级联

赛在株设立分赛场，全市群众

性 的 篮 球 运 动 更 被 推 向 高 潮

……文末写道：什么时候，这股

篮球热又会重回株洲呢？

镜头三倍速，来到现在，答

案就在“厂 BA”。

去年，株洲“厂 BA”出道即

出圈，它带着“给群众最纯粹的

快乐”初心，让制造名城有名有

实，幸福株洲可感可得。

今年夏天，株洲籍著名主

持人马可受邀观赛，吃遍神农

集市的特色美食。全民狂欢的

氛围，将他带回年少时光。马

可也是株洲的厂矿子弟，他说：

“以前的每年夏天，我们电厂的

职工、子弟都会去抢座看球，孩

子们吃着冰棒，大人捧杯凉茶，

像过年一样热闹。”

往日篮球的火热，离不开

遍布株洲的大厂、小厂。

但是，制造名城不止一面。

如今，“厂 BA”不仅重现了

往日篮球赛的热闹景象，还拓

展到吃、住、玩、游、购、娱领域，

竞速文旅新赛道，诠释更多元

的制造名城。

观众席上，年逾六旬的龙

峰是“厂 BA”的铁杆球迷，两届

赛 事 上 百 场 比 赛 ，她 场 场 必

到。龙峰曾是原湘江氮肥厂的

职工，也是厂篮球队女队队员，

她回忆，“我们当年打全市职工

联赛，车间、厂矿、行业间的比

赛多，现在的比赛水平更高，有

了专业的明星球员，球赛的观

赏性提高了，这是球赛组织本

身的进步。我很喜欢陈小龙、

范拓新、陈双这些篮球专业生，

他们代表厂子打出了更高的水

准。”

球场上，代表三一智慧钢

铁城出战的球员彭嘉欣，是一

名“90 后”，他在原株洲冶炼厂

生活区长大，父亲是厂里篮球

队的队员。他的记忆里，有父

亲在水泥球场上练球、冲锋的

样子，“我就学着爸爸的样子过

人、跳投、抢篮板，不过，看爸爸

打球，对我更多的影响是学到

那 股 拼 搏 的 劲 头 。”带 着 这 股

劲，他成为篮球特长生，一路升

学、就业。人们谈起“厂 BA”，不

仅 在 描 述 盛 况 ，更 在 表 达 自

豪。赛场上有中车株机、株硬

集团、湘钢集团这种“老株洲”

“老湘潭”，也来了专精特新、高

科 集 团 这 些 现 代 城 市 的 建 设

者、开拓者。

它不再只是一场单纯的篮

球赛，更是一个照见城市发展

脉络的时光机，一扇展示城市

现代形象的窗口，一张写满株

洲城市精神的名片。

3.

用心服务以赛兴城
精细化管理“内外兼修”

有温度

面对这样一项时间跨度长、规模大的

重大活动，能否有条不紊地从容应对，考

验着城市的综合管理水平。

每周五，中央、省级的媒体团队频频

来到株洲采风，访渌口古镇、进产业园区、

赏醴陵瓷器、逛服饰市场……数周来，主办

方以工业旅游为牵引，串起株洲地域的山

水灵秀与工业文明，不断优化“特种兵旅

游”的行程表，向游客充分展示株洲魅力。

“厂 BA”，不仅是一场竞技球赛，也是

城市的“会客厅”，它给外地游客留下了美

好记忆。来自清华大学的研究生杜好说：

“跟着央媒一起，我吃了炎陵黄桃、赏了醴

陵烟花，也看了几场厂 BA，株洲真是一座

宝藏城市，活力满满。”

将赛事办出特色，无疑是展示株洲最

好的方式。

宣传、文旅部门和高科集团等诸多单

位，从活动策划到细节讨论，再到总结复

盘，经历头脑风暴、大胆构想、突破创新，

令好玩的创意得以实现，造就了“厂 BA”高

潮迭起，成为夏天人气最足的地方。

7月 20日晚，“厂 BA有醴”的系列活动

烟花秀点亮湘江之滨，仅能容纳行人通过

的滨江北路上，仰头就是烟花秀的最佳视

野，有市民席地而坐。

身穿制服的城管队员善意提醒：“朋

友，快起来，安全第一，人多了怕发生踩

踏。”短短几句话，既是温暖的提醒，也是

态度分明的劝阻。

温情，在“厂 BA”无处不在。

身姿笔挺的特警与孩子们合影，他以

保护孩子的姿势，被自媒体抓怕，“这一举

动有被暖到”；孩子在“厂 BA”游玩时与家

长走散，民警与志愿者发动专业力量，全

场寻人，帮助孩子们安全地回到家长身

边；神农集市上 200余个美食摊位，地面却

一直保持干净清爽……这些细节，何尝不

是“接地气”的一部分？

所有的完美呈现，都能从筹备策划、

环节执行、市民素质等细节里，窥见一二。

7 月中旬，原本持续三天的“泼水节”，

因为过于火爆，中途叫停，遇到活动改期、

取 消 ，

或 是 交

通管制，广

大 市 民 都 给

予充分的理解

支持和配合。

株洲向人们展

示 城 市 良 好 风 貌 的

同时，也在提醒着主办

者，重大活动的举办，是

一个集中锻炼队伍、积累

经验，提升城市精细化管

理质量和水平的重要契机。

为了提升市民观赛体验，

今年，球场上方安装了两块巨

大的 LED 屏，观感不输 NBA 现

场；公安、交警、城管、消防、市场

监管等相关单位放弃休假，全程

尽职守护。比如烟花之夜的绚烂背

后，有着应急、消防部门提前对燃放

沿线的绿化带进行喷水作业；赛前，

应急部门制定完备的安保方案，确立

布防点位，并多次进行安保演练；卫健

部门场场驻守、片刻不离，为场内外观

众、球员提供及时高效的救助服务；天

易公司作为外场活动区域的“操盘手”，

更是从舞台节目排演、游戏主题策划、美

食街区设置等各个环节周密策划、精准

执行，用辛苦指数换取市民游客的幸福

指数。

就连场内外的文明宣传标语，也极具

创意，“投三分手要稳，丢垃圾手要准”等

标语吸引众多市民驻足打卡，文明献血

车、志愿服务岗等设施合理布局；近 800名

志愿者穿梭期间，开展观众服务、文明引

导、后勤保障工作。

从精细管理到用心服务，组织办好

“厂 BA”，离不开株洲的“内外兼修”，一流

的赛事服务保障、热情的观赛市民群众、

丰富多元的系列活动组织，让外界看到制

造名城作为中国式现代化发展的一扇窗

口，涌动着的澎湃活力和升腾起的万千气

象。

撬动夜经济
释放消费新活力

制造名城不止一面
幸福株洲可感可得

火热不只在赛场
抱团扩大“朋友圈”

拓广度

4.

整个夏天整个夏天，，““厂厂BABA””里座无虚席里座无虚席，，全民观赛让赛事热度不断攀高全民观赛让赛事热度不断攀高

77月月2828日日，，湘钢集团卫冕湘钢集团卫冕““厂厂BABA””冠军冠军

20242024株洲株洲““厂厂BABA””由大国工匠易冉开球由大国工匠易冉开球

球赛开始前球赛开始前，，大型泼水节让市民大型泼水节让市民““嗨翻嗨翻””今夏今夏

神农集市烟火气浓厚神农集市烟火气浓厚，，边吃边玩边逛边吃边玩边逛，，幸福生活就在这里幸福生活就在这里

醴陵烟花点亮醴陵烟花点亮““厂厂BABA””，，湘江之滨的夜空令人难忘湘江之滨的夜空令人难忘


