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家具市场向好
随着房地产市场回暖，以及装修季来临，

今年上半年，我市家具市场迎来向好，限额以

上单位家具类商品零售额增长 18.4%。

市场逐步回暖
恰逢周末，荷塘区的夏慧媚和老公到万

博珑——喜盈门选购家居。今年上半年，夏慧

媚在河西某楼盘购买的房子交房，眼看硬装

已接近尾声，她便开始选购家具、家电等软装

产品。

今年来，通过市委、市政府的有效调控，

株洲市房地产市场实现平稳发展。这也为株

洲家居建材市场带来了信心。

以经营家具商品为主的海蓝商贸上半年

零售额增长 20%以上，平均每个月的销售额超

千万元。“这份成绩来之不易，主要有几个方

面的原因。”其相关负责人介绍，一方面得益

于房地产市场的回暖，要装修、买家具的需求

多了，另一方面是上半年是装修高峰期，一般

需要装修的家庭都会选择上半年动工。

上述负责人称，还有一个原因是公司的

主观能动性，抓住上述这两个时期，借助假

期、618 等开展大型促销活动，为商场宣传引

流，创造消费场景，刺激了消费。

同样，在株洲本土市场扎根 24 年的万博

珑——喜盈门家具建材市场也积极应对，保

证“月月有活动”。

“当下，很多装修业主将新房装修的流程

交给了装饰公司，导致到专业市场购买建材

和 家 具 的 业 主 越 来 越 少 ，流 量 客 户 越 来 越

少。”万博珑商业广场总经理杨佩坦言，针对

这些市场变化，万博珑根据国家“以旧换新”

政策，结合企业实际，策划开展了家居类“以

旧换新”活动，由企业给顾客补贴 10%的优惠

政策，抓住“局部翻新”的这部分顾客。数据统

计，仅“以旧换新”政策就带动了万博珑家居

类商品 20%的销量。

升级型需求日益凸显
《2024 年中国家居市场消费洞察》显示，

得益于存量房需求的释放及智能家居品类的

创新推动，泛家居展现出强劲的市场增长弹

性；预计到 2027 年，全渠道销售额将超过 5.3

万亿元。

但对大部分家居企业而言，或许“前途是

光明的，道路是曲折的”。

“面对竞争激烈、不断变化的市场，只有

不断创新产品以及营销思维，打造更多新兴

的消费应用场景，提高曝光率，挖掘市场发展

的新契机和增长点，才能提高市场竞争力，抢

占市场份额。”万博珑商业广场总经理杨佩表

示，今年初，万博珑在创新传统媒体宣传之

外，还成立了新媒体团队，加强新媒体宣传力

度，提高万博珑、甚至是商户品牌的认知度。

不仅如此，万博珑新媒体团队还帮助入驻的

品牌，开展新媒体宣传培训，主动迎接挑战。

“从建材家居消费需求侧来看，目前 35岁

以下消费者对环保健康、科技智能等升级型

需求日益凸显，‘智能美观’也是当前‘以旧换

新’的重要消费动机。”商业观察员李哲分析，

在当前数字经济的大背景下，新的消费方向

和应用场景应运而生，智能家居作为新兴的

消费应用场景，正成为市场发展的新契机和

增长点。

中国建材流通协会分析，今年上半年家

居行业呈现出存量房再装修市场份额增大、

销售渠道多元化发展、消费者对环保智能等

升级型需求日益凸显的诸多特点，行业整体

孕育着巨大的机遇。展望下半年，家居行业将

呈现回暖与波动并存、消费升级与个性化需

求突出、技术创新与数字化转型加速、

环保与健康趋势明显的特点。企业需
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骑行装备也成了市场的骑行装备也成了市场的““重头戏重头戏””。。
刘芳刘芳 摄摄

近日，株洲经济半年报数据出炉，上半年，全市社会消费品零售总额650.3亿元，同比增长5.2%，21类限额以上
单位商品行业大类中有15类实现增长，增长面达71.4%。

上半年哪个消费市场最火？株洲人究竟在买什么呢？
数据显示，限额以上单位新能源汽车类、体育娱乐用品类、家具类商品零售额分别增长47.4%、31.3%、18.4%。
就消费而言，大家的“买买买”既是经济发展的动力，也是经济发展的结果，因此，消费被作为观察一个地区经济

的晴雨表。本期经济观察，记者走访我市新能源汽车、体育类用品、家具类商品市场，探寻数据背后的增长密码。

新能源汽车
“跑”起来

体验试驾、询问价格、对比性能……近

日，汽博园内的一家新能源汽车 4S店内，展车

边围着不少顾客，休息区数名销售顾问正忙

着跟顾客沟通。

今年以来，株洲市不断繁荣活跃汽车消

费市场，推动汽车消费提质升级，成为拉动消

费增长的重要引擎。

政策红包带动销量上涨
在神农城内的某新能源汽车展厅，其炫

酷的外观吸引了不少市民咨询。

该店体验顾问刘女士介绍，公司推出了置

换补贴政策，旧车不限品牌、不限车况、不限公

里数，单车最高补贴 5000元，覆盖旗下全系车

型。这段时间，咨询和试驾的顾客明显增多。

近年来，我省持续推动新能源汽车产业

发展，出台不少政策举措，在新能源汽车生产

端和消费端同步发力。

“随着各地消费品以旧换新具体政策相

继出台，对拉动汽车尤其是新能源汽车消费

的促进作用将进一步增强。”市汽车协会秘书

杨卫表示，截至 6月 17日，株洲已发放以旧换

新、惠购湘车政策补贴 400多万元。

作为大宗消费之一，汽车消费是消费增

长与消费升级的基本盘。在绿色发展理念指

引下，银行瞄准汽车金融为突破口，发力新能

源汽车金融。

降低新能源汽车贷款首付比例、通过佣

金返还等形式补贴汽车经销商……记者了解

到，株洲金融机构加码布局新能源汽车市场，

结合新能源汽车消费，开展绿色低碳主题的

汽车金融服务，并配合新能源汽车下乡的趋

势，以绿色金融和乡村振兴为主题，推出覆盖

城乡、适合农村居民、新市民特点的汽车消费

金融服务，充分释放了汽车消费潜能。

在汽车销售端，“0 首付”“低首付”“低利

率”“分期补贴”等也成为 4S 店汽车销售人员

力推的购车方案，降低市民购车资金压力。

购车补贴、以旧换新补贴、加大消费金融

支持力度……今年以来，汽车市场频迎政策

“红包”，不断出台的消费鼓励政策带动汽车

市场加速升温。中国汽车流通协会乘用车市

场信息联席分会发布的数据显示，今年上半

年，新能源车市场零售 411.1 万辆，同比增长

33.1%。

株洲市新能源汽车市场也活力满满。前

两个月新能源汽车零售额增长 40.7%，并呈逐

月增长态势。市汽车协会统计数据显示，今年

上半年，全市共销售了 8000多辆新能源汽车。

新能源汽车销量接近半壁江山
“相对油车来说，新能源汽车市场销售情

况更好。”比亚迪汽车海洋店销售员罗女士介

绍，店内卖的最好的是宋 PLUS，尤其是今年

年初降价后，成为不少家庭购车的选择。

从株洲上半年的新能源汽车销售情况来

看，比亚迪新能源汽车销量遥遥领先，销售的

热门车型包括秦、宋、海鸥、元等，此外还有理

想、问界等品牌的新能源汽车也比较受欢迎。

杨卫介绍，“30万元以内的新能源汽车更受株

洲市场青睐。”

随着绿色消费理念的深入人心，以及新

能源车自身品质和驾驶体验感的不断提质升

级，新能源汽车销售保持较为强劲的势头。

记者了解到，今年以来，株洲市新能源汽

车渗透率不断提升，到今年 6月达到了 48%。

新能源汽车渗透率是指新能源汽车在整

体汽车市场中的占比，48%意味着新能源汽车

的销售量已经接近了传统的燃油车。

杨卫介绍，随着电池技术的突破，新能源

汽车的续航里程得到显著提升。此外，充电桩

配套设施的不断完善，使得消费者不再有“里

程焦虑”，自动驾驶、智能网联等技术的融合，

也让新能源汽车在驾驶体验上远超燃油车。

这些因素成为新能源汽车市场不断增长的重

要原因。

谈及新能源汽车消费未来趋势，业内人

士表示乐观：随着新能源汽车的市场保有率

不断提升，规模效应将加速显现，新能源汽车

消费市场空间扩大将进入一个新阶段。

体育经济“火火火”
“夏日的浪漫，从一场酣畅淋漓的骑行开

始！”一辆自行车，三五好友，在道路上自由穿

梭，运动健身的同时，还能领略城市的自然风

光。如今，骑行已经成为很多人热衷的休闲娱乐

方式。

在生活中，从运动软件每日“打卡”，到健身

达人收获“点赞”，越来越多的人加入运动行列，

“体育经济”也成为消费新亮点。

“骑行热”带火自行车消费市场
在骑行热潮的带动下，自行车市场迎来了

火爆的行情。无论是传统的实体店铺还是线上

的电商平台，自行车的销量都在不断增长。

在天元区滨江北路一家品牌自行车销售门

店，负责人张保伟正忙着为顾客安装调试选好

的自行车，货架和展台上摆着多款不同类型的

自行车。这些自行车或炫酷或亮丽，各具特色，

价格从千元到万元不等。

“近年来，自行车市场尤其是公路车市场比

较火爆，我们从年初开店到现在，销售额持续增

长。”从事自行车品牌代理 10 多年，张保伟从一

个门店扩张到 3 个门店，品牌也逐渐丰富。他告

诉记者，店内最受欢迎的品牌是美利达和喜得

盛，仅美利达自行车每月可售出 100辆左右。

如今，随着骑行文化的普及，越来越多的市

民开始热爱骑行而购车，他们对车辆的性能、外

观和舒适度有着更高的要求。

“消费者更偏向于选择碳纤维材质的公路

车。从价格段来看，4000 元至 8000 元的车型是

销售最火爆的。”张保伟坦言，“其实‘骑行热’已

经火了一段时间，不少消费者前两年入门，随着

骑行技术的提升，已经进入升级装备的阶段，万

元及以上价格段的自行车成为部分骑友进阶的

选择。”

除了车，骑行服、护目镜等骑行装备也成了

“重头戏”。为了满足消费者的需求，张保伟的门

店还提供丰富的产品选择：“骑友们越来越注重

骑行体验，对骑行服、头盔等装备也有较高要

求。”

在线上电商平台，自行车的销售也非常火

爆。打开某购物软件搜索“自行车”，各种类型、

各种颜色的自行车跃然而出，大多数自行车的

月销量都在数万辆以上。

“我的自行车就是在网上购买的，网上选择

多，价格公开透明，还可以查看其他消费者的评

价，非常省心。”不久前，骑行爱好者谭先生在网

上下单了一款自行车，几天时间就收到了货。而

且，商家还提供了安装服务，为他省去了很多麻

烦。

“骑行热”不仅是骑行爱好者对于健康生活

的追求，也彰显出人们对大自然的向往和绿色

低碳生活的推崇，是时代进步的典型标志。

体育活动带火体育经济
7 月 28 日，“厂 BA”决赛，也意味着 2024 株

洲“厂 BA”画下圆满的句号。据不完全统计，自

“厂 BA”开赛以来，拉动消费超过 1.5亿元。

运动赛事、体育活动的热潮，往往也会带动

全民体育热潮，从而进一步带动体育经济。

今年，我市举办了马拉松赛事、“厂 BA”等

体育赛事，让赛事“流量”变成消费“增量”，激发

了有潜能的消费。

国家体育总局近期发布数据显示，2012 年

以来，我国体育产业增加值年均增速 15.4%。体

育消费作为居民生活服务消费的重要组成部

分，成为消费新的增长点。预计到 2025 年，我国

经常参加体育锻炼人数比例将达到 38.5%。运动

群体不断壮大，行业发展步入快车道，消费需求

与产品供给形成良性互动，潜力不断释放。

在体育热潮下，一些企业也迎来一波业绩。

株百的运动服饰品牌迎来增长季，上半年

体育用品类销售额增速达 6.7%。记者了解到，从

株百儿童运动品牌来看，头部品牌斐乐儿童小

幅上升，耐克儿童、特步儿童均大幅增加。

《抖音电商 2024 年体育消费趋势报告》显

示，过去一年，体育类消费在抖音电商获得显著

成长。体育类商品成交额同比增长 82%，其中运

动服饰成为最畅销的体育类商品。今年 618 数

据显示，抖音电商户外运动热度不减，运动鞋、

登山杖、户外服饰销量均同比增长超 120%，其

中品牌运动户外服饰鞋履涨势突出，销售额爆

发近 350%。
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