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本报讯（株洲晚报融媒体记者/罗春娇） 近日，一

批标有“村镇集团”“柠檬电动车”字样的共享电动自

行车亮相天元区，记者试骑体验的报道（详见 5 月 28

日晚报04版）推出后，引发了广大市民的转发评论。

这些共享电动自行车能开到哪？在天元区有多

少停车点？如何扣费的？针对市民们关心的几个问

题，记者于 5 月 30 日采访了项目运营管理方相关负

责人。

问题1 目前这些共享电动自行车有骑行范围限
制吗？如果超出范围会有什么结果？

答：目前，这批共享电动自行车的骑行范围仅限

于天元区。当您骑行即将超出这一范围时，车辆会

及时发出提示，告知您“即将驶出服务区，请您注

意”。如果您选择继续前行，系统将出于安全考虑自

动断电，以确保您的骑行体验始终在安全、合规的范

围内。

问题2 有市民提出疑问，这些共享电动自行车
不需要驾驶证就能直接使用，是这样的吗？

答：关于驾驶证的问题，共享电动自行车的使用

者无需持有驾驶证。但请大家注意，共享电动自行

车仅限 16 岁以上单人使用，以保障骑行安全。感谢

大家的理解与配合。

问题3 株洲共享电动自行车的收费，目前标准
是15分钟内收费2.5元，超出部分则按每10分钟1
元计费。部分市民反馈认为这个价格比较贵，请问
收费价格是否偏高？

答：目前在株洲投放使用的柠檬电动自行车作

为国内共享电动自行车领域的先行者，已在全国范

围内成功投放并运营了超过 4 万辆，累计注册用户突

破 1000 万人。在株洲地区，我们的收费标准不仅与

省内同级别城市持平，甚至更为亲民，后期还会根据

实际情况合理配置优惠活动。我们一直致力于为市

民提供更加经济、便捷的出行方式。

问题4 有市民反映，明明已经将共享电动自行
车停放到人行道旁的空位，但为何系统总是提示“不
在停车点”？

答：共享电动自行车的正确停放方式如下：

1. 首选马路沿上的人行道路作为停车位置，但

需确保不压占盲道，同时不妨碍其他车辆和行人的

正常通行。车头应朝向道路方向，规范停放在划定

的非机动车停车位内。

2. 若马路沿下设有规划好的非机动车停车位，同

样可作为停车选择。市民可通过微信搜索“柠檬趣行”

小程序，并进行实名制注册使用。该小程序会实时显

示附近的停车点，便于您快速找到合适的停放位置。

目 前 ，天 元 区 已 设 置 共 享 电 动 自 行 车 停 车 点

1000 多个，其中 800 多个已投入使用，另有 200 多个

正在规划实施中，预计 6 月初全部完成。特别提醒的

是，小区门口的停车点通常设置在盲道靠马路的一

侧，请留意并遵守相关规定。

问题5 作为项目运营管理方，请问公司今后将
如何加强车辆管理，解决车辆乱停乱放问题？

答：目前我们已在天元区安排了 70 名余名现场

管理人员，确保能够迅速响应并解决车辆故障、及时

归位等突发问题，确保每一辆电动自行车都能得到

妥善的照料和维护。

这个暑期，神农大剧院打开艺术之门
本报讯（株洲晚报融媒体记者/温琳） 6 月 1 日

上午，神农大剧院举办 2024“八喜·打开艺术之门”系

列演出媒体推介会。记者在推介会上获悉，2024“八

喜·打开艺术之门”系列演出本月正式启动，将为株

洲孩子带来 14场特色各异的儿童剧。

“打开艺术之门”系列演出是神农大剧院每年暑

期固定推出的项目。今年活动以舞台剧为主，引进

了 14 场风格各异的文艺演出。这 14 场文艺演出中，

有光影剧、儿童剧、音乐剧、新编京剧、互动音乐会等

多个演出门类，其中 7 场为英文演出项目，部分演出

采用全息投影技术加真人互动，给孩子全新的感官

体验。

元宇宙亲子光影剧《HOLO fun》于 7 月 7 日作

为首场演出最先与大家见面，随后有一系列经典

IP 故事改编的儿童剧系列，如儿童剧《新大头儿子

和小头爸爸之穿越平行世界》、由格林童话经典改

编——中英文合家欢音乐剧《我们的糖果屋》、由

《西游记》改编的新编儿童京剧《火焰山》。有全英

文演绎的文艺演出系列：演绎同名小说——儿童剧

《鲁滨逊漂流记》、儿童英文教科儿童剧《墨菲的星

际奇遇》、英文儿童互动音乐会《宝贝爱摇滚》。亦

有通过观剧提升孩子的国学文化修养，儿童剧《锛

儿头小辫儿之元曲的秘密》以及儿童剧《博物馆奇

幻之旅》。

今年入夏以来，株洲一直不算热。在最近

三个星期的夏天里，市区最高气温超过 35℃

的只有 3天。

夏天的株洲素来火热，能这么凉快，实在

是让人有种捡到便宜的感觉。而如果要算功

劳，那么大半可以归功到“雨”的头上。接下来

这两天，我们又要经历一次暴雨、大风的过程。

市气象台预测，今明两天，株洲从北到南，

将有一场中到大雨。今天，最高气温 26℃，明

天，只有 23℃，周三，多云有阵雨，最高气温

23℃。

总之，雨水扑打而来，气温跟着下跌，未来

这几天，清凉、潮湿的感觉又会浓重起来。这

样多雨的、凉快的天气，让人喜忧参半。夏天，

天气能凉快一些，总归是好的；但是连绵不断

的雨，特别是大雨，多多少少还是会给生活带

来各种不便。或者也根本容不得我们纠结喜

欢还是不喜欢，老天的事情，老天说了算。

（王娜）
今天 中到大雨 21—26℃

明天 中到大雨 20—22℃

后天 多云有阵雨 20—23℃

风力：2—3级 风向：北风

（市气象台6月2日16时发布）
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河西共享电动自行车
热点问题有回应了

▲最近，天元区街头出现的黄色共享电动车。

▶网友评论
为“大朋友”制造节日仪式感

“六一”不仅是孩子们盼望的节日，一个

明显的趋势是，这几年，越来越多“大朋友”

乐 意 为 童 真 童 趣 买 单 ，成 为 新 的 消 费 增

长点。

麦当劳、肯德基为“六一”国际儿童节推

出的限量版玩具，在成年人群体中掀起一股

抢购热潮，有的发售不久就被抢购一空。

“大朋友”对节日的热情，也在影响本地

商家们的营销策略和产品销售模式，不少商

家纷纷推出儿童节限定玩具、蛋糕甜品等，

给年轻的消费群体制造节日仪式感。

“6 月 1 日，我们针对年轻消费群体推出

了‘玩趣季’活动，主打的节日单品包括积

木、解压玩具等。”神农城购物广场内一家时

尚快消品门店的工作人员告诉记者，比如近

期在众多短视频平台常见的解压玩具，常见

的消费群体多是初入职场的年轻人。

“每年‘六一’儿童节，我都会为自己买

一份礼物。”商场另一家专卖卡通动漫周边

产品的门店内，28岁的市民小何选购了一款

动漫手办作为自己的节日礼物。他表示，自

己从小就对各类动漫手办情有独钟，在繁忙

的工作之余，收藏手办成为一种精神寄托，

也能让他重温那份纯真的童年记忆。

“最近几天销售比较火爆的有‘龙珠’

‘宠物小精灵’等经典动漫的玩具，消费者

有不少是‘90 后’群体。”这家门店的工作人

员告诉记者，店里这类玩具价格在几十元

到数百元不等，消费者往往更倾向于买性

价比高的小玩具，用小成本满足节日“仪

式感”。

“六一”经济的火爆离不开商家的提前

策划和精心准备，“节日限定”，是不少商家

和创业者引流的招牌。上个月开始，25岁的

小江就忙着准备“六一”专场的商品，她的小

店位于芦淞区双银大厦附近，专卖这两年在

年轻群体里很火的钩针花卉等产品，销售额

较平日增长了一倍左右。

森林一路一家蛋糕店也推出了“六一”

儿童节限定礼盒、限定蛋糕甜品等，成为“爆

款”产品。该店工作人员告诉记者，基本上

这些有意义的节日，他们都会推出专门的限

定产品，有不少是“大朋友”来买给自己和朋

友一起分享的。“大朋友”乐意为节日的“仪式感”买单 记者/伍靖雯 摄

“六一”国际儿童节带旺实体商圈客流。 记者/伍靖雯 摄

为了让孩子们过一个愉快的节日，

家长们花起钱来毫不手软。我市不少商

家纷纷打出“宝贝牌”，推出各式各样的

专属优惠活动吸引消费者。

神农城购物广场将“玩具”“童装”作

为节日流量入口。6 月 1 日下午，记者在

该商场南区看到，各类玩具、孩童服装等

商品被摆在商场一楼最显眼的中央位

置，不少家长带着孩子穿梭其间选购。

“现在是一人过节，全家‘买单’。”正

在为孩子挑选礼物的王莉说，看似孩子

一人过节，但这两天，爷爷奶奶、外公外

婆都依次陪着孩子选购了礼物，她也给

孩子选了一双新鞋，粗略算下来，最近家

里 给 孩 子 过 节 买 礼 物 总 共 花 了 近

1000元。

值得注意的是，在新中式消费热潮

的带动下，儿童汉服受到家长和孩子们

的青睐。

“这几天的客流量比平时至少翻了

一番。”银谷服饰广场一家专卖儿童汉服

的门店工作人员告诉记者，“六一”期间，

不少小学、幼儿园都会组织表演等活动，

有些家长带着孩子来试穿、购买表演的

服装。也有一些家长本身就很喜欢汉服

文化，专门来给孩子挑选。

亲子装是“六一”期间的消费热点之

一。“最近有不少顾客带着孩子来买亲子

装，大人小孩穿同款，走在街上回头率很

高。”苏宁购物广场一家服饰店工作人员

一边理货一边告诉记者，有些款式已经

售罄。
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值得注意的是，采访中有不少家长告诉记者，

虽然线上购物的性价比更高，但对于儿童的产品，

更偏向于线下选购。“我现场对比了玩具的价格，线

上购买便宜 20多元钱，但在线下商店和孩子一起挑

选更能体现参与和陪伴感。”市民陈女士告诉记者。

在电商不断冲击实体零售业的当下，儿童业态

被视为实体零售企业最有效的“敲门砖”。其魔力

在于“一人带动全家”，消费持续性强，而且特别容

易聚集人气、拉动客流，堪称“人气磁石”。

相关机构预测，到 2025 年，我国 0～14 岁儿童

将达约 2.72 亿人。中国儿童产业中心数据显示，

80%的家庭中儿童支出占家庭支出的 30%～50%，家

庭儿童消费平均每年为 1.7 万元～2.55 万元，儿童

消费市场每年约为 3.9 万亿元～5.9 万亿元，成为提

振消费的“新风口”。

此外，随着年轻家长养娃理念和养娃需求的变

化，主打高质量陪伴的“沉浸式遛娃”新体验愈发受到

青睐，“90后”父母更喜欢和孩子玩在一起、学在一起。

本地“儿童经济”如何长期带旺线下流量？对

此，业内人士认为，近几年本地的购物中心纷纷拓

展儿童业态，但从定位来看，多数商圈同质化较为

严重，主打都是服装、儿童游乐项目等，各大商场在

布局亲子消费活动时，如何增强活动创意，避免同

质化是长期引流、带旺消费的关键。

这一点，在儿童业态发力较早的神农城购物广

场，这几年还在不断完善拓展“儿童产业链”，引入

早教、儿童游乐、运动等适合各年龄层儿童的项目

和服务，形成带动效应。

但最重要的，还是如何将客流变成消费，形成

商圈氛围。

“围绕儿童衣食住行形成一站式儿童业态，能

最大限度地满足家长和儿童的消费需求。”从业者

认为，随着生活方式的变化，值得让消费者在商场

中驻足的也都是体验式消费，通过儿童游乐教育、

聚餐等场景性较强的消费方式，拓展家庭产业链，

是实体转型值得尝试的一大方向。 不少商家门店推出“节日限定”活动。记者/伍靖雯 摄

“大朋友”也过儿童节

“六一”经济成新风口
株洲晚报融媒体记者/伍靖雯

“不管几岁，快乐万岁”。
今年的“六一”国际儿童节，商家纷纷开动脑筋，通过推出节日限定玩

具、开展促销活动等方式，将小朋友的节日过成“大小朋友”同乐的狂欢
节，促成线下实体经济新的消费增长点。

国潮消费、亲子装成热点

“儿童经济”如何长期带旺线下流量


