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“想靠降价换客流，别想得太乐观。”一位餐饮业

内人士分析，餐饮业需要互联网平台，因为多了一个

引流渠道和营销选择。但价格战愈演愈烈，超出了他

们的预估。

价格战在全国餐饮业并不算新鲜事。刘博惺认

为，互联网时代，餐饮业既要靠选址保证传统的线下

流量，更要争取线上流量。“互联网平台怎么变，都不

应该影响餐饮老板自己的那本账，团购火了，甚至头

部玩家也卷起来了，但参不参与、怎么参与，都应该

依据自己这本账。”刘博惺说。

刘博惺了解到，目前，很多低价团购的定价、成

本，不是算出来的，是拍脑袋决定的。有些老板或相

关负责人对餐桌利用率，来的是新客还是老客、是不

是目标客群，摸不着头脑。

“在账没算清楚的情况下，跟风搞低价团购的结

果不会理想。”刘博惺进一步解释，“不仅团购引流的

客人不理想，而且原本的老客也很难再正价消费。表

面上看，这家店更热闹了，其实是赔本赚吆喝。”

记者了解到，轰轰烈烈的低价团购进行到今天，

越来越多餐饮人达成了一种共识：团购绝对可以做，

但只是宣传渠道之一，不能亏本做，更不能过度依赖。

刘博惺告诉记者，团购也可以找服务商、达人，

但引流品怎么设置，商家自己一定要研究明白，而不

是一味靠低价让利去抢流量。

有业内人士表示，如果有一天，门店把团购折扣

降到了 3折、4折，前提一定是要找到更有性价比的货

源，提高了门店管理和流量运营的效率。

“引流之后，该如何增加顾客的粘性，提高复购

率，也是当下商家应该着重考虑的问题。”刘博惺还

提醒道。

株洲鱼米家寿司店老板徐芳坦言，市场大环境

下，我们必须适应规则，然后在其中摸索出适合自己

的门道。她透露，“我们有成熟的运营团队，会设计优

惠团购菜单，也会定期进行员工培训，提供灵活、舒

适的服务，把从线上引流到线下的顾客，培养成长期

的顾客，这才是优惠团购的目的。”

光储充一体系统，去掉充电桩，就是光储系

统，可将企业屋顶光伏能源转为电能，降低企业成

本。加上充电桩，又可成为企业或园区电动车充电

桩，成为绿色节能的配套和福利。

光储充一体系统目前瞄准的是工商业企业市

场，充电桩市场，亦是未来发力的方向。

日前，株洲特来电充电网科技有限公司总经

理陈文在接受记者采访时解释，目前，有些老旧小

区新购买电动车业主可能还感受不到“安装难”，

是因为这些小区电动汽车数量还不是很多。随着

安装数量的增多，老小区线路负荷很难承受。他表

示，如果这个问题不解决，“老旧小区安装难”问题

将日益凸显。

“要解决老旧小区充电桩安装难题，这套光储

充一体系统就可以完美解决。”黎朝晖解释道，虽

然老旧小区安装光伏很难，但是可用储能系统在

电价谷段储电，减少用电高峰的负荷，还能降低电

价。

这一方法，在各大充电桩站点、企事业单位和

园区同样适用。

黎朝晖表示，国家取消变压器座机费，也就是

容量电价，是新能源充电桩市场未来最大的麻烦

和挑战。一旦取消，目前的盈利难将变得更加突

出。届时，上储能利用谷段电价赚差价，将成为唯

一的出路。当然，部分大站场还可增加光伏实现部

分能源自给。

为了不断验证产品，目前，光储充一体系统已

全面应用于新能源电池充放电场景。

宏迅亿安是一家锂电生产企业，每批新电池

出厂，必须进行充放电实验，以检验电池性能。

“公司新能源电池充放电实验日均用电 1000

千瓦时，以往都是从国网购买，充好后再放回国

网。”宏迅亿安总经理朱赟进一步解释道，实验过

程并不会消耗电量，试验完后再还给国家电网，国

网不会再给回收价，不仅公司损失了电费，还对国

家电网的稳定性造成了威胁，可以说是双重损失。

目前的光储充一体系统配备了 30 多千瓦的光伏，

不仅完全满足百美科技全部的企业用电，还能为

宏讯亿安解决新电池充放电实验。

按照朱赟测算，一月可为企业节省 2 万余元。

该系统配备的两个充电桩已对外开放使用，扫码

即可充电。
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9.9元维C热柠茶+招牌原味鸡蛋仔、99元拔草不踩雷双人餐、98元购小聚2人至3人
餐……和很多吃货达人一样，90后朱静宁发现自己选饭馆的习惯变了，以前是哪儿好吃、什
么店评价高去哪儿，现在先看团购套餐，而且得足够便宜才行。

近日，记者走访我市餐饮业了解到，一些餐饮老板开始放下姿态，试图用降价换市场。降
价背后，是餐饮店开始懂得消费者的心思，还是品牌的绝地求生？
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消费习惯改变，下单前先团购

朱静宁一个人在株洲打拼，一日三餐大都在外

面解决，她平常会关注各大商家的团购活动。

在她的印象中，以前很多餐厅的团购不会比原

价便宜太多，一般是八九折，最多七折，除非新店开

业才会有低折扣，但持续时间不长。

现在不一样了，在抖音、美团等平台，到处是 4折

甚至 2 折的低价团购。“不管是吃的、喝的，做团购的

商家太多了，价格都很划算。”“团购达人”朱静宁还

进了很多团购羊毛群，每天都有群友分享低价团购。

今年以来，餐饮业的烟火气一点点回来了，没想

到价格战也打响了，5折以下的低价团购愈演愈烈。

记者在某平台注意到，在株洲不仅有比较火热

的院子餐饮打出低价团购，还有火锅、西餐、各种料

理等均开启了团购。比如，定位人均消费 123 元的江

南宴，推出 288元品质甄选四人餐、9.9元江南特色鲈

鱼等优惠套餐。

消费者对此来者不拒。

“在我印象中丽景寻鲜属于比较贵的院子餐饮

了，最近团了一个 3 人至 4 人的羊肉套餐，才 149 元，

太实惠了。”天元区易女士认为，“和家人在这里聚餐

实惠又不失体面。”

记者采访了解到，像易女士这样的“省钱空”不

在少数，从他们分享“薅羊毛”的经验来看，当下团购

优惠活动覆盖线上线下“衣、食、住、行、娱”等各类涉

足本地生活的消费场景。

“以前，美团是主要的团购阵地，今年来就不局

限于美团了，大众点评、抖音、饿了么这些互联网平

台都推出了丰富的热门活动和优惠券。”朱静宁说，

如今，她会关注各大平台上的福利，“货比三家”再做

选择。

低价团购，旨在引流

为什么这么多餐厅都在搞低价团购？

记者采访各大餐饮老板，他们的答案集中在两

个字“引流”。

“有流量运营能力的餐饮店是凤毛麟角，价格战

是见效最快、可能也是唯一的办法——用低价换平

台的流量，再把线上流量引到线下。”从事餐饮品牌

推广多年的刘博惺认为。

“餐饮行业‘卷’得厉害，不随波逐流降价就会被

竞品抢走顾客。”株洲某网红餐饮品牌创始人认为，

前几年在消费者乐观的消费心态、网红标签的加持

下，只要味道好、品质过得去，就会有顾客买单，现在

餐饮店大多想通过低价套餐引流，从而带动主力产

品的销量。

他店里一直上着团购套餐，以前是 8.5 折、9 折，

引流效果一般，今年他看很多饭店都做了 5折甚至更

低的团购，吸引新客，担心自己再不做就竞争不过其

他同行，所以又新上了一批低至 5折的团购套餐。

效果很明显。“原本午餐坐不满，现在到了饭点

都满坐了。”店里卖得最火的是 98 元的 3 人餐，相当

于 5 折，包含一份酸辣椒蒸鸡、干锅鱿鱼须、时令蔬

菜、鲜榨饮品，还有米饭、纸巾。

“连海底捞都做团购吸引客流，我们这些小店有

什么理由不做呢。”天元区一家的烧烤店老板小蔡看

到很多不缺顾客的餐饮品牌加入“价格战”后，再也

坐不住了。他研究了竞品烧烤店的团购套餐后，上了

一个 11.11 元抵 100 元的代金券，计划用低价吸引客

流，“这么便宜的代金券，肯定会来店里消费，我们再

从其他菜品里挣钱”。

记者走访了解到，对于低价团购，大多数餐饮老

板们认为不能坐等线下客流，而是要争取线上流量，

但也有部分“反对派”，他们认为亏本做低价团购，吸

引来的基本是羊毛党，不一定能带来新客，还会跑了

老客。行业内部甚至出现了“低价团购害死餐饮人、

拖垮餐饮业”的声音。

“价格战最大的受害者就是餐饮行业，低价团购

搞得不好，最后就会害死自己。”株洲某老字号品牌

餐饮老板黄鹏表示，“我滨江店是用时间沉淀出来的

品牌，有实打实的口碑，塑造了一家极致单店，但另

外两家定位社区门店，周边的竞品店都在做团购，你

不做就会被消费者 pass掉。”

团购大战，餐饮人得有自己的一本账
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光储充一体系统的充电桩已对外开放使用。记者/成姣兰 摄
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上周，经济周刊《充电桩建设：前景看好 制约待破》引发行业关
注。株洲百美科技股份有限公司董事长胡光强向记者透露，百美科
技与湖南宏迅亿安新能源科技有限公司（以下简称宏迅亿安）、众普
森科技有限公司、湖南易储科技有限公司（以下简称易储科技）四家
企业联合研制的第一代光伏发电蓄能充电一体新能源样板工程（以
下简称光储充一体系统）刚投入使用，企业园区和机关单位电动车
充电有了新途径。

迎接工商业储能元年

记者在百美科技办公楼下看到，光伏停车棚

下，两个充电桩已经安装完毕，储能柜安装在几米

开外的湖南宏迅亿安科技门口。打开储能柜，里面

安装有 6 个标准电池箱、液冷系统、EMS 系统和

PCS双向变流器，可实现数据上云，实时监控设备

运行状况和储电状况。宏迅亿安总经理朱赟介绍，

该储能柜功率 100千瓦，可储存电量 216千瓦时。

光储充一体系统，顾名思义，就是将光伏、储

能和充电系统相结合，实现绿电自产自纳。湖南易

储科技有限公司与百美科技一街之隔，说起联合

研发光储充一体系统的初衷，其创始人黎朝晖表

示，双碳市场在未来几十年都将是红利期，光伏发

电越来越便宜，工商电价越来越贵，然而，分布式

光伏余电上网审批越来越严，光伏发电自产自纳

已成为未来主要方向。在本次研发上，易储科技主

要提供智控系统支持。

黎朝晖介绍，去年以前，光伏与储能的结合在

技术上早已实现，但经济账算不过来，市场端难以

打开。随着光伏发电价格不断走低，部分地区出台

倒逼上光储的政策，光储结合从理想照进现实。

“今年可以说是工商业储能的元年。”黎朝晖

介绍，今年，各个行业的资本进入光储赛道，产业

呈现百分之几百的增长。

今年 7 月，由专注光伏支架的百美科技董事

长胡光强牵头，锂电池生产商宏迅亿安科技、充电

桩生产商众普森、光伏智控系统商易储科技等企

业纷纷响应，通过 100 余天的攻坚，第一代光储充

一体系统在 11月底投入使用。

光储充一体系统瞄准工商业厂房屋顶，以光

伏发电自产自纳为目标，将屋顶资源变为能源，助

力碳达峰和碳中和目标实现。

相关数据统计，目前全国规模以上工商企业

共有 651 万个台区（一个台区指一台变压器的供

电范围或区域），如果每个台区配备两台储能设

备，按 25 万元一台测算，工商业用户侧就有 3000

余亿元的市场。

“按照目前平均工商业电价 1块钱 1千瓦时计

算的话，光储充一体系统只有 0.3 元 1 千瓦时。”胡

光强介绍，一台设备目前大概 20 余万元。如果是

客户自投，可实现 3 年回本。对月均电价在 7 万元

及以上的企业，是一个非常友好的产品。

“我们有技术、有成熟的市场经验，比新入企

业有得天独厚的优势。”胡光强说，目前，他们正在

与格力共同攻克储存柜新一代降温技术，产品在

不断升级。之所以要联合本地企业一起攻关新产

品，胡光强说，他希望通过产业链企业的合作，逐

渐建立和完善株洲储能产业链，抱团抢占市场。

充电桩的调节器

宏迅亿安工作人员正在查看光储充一体系统的储能柜运行情况。

记者/成姣兰 摄


