
除了“捡陶瓷”，在醴陵还有一件必

须要做的事情，那就是去进货。

如果说“垃圾堆寻宝”，是醴陵

向年轻人们撒的钩子，那么“进

货式旅行”就是让人们走不出

醴陵的“消费主义迷雾”。

跟着网友在小红书上

发布的攻略，导航到醴陵

阳三石快乐幼儿园，再

往里走 100 米，就可以

看到墙上挂的红色指

示牌——“美家陶瓷

网红打卡由此进”。

杯、碗、碟、盘、

勺、锅……一摞摞、

一 箱 箱 ，上 万 款 瓷

器产品摆放在地上

和货架上 ，四面八

方来的游客们一边

挑选，一边感叹“挑

不 完 啊 挑 不 完 ，太

多了”。

美家陶瓷是“仓

储式淘瓷”，1500平方

米的仓库全是瓷器，田

园的、欧式的、萌趣的、

哑光粗陶质感、亮光瓷

器感……各种器型、各

种颜色，款式新颖，适合

瓷器颜控，堪称是醴陵捡

瓷器的“终点站”。

在仓库外面，工作人员

每天都会不定时推出一批瓷

器提供给大家免费捡，基本上

都在几分钟内被抢空。

仓库内空地处，一个话筒、

一台手机，就是老板廖伟的直播

间。网友通过电商下单，旁边的工

作人员就立即打包、发货。

也有“铁粉”从直播间来到实地。

网友小陶来自衡阳，也是关注廖伟的铁

粉，醴陵捡陶瓷活动在网上越来越沸腾，

她也坐不住了。“这是我第二次来醴陵淘

瓷，太好买了。”在美家陶瓷的仓库，这次她

带上了好朋友，一边向其介绍，一边往购物篮

里放选好的陶瓷。

廖伟从事陶瓷销售多年，以前是在外地摆地

摊。2020 年，他踩着抖音直播的风口做电商。如今，

廖伟每天在抖音有 20 多万粉丝，7 个粉丝群满员，每

天两场抖音直播。

因为生意好，不愁销量。廖伟起初在网上看到很多人

来醴陵捡陶瓷，并没有当回

事。“每天都忙不赢，除了两

场直播，不是在选品就是在

去选品的路上。”廖伟说。

直到 10 月 1 日，他尝试

做了一块牌子挂在路边门

口，当天上午就来了一波又

一波外地游客，甚至还有旅

行团过来。廖伟回忆，“旅行

社大巴停在路边，一车子人

齐刷刷走进来。”得知都是外

地旅行团游客，廖伟还特意

给每个游客赠送两个瓷器。

由于人手有限，游客太

多，次日，廖伟又把牌子撤

回。“还是断断续续有人进来

询问，我想了想不能让别人

大老远跑过来失落而归，又

把牌子挂上，并增加了人手

整理货架、负责打包。”廖伟

说，为了应对这些游客，廖伟

每天只开一场直播。

品种多样、价格实惠，美

家陶瓷吸引了不少游客来到

这里“进货”。廖伟说，捡瓷器

活动开始到现在，有很多株

洲、长沙、萍乡的人来这里批

发瓷器，有些人拿回去在夜市

上摆摊，也有些人拿回去在自

己店里使用，很多顾客已经成

为回头客。十一期间，有个四

川的游客是民宿老板，在这里

买了上千件陶瓷打包。

在陶致贸易，接待捡瓷

器的旅行团更多。据了解，企

业不仅开设免费捡和低价

淘，还在现场设置了各种小

游戏，提升参与感和趣味性，

比如跳绳、俯卧撑和套圈等，

参与活动就能获得瓷器作为

奖品，让捡瓷活动变得更加

丰富多样。

“以前单位团建就是爬

山、烧烤，这次不同，参与感

特别强，捡得快乐、淘得开

心，特别地满足。”参团来醴

陵捡瓷的游客肖女士说，来

醴陵一趟不仅没有空手离

开，也没有空着肚子离开，大

家还顺道品尝了醴陵美食，

赏玩了醴陵烟花。
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你去醴陵捡陶瓷了吗？
8月以来，身边不少人都为醴陵“沦陷”

了，好像必须要来一次醴陵City walk。
话题发酵两个多月，这个活动人气是否依

旧？有何新发展？近日，记者带着这些疑问，再次来到
“千年瓷都”的醴陵，走访一些陶瓷企业，发现“来醴陵捡
陶瓷”依旧广受追捧：有些人来了不下十次，还有人参加旅
行社一日游；从陶瓷企业来看，越来越多企业加入行列，甚至不
断开拓新模式，提供多元化产品。

这场由民间兴起、企业主动参与、市场主

动靠拢的“捡陶瓷”活动，正在“千年瓷都”醴陵

愈演愈烈。

有人说，“来醴陵捡瓷器”能够火出圈，是一

次陶瓷企业与游客的双向奔赴。正是因为企业对

消费者体验感的重视，才让更多的游客闻名而

来，尽兴而归。

“来醴陵捡瓷器”还激发出了很多“可能”。

比如，从最初的“垃圾堆里捡宝”很快发展到市

场上的团体游，无疑是得到了消费者、市场对

“来醴陵捡瓷器”的认可。

但是，记者在采访中发现，“捡陶瓷”活

动虽然提升来企业、醴陵陶瓷的知名度，

但一些陶瓷企业仍存在招引人才难度大

的困难，尤其是年轻人才更难招。某企业

负责人告诉记者，曾花高价招了几名年轻

陶瓷设计师，到位于乡镇的企业工作不到

一个礼拜，就辞职了。

当下，很多在一线城市的年轻人流行回到乡

下开启“镇生活”，寻觅自己的诗与远方。醴陵作

为全国县域经济百强之一，是否能抓住这波由年

轻人兴起的“捡瓷流量”，不仅让越来越多的人认

识醴陵，也让越来越多人留下来？

从景德镇来看。官方数据显示，仅是去年，就

有 3万多外来人口到景德镇寻觅诗和远方的“镇

生活”，追逐自己远大的“瓷梦想”。

“景漂”自古以来便存在，全国各地的匠人汇

聚于此，为的是瓷业传承。如今，“景漂”的潮流在

艺术家和文艺青年间延续，充当着逃离北上广的

细分出口。他们中大部分人，都将陶艺作为职业或

者毕生追求，年轻的创作者们，既师从古法，又大

胆创新，既能创造传统的作品，又能推出拿捏同龄

人的新奇单品，灵感在传统与现代中交织碰撞。

那么，来醴陵捡瓷应该还能激发出无限种可

能。在醴陵这片沃土，在完备的产业链和自由的

创作氛围的荫蔽下，是否也能滋养一批“醴漂”？

经观杂谈

进入醴陵市嘉树镇，道路两旁时不

时就有关于“捡陶瓷”的巨幅标语。

嘉树镇是“中国炻瓷之乡”，

有超过 20 家与炻瓷有关的企

业，其中规模企业 18家，产品远

销海内外。

在湖南益嘉瓷业有限公司（以下

简称“益嘉瓷业”）门口，新建大楼拔地而

起，在不久的将来，中国炻瓷工业文明馆将

在此对外开放。

益嘉瓷业是一家集日用陶瓷研发、设计、制

造及品牌营销与工业旅游+于一体的企业，产品远

销美国、欧洲、中东等数十个国家和地区，是国家高

新技术企业、省级专精特新小巨人企业。

在今年醴陵瓷博会上，益嘉瓷业也开展了“捡陶

瓷”活动，被眼尖的网友发现后，在网络火速出圈，成为

不少游客来醴陵捡瓷的新地标。

但这不是益嘉瓷业的真正目的。

当下，正是益嘉瓷业实施“二次创业、转型升级”发

展战略的关键时期。益嘉瓷业品牌推广相关负责人告诉

记者，不仅要做强国际市场，还要启动国内市场，实现内

外循环齐头并进。

如何开拓国内市场？上述负责人告诉记者，“捡瓷

器”活动的火爆，不仅擦亮了醴陵的陶瓷品牌，也让陶

瓷企业找到了更多的“可能性”，更使企业和产品得以

与消费者形成零距离、体验性互动。

“原来这种好看又实用的瓷器，叫炻瓷。”从长

沙过来的朱砂第一次来醴陵捡瓷，刷新了她的认

知。

这不是特例。“在捡瓷区，我们被问的最

多的就是什么是炻瓷？”益嘉瓷业品牌推广工作

人员杨帆坦言，“虽然醴陵盛产炻瓷，诞生了全国

首个日用炻瓷地方标准，但很多市民都不知道炻

瓷的概念和特征。”

炻瓷作为介于陶和瓷之间的产品，保障坚硬

耐用的同时易于装饰，可以完全按照市场需求进

行各种新潮的设计。原本年轻人印象中古朴典雅

的陶瓷眨眼变得风格多样、新潮时尚，不仅适应

广大国际市场，更正好契合当下年轻人的审美。

今年，益嘉瓷业试水内销，专门成立了品牌

运营中心、炻瓷工业设计中心等部门，还针对国

内市场专门设计研发了手绘系列产品。“我们也

首次参加了中国（深圳）国际礼品及家具用品展，

收获了不少国内客商的关注。”杨帆表示，作为传

统单一出口型企业，公司生产的产品能够广受游

客的好评，对于下一步开拓国内市场充满了信

心。

在推广炻瓷知名度方面，益嘉瓷业也发挥企

业示范带头作用，在今年瓷博会期间，举办了第一

届炻瓷设计大赛，吸引了大量作品参赛，也让更多

市民认识、了解实用又新潮的炻瓷。

未来，益嘉瓷业将坚定企业智能化、品牌化

的发展策略，坚持国内外市场齐头并进的战略方

针，致力于成为国际知名炻瓷智造商与大中华区

知名陶瓷品牌。

该镇政府负责人表示，将充分发挥炻瓷产业

的优势，以发展炻瓷制造产业为重心，通过提升

品牌价值、文化内涵和自动化生产水平，提高炻

瓷行业的技术水平和市场竞争力，为醴陵“千亿

时代”作贡献。

醴陵的秋日，青山与古迹交相辉映，

景色宜人，远道而来的客人们，却无心流

连于风景，直奔早已在寻宝攻略里反复确

认数遍的目的地——各大陶瓷厂。

捡陶瓷热度持续发酵，越来越多的捡

瓷打卡点火起来，仙岳山街道万宜村的华

盛瓷业就是最早火爆起来的捡瓷点。

记者再次来到华盛瓷业，发现了很多

新变化：墙上贴出标语“华彩盛世 如瓷美

好”，立在门口的网红展牌非常显眼，设置

在捡瓷区的签名墙，上面密密麻麻签满了

名字，远道而来的游客纷纷与展牌合影。

“来捡瓷的游客将拍的照片发布后，

自然会成为活动的宣传照、引流照。”作为

最早一批开展捡瓷活动的华盛瓷业，公司

副总经理冯艳深谙流量密码，以最佳的方

式迎合年轻人的喜好，让“捡瓷器”也有了

各自的仪式感。

相较之前环境简陋的大棚捡瓷区，华

盛瓷业还在工厂的办公楼开辟了一个精

品区，不仅可以淘到风格各异的外贸出口

瓷，还有精美的釉下五彩瓷。

“之前有不少游客向我们反映瓷器种

类太少了，捡得不过瘾。”冯艳收到意见

后，立即做出了调整，增添了酒具、花瓶、

花盆等新品种。

这些创新，以及企业对消费者体验感

的重视，让捡陶瓷活动开展两个多月来，

人气不降反增，尤其在国庆节期间达到高

峰，日人流量达到了 2 万+，从市区通往厂

区的公路几近水泄不通，平常 20分钟的车

程要堵上半个小时才能通过，车队绵延数

里长。为了方便大家停车，华盛瓷业特地

安排了工作人员引导，将厂内大坪设为停

车场。

“捡陶瓷”不仅让华盛瓷业“一夜成

名”，企业所处的仙岳山街道万宜村也因

此成为“网红村”，进出华盛瓷业的致富

路，更是成为村民真正的“致富路”。

“这条数百米的致富路上，有华盛、百

花、明辉、永和 4家瓷厂。”面对突然而来的

“流量”，万宜村党支部书记黎建新很快做

出了反应，他认为，“一个企业的力量有

限，只有让越来越多的企业参加，才能形

成合力，给慕名而来的游客有更多的瓷可

以捡、可以淘。”

于是，黎建新挨家做工作，分析利弊。

慢慢地，百花、明辉、永和也打开仓库大

门，迎接游客。同时，该村还对沿路的 23

家商铺统一规划，在保留原本捡瓷器、淘

瓷器项目的基础上，建设停车、餐饮、住

宿等配套设施。

实践证明，“流量”让这条致富路成

为了“淘宝捡瓷一条街”，成为游客来醴

陵的新景点。

周末，夏惠惠带着父母打卡这条

街捡瓷，被这条街的人气惊呆了。

“从路口开始，就被各种款式的瓷

器吸引住，挪不动脚，看见什么都

想买。”她感慨说，“尤其是两旁还

摆满了各种小吃摊，买够了，也

吃够了。”

一个话题，盘活了一个村

的经济，提升了一座城的名

气，带动了整个产业的热

度。“以瓷旅融合助推乡

村振兴，将这条街真正

变成当地村民的致富

之路。”黎建新说，目

前还在探索新的模

式，增加活动趣味

性，完善配套的

服 务 设 施 ，吸

引更多人来

醴捡瓷。

试水内销，建品牌、推广炻瓷2.

热度发酵，带“火”了一条致富路

3. “进货式旅行”
不让一个人空手离开醴陵

来醴陵捡瓷还有无限种可能
刘芳

企业设置了打卡展

牌，供顾客拍照、签名。
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