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在 渌 口 区 的 文 旅 规 划 思 路

中，的确也提到了怎么打好水资

源这张牌的问题。在记者的访谈

中，利用渌江和湘江的水上路线，

串联起区内各乡镇的游玩点已成

为其基层干部和区外专业人士的

共识。

但是，湘江渌口段的点可看、

可玩的并不多，挽洲岛目前最大

的困境就是缺乏可玩性。昭陵老

街和朱亭古镇也缺乏能游的实际

内容。故建议增加游玩项目，并延

长线路到株洲市区，晚上看湘江

夜景，白天体验游船过航电枢纽，

沿途打造水上运动项目，如赛艇、

冲浪、帆板、滑水、皮划艇、摩托艇

等，跟株洲本土的水上冲浪板生

产企业联手，打造应用示范基地。

我们的老表江西南昌上月就组织

了全省各市参加的千人横渡赣江

活动。毛主席在畅游长江时就号

召人民群众到大风大浪中去锻

炼，渌口区完全可以策划举办这

一类型的活动。

从青春渌口的 IP 属性来说，

体育运动是最能体现活力的项

目。目前该区已有越野车基地、滑

翔伞基地，但远远不够。应该有针

对性地增设带有强社交属性的运

动项目，如自行车、机车基地等。

惊蛰研究所出品的《2023 潮

流运动消费趋势洞察报告》显示，

基于潮流运动因社交内容平台而

兴起的传播背景，以 90 后为代表

的社交应用重度用户成为潮流运

动的主力人群。而在潮流运动玩

家的年龄分布方面，18 岁至 30 岁

和 31 岁至 40 岁两个年轻段的玩

家占比遥遥领先，并且在细分项

目上交替登上占比第一的位置。

具体来看，18 至 30 岁年龄段

的玩家在飞盘、陆冲、滑板、橄榄

球和滑雪这几项运动中的占比均

为第一。31 岁至 40 岁年龄段的玩

家则在路亚、垂钓、自行车、潜水、

攀岩、桨板、冲浪这几项运动中占

比第一。

通过观察潮流运动的内容传

播规律可以看到，潮流运动对于

入门玩家，其社交属性更强于运

动属性。而社交价值不仅是潮流

运 动 快 速 崛 起 的 原 因 ，也 将 是

2023 年 以 及 未 来 更 多 小 众 运 动

实现“破圈”的必要条件。

在潮流运动热度不断增长的

过程中，社交平台优质内容的种

草效果起到了决定性的作用。今

后，平台在潮流运动的推广和传

播中的分量也会越来越高。因此，

加强与平台和媒体的合作，也是

今后文旅发展要修的必选课。
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酷暑7月，渌
口镇王家洲村。

株洲村BA火热开赛，挥汗成雨中流淌着
不甘人后的发展渴望。

端午节，昭陵老街。龙舟赛的鼓声在
湘江上轰然擂响。两岸冒雨观看的人潮
里，涌动着株洲最年轻城区的文旅梦想。

近年来，渌口区在文旅领域动作不
断：今年农历正月，元宵节系列活动有声
有色；3月，龙门镇首届油菜花节；从 4月
的渌商大会到风筝邀请赛，还有“和美乡
村我来拍”摄影大赛。

此前，五号山谷民宿项目已进驻朱亭

古镇，渌口老街的规划已经落笔，昭陵老
街的规划也已着墨。

系列动作下来可以看出：青春渌口正
勃发着强劲的文旅冲动。作为湖南省最年
轻的城区、长株潭都市圈的“南大门”，5
年前，渌口撤县设区，全面融城，开启了县
域经济向城市经济跨越式发展的新征程。
在此过程中，除了制造业发力之外，渌口
区在文旅产业上全力经营，试图突破以农
业为主的传统经济结构。

关注到该区的文旅动作频频，7月中
旬，本社记者对其文旅领域进行了专题调
研，并联系相关部门召开了座谈会。

在株洲市域，渌口区政府发展文旅产

业的意识觉醒是较早的。乡镇一级的干部

对于发展文旅产业也表现出一种渴望。记

者发现，参加座谈会的各个乡镇的宣传委

员都是年轻干部，在心态上他们都极为开

放，理念视野也极为开阔，特别有活力。

挖掘绿色生态资源，发展乡村旅游，

开发体育产业新业态，打造湘江旅游走廊

示范线。梳理该区政府层面近年来的文旅

策划，记者认为，渌口区可能是株洲发展

文旅最积极的城区。

举办文艺轻骑兵创文进社区、首届五

人制男子足球比赛、全区广场舞培训班、

文旅推荐官选拔、城市形象歌曲创作等活

动，都体现了渌口发展文旅的强烈欲望。

同时，对地方文化的整理也在展开。

该区去年就着力推进渌口博物馆的历史

文化展厅陈列布展。又对朱亭古码头群进

行修缮，对伏波庙进行全面维修保护。饮

食类非物质文化遗产项目整理也在推进，

对蒿子粑粑制作、小花片制作等 14 个饮

食类非遗项目进行资料收集、视频拍摄。

在招商方面，该区也特别注重文旅产

业项目的落地：与湖南经世集团签订的

“经世·文创部落”项目计划投资 3 亿元，

是近年来该区成功签约的最大文旅项目；

朱亭古镇五号山谷民宿项目已经试运营。

在文旅品牌创建方面，博物馆准备申

报 4A 级景区；龙门 3A 级景区也在建设；

重点培养田园人家、百合基地两个乡村旅

游点。

该区大力推进体育产业，规划篮球主

题公园项目；起草了《株洲市渌口区全民

健身实施计划（2022—2025 年）》。

在媒体宣传方面，渌口区可谓不遗余

力：争取到湖南卫视真人秀《花儿与少年》

在龙门镇花冲村露营基地完成了一期“露

营季”的实地拍摄。围绕 A 级景区、乡村旅

游点、特色非遗和美食，组织文旅推荐官招

募活动，创作图文攻略或短视频作品，在抖

音、微信视频号、快手、小红书、B 站、携程、

美团等平台进行宣传推广。

现状：发展文旅最积极的城区2

在全国各地争相以文旅作为破圈出

圈“利器”的当下，远有淄博的烧烤、贵州

的村 BA 和村超珠玉在前，近有醴陵的炒

粉节和天元区的厂 BA 抢先一步。“青春”

渌口应如何胜出？

渌口如何定位自身的文旅产业特色，

打造凸显地域文化的城市 IP，也需要极高

的智慧。

在前面，我们已经大致梳理了渌口区

的丰富文旅资源，但在旅游市场严重“内

卷”的当下，这些资源禀赋并不突出。当地

的山水人文资源，任何一项拿出来都不能

匹敌已经成名的风景区和古城古镇，所

以，渌口区必须打造一个符合自身气质的

城市 IP。

渌口区的前身株洲县一直将自身定

位于“长株潭后花园”，但这样的定位本身

就弱化了其竞争力，在潜意识里就置自身

于小弟和配角的地位。多年来，后花园并

未能吸引到长株潭的投资者和消费者，没

有获得突破性的发展机遇，几乎成了被遗

忘的角落。

当下，“青春渌口”的城市定位，则将

渌口从“后花园”一举推向“前沿地”，不仅

是城市年轻，更要成为株洲聚集青春能

量、吸纳青春力量的“先锋队”。

青春代表着希望、梦想、热情、活力、

开放、热爱、专注、无畏、奋斗，是推进创新

创业的宝贵基因。文旅产业，不仅仅局限

于经济收入这一项指标，更重要的是将成

为城市印象的重要部分。

今年来，渌口区已举办了湖南省首届

风筝邀请赛、2023 年全国传统校篮球联

赛、市“村 BA”选拔赛开幕战、玉米采摘节

等一系列赛事、节会等，吸引群众以各种

方式参与其中，也让“青春 IP”成色更浓。

但综览渌口区打造青春 IP的一揽子行

动，却仍有连续性不够、特色不足等问题。

青春一词，包罗广泛，既可以是没有

年龄、没有职业限制的泛指，也可以是一

切敢闯敢拼、富有青春意向行为的代指。

正因如此，泛泛而谈的青春，容易落入俗

套，没有记忆点，无法一眼识别，需要提炼

更具记忆点和传播性的独特之处。

举例来说，今年端午节各地赛龙舟活

动不少，但是“出圈”让人有记忆点的是两

个城市。一个是广州，互联网平台上一度

发酵出“划龙舟需验资”“一条龙舟 70 房

东，身价 20 亿”“房东赢了龙舟赛会给租

客降房租”等延伸话题，热度爆表。另一个

是怀化市，该市麻阳县锦和镇石眼潭村龙

舟队队员们冒雨上船，在风雨激浪中逆水

行舟 60 里，上演氛围感拉满的水上“行

军”，逆流而上的勇气和激情感动沿途村

民，视频火爆全网。

这两个案例，都是在寻常事件中提炼

出了更具话题性和传播性的要素，因此也

更容易形成话题扩散和影响。“青春渌口”

的城市定位，也需要进一步提纯，找到“闪

光点”。

相比之下，今年昭陵的龙舟赛并未能

形成阶段性持久的话题。其实，整个渌口

区的龙舟习俗拥有相当长历史，民间的龙

舟文化底蕴也想当浓厚，只是怎么好好策

划，寻求到突破性的话题，get 到广大网民

心中的点，还需认真斟酌。

分析：打造特色 IP考验智慧3
今年，藏身于醴陵青云山上的醴陵

一中图书馆，以“树林图书馆”的特色在

社交平台狠刷了一波存在感。这座图书

馆之所以能以独特设计走红，是因为设

计者张宏儒就是从醴陵一中走出来的建

筑师。带着对城市的了解，和求学时期亲

历的情感，他为这座建筑赋予了精妙的

设计，既极大保留自然风貌，呈现一份原

始和轻松自在，又在设计中巧妙融入城

市特色，将醴陵瓷厂的白色废瓷颗粒嵌

入地板，仿佛天光云影，化腐朽为神奇。

形式化的“外壳”承载不起长久的热爱，

只有真正注入了热爱与情感的设计，才

能真正打动人心。文旅项目的打造亦是

如此。

在打造青春 IP 的同时，引入民间资

本甚至是专业的文旅资本成为必由之

路。

不过，在引资入渌的过程中，需更看

重“选资入渌”，“外来的和尚”也并不一

定好“念经”。资本要求回报，蜂拥而来的

全国性品牌及投资者，基本考量是“赚快

钱”，而缺少对当地特色的理解和本土文

化的结合，在这种背景下打造出来的“大

项目”，能否持续地为当地带来文旅注入

发展动力，值得斟酌和观察。

事实上，渌口区并不缺乏有创意的

人才，也不缺乏热爱渌口愿意奉献的年

轻人。参加座谈会的区级和乡镇干部，他

们有理想有激情，观念前卫，思维活跃，

视野开阔。更重要的是，他们懂渌口，知

道怎么去建设家乡。渌口拥有年轻干部

队伍这支“青春力量”，是一笔宝贵的财

富。目前定居在昭陵老街的资深文旅专

家史东雨就向记者表示，他感觉渌口区

的公务员队伍服务意识强，响应速度快，

有活力有梦想。人事上的年轻化正进一

步加速行政上的高效化。年轻干部的敢

想敢干，“十字渌口街”等一批体制内年

轻人主导的自媒体，已开始在小范围内

形成推广传播。

创意加互联网思维也是推进文旅产

业强大力量。

史东雨在昭陵老街的网红宅子，吸

引了全国范围内的网友前来观看；渌口

村的时光小院通过发展庭院经济，推动

农旅融合，既培育本土的农特产品牌，又

打造网红打卡庭院，形成乡村经济新的

增长点。这种不需要政府投入资金的做

法，应该在渌口区广泛推广，形成渌口文

旅发展的一种模式。在城市五区中，其余

四区均有各自鲜明的产业特色，渌口区

在农旅融合方面则独具优势，更有发展

空间。故在体育彰显“青春”气质之外，乡

村旅游创新出圈应成为渌口区的另一张

王牌。

最大化网友力量。淄博烧烤成为现

象级“全民盛宴”，除了政府迅速反应、市

民主动维护等因素，游客自发推介也是

一股不容忽视的网络力量。在地方文旅

品牌的打造中，也应最大限度吸引、鼓励

网友参与，包括摄影爱好者、本土文旅推

荐官以及网络平台上热衷于为地方建设

提建议的广大网友，充分吸纳他们的好

想法并予以实践，也会在互联网平台形

成网民自发的二次、三次甚至多次传播。

基础：渌口文旅资源丰富而分散
全面审视渌口，区域内文旅资源丰富。

论自然风景山水资源，有山林丰茂、

石奇、水澈、林茂、潭幽的凤凰山，有风力

发电机错落有致分布的蓬源仙，有湘江流

域最大的江心岛——挽洲岛，有清澈幽静

的龙潭水库、太湖水库，也有矗立于湘江

空洲岛上的株洲航电枢纽工程。

论人文风情历史底蕴，有 6000多年历

史的“磨山文化”遗址，也有舜帝南巡的足

迹；汉代伏波将军南征交趾时，曾驻军渌

口；杜甫、刘长卿等唐代大诗人曾在湘江之

滨留下脍炙人口的诗篇；宋代理学大师朱

熹曾在朱亭古镇“结亭讲学”；明清时期，渌

口老街因商贸繁荣被称为“小南京”；毛泽

东曾亲临渌口考察农民运动，为渌口注入

宝贵的红色基因，这片热土后来还走出了

杨得志、杨梅生等共和国开国将军。

论民俗传承特色体验，如画乡村有皮

影戏、剪纸、制鼓、木雕、漆画等来自民间、

代代相传的艺术瑰宝；口感方面，王十万黄

辣椒欢辣畅快，南洲忆山茶油醇厚清香，松

西子玉米香糯养胃，红美人柑橘甘甜可口；

休闲运动方面，龙门花冲星空露营基地、航

空滑翔伞基地、长冲汽车越野基地等可以

带来充满激情的感官刺激。

但是，这些资源在空间上比较分散，

同时在类型上也差异明显。如何打造一条

特色鲜明的旅游动线，将其串联起来，形

成有效的旅游消费和愉悦的体验，将是一

个现实的考验。
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创意制胜 速度称王
城市间的品牌竞争已日趋激烈，几

乎每天都有新的创意诞生，有新的热点

刷屏，而“第一个”往往是被记住的。在

传统的文旅规划中，对一地、一事的规

划，势必要将方方面面考虑周到，设计

完善才可执行，但一套流程下来耗时耗

力，待到执行层面，还会出现与变动的

现实情况不相匹配的新情况。

就比如该区的多个文旅项目的规

划中，渌口老街体量如此之小，到底是

保护现状好，还是开发好？需要思量。朱

亭 古 镇 和 昭 陵 老 街 怎 么 开 发 ？谁 先 谁

后？整体来看，昭陵老街似乎更宜整体

规划并先行建设，因为其规模适宜，交

通距离更短，整体性更强。

文旅创新，打的就是时间差，抢的

就是“第一个”。在这样的氛围下，轻资

产投资及运营也是更多资本的选择。因

此，按部就班的传统规划、建设实施已

不适宜当前发展，而根据本土现实情况

发展，以及网络流量及网民意见反馈，

边做边改、边做边引的方式，更为妥当。

曾经策划运营多个文旅项目的史

东雨更指出，规划也好，策划也好，都需

要从实际运营的角度出发，才能使设想

可以操作，产生实际效益。

同时，要主动出击打通“障碍点”。

流量的暴增具备偶发性和突发性，既要

引流就要做好承受流量的基础准备。

当前，渌口文旅还有诸多工作需要

走在前头。比如，今年赛龙舟等活动中

反映出的道路狭窄导致交通堵塞等基

础设施差的问题，村民主动性以及村和

村之间合作意识不强的问题，缺乏合理

有效的旅游动线规划问题，等等。在建

设开发过程中，村民的传统思维、看不

到长远发展利益等现象，亦需要逐步改

变。

综合文旅专业人士史东雨、渌口宣

传系统、文旅系统和人大以及政协相关

人士的座谈内容，本社记者整理出渌口

文旅的发展方向建议：

在青春渌口的大定位下，大力发展

以体育运动为主打的文旅产业，同时做

好乡村休闲创意文章。体育赛事项目可

以聚集人气，便于网络传播形成流量；

乡村休闲主打创意，培育乡村网红打卡

点。

体育运动做好“水”的文章，主要落

实在水上运动、水上休闲，如皮划艇、浆

板、水上摩托、龙舟竞技培训、国家大型

龙舟赛事承办等。水上休闲主要是在旅

游线路上把城市与乡村结合起来。如株

洲南至朱亭旅游轮渡的线路开通，同时

开辟豪华游轮旅游线路。策划昭陵内河

采莲划船游，打造渌口的“普者黑”。同

时结合五号山谷把挽洲岛的水上旅游

线路建立起来。

乡村休闲做好“文”的文章。“文”的

突破口是在旅游调性定位上，做差异化

设计，培育一批网红打卡点。结合“乡村

美术馆”的建设，培育“乡村音乐节”“乡

村文创市集”“乡村露营节”“乡村摄影

节”“乡村采摘节”等次级 IP；树立一批

以“五号山谷”“昭陵老街”“滑翔伞基

地”“蓬源仙”“渌口老街”为代表的网红

打卡点。以点带面，全面开花。

把渌口打造成长株潭乃至辐射中

部的户外休闲运动圣地，或可成为渌口

文旅的“破局”之道。

龙潭镇蓬源仙。

张正辉 摄

漂沙井村龙

舟赛。张豫兴 摄

时光小院。

梁国柱 摄

村 BA 比赛现场。

刘捷 摄

挽洲岛风情。咏洲 摄


