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夏

季 ，一 直 是

“饮品江湖”的兵

家必争之时间节点。

今年夏天，咖啡赛道竞争

愈演愈烈。

打开小程序，领取咖啡优惠券，再

到公司楼下的瑞幸咖啡店“薅一杯羊

毛”。最近几个月，在黄河北路某写字楼

上班的白领小方差不多每周都能喝上

9.9元咖啡。

而另外一个咖啡品牌——库迪咖

啡，以 8.8 元喝咖啡的优惠活动高调入

局 平 价 咖 啡 市 场 。“ 又 能 开 心 薅 羊 毛

了！”不少消费者表示。

品牌咖啡在疯狂“内卷”之际，株洲

出现一些“错位经营”的本土品牌，他们

选择弯道超车，做连锁品牌难以做到的

事。

今年 6 月，株洲本土咖啡品牌鲜果

咖啡第二家店在河西营业，与隔壁的瑞

星咖啡、鲜之醇、星巴克等品牌抢占“冰

镇”市场。

走 进 这 家 不 到 10 平 方 米 的 咖 啡

馆，咖啡师正忙着制作果咖，10 米高的

墙壁内摆满了带 logo 的纸袋，精致、休

闲的舒适感，吸引了不少网红、博主前

来拍照打卡。

“鲜果咖啡 ，顾名思义 ，即新鲜水

果+咖啡。”2022 年，从英国留学归来的

高超意识到，随着咖啡市场的成熟，咖

啡消费不仅日趋生活化，更体现在咖啡

口味的创新上。于是，他和咖友冯波创

新研发，成立了这家以鲜果咖啡快消为

主的品牌，比如推出的招牌榴莲拿铁，

入口先是醇厚的咖啡味道，回味则是榴

莲的甜味。

“大众咖啡的优势在风味稳定，但

差异点难突出。中小型品牌能更灵活做

变化，卷不起 9.9 的拿铁，可以做十几块

的果咖，成本没有上涨太多，也给顾客

‘多花几块钱，就能得到更有趣的饮品’

的消费体验。”高超表示。

在包装上，高超也将自己对株洲的

热爱表现得淋漓尽致。“大写的 G，不仅

代表了鲜果的‘果’，也体现了株洲高铁

的元素。”高超介绍，在咖啡杯的杯套上

用简笔画，画上了炎帝像、高铁、陶瓷、

黄

桃 等

株 洲 元

素，增加品

牌 的 社 交 属

性。

新品、促销、情

怀等多重因素下，不少

咖 啡 品 牌 的 单 量 迎 来 新

高。高超告诉记者，夏季本来

就是咖啡销售的旺季，不仅来

“打卡”新品的人多，附近的上班族

也是消费主力军。“每天早上开门，预

约的咖啡订单就摆满了台面，中午前后

更是闲不下来，下午也很忙，一天时间

不是在制作咖啡，就是在打单、打包。”

随着饮品行业的高速发展，市场竞

争加剧，品类创新也成为行业发展的推

动力。相关统计显示，整个新茶饮赛道，

每年总会以各种名义推出上千款新品。

近期，古茗就推出了一款“云雾栀

子茶”，这款饮品的杯子外观图案采用

了中国书法字体，称为“书法杯”。同时，

饮品的口味也与杯子风格相契合，淡淡

的茶香和栀子香结合，充满古典国风气

息。“这个新品有点出乎意料，不仅味道

不错，而且杯子设计很特别。”大学生李

夏在品尝过后，竖起了大拇指。

除此之外，一些饮品店还会通过赠

送小礼品的形式进行促销。LINLEE 林

里柠檬茶的工作人员告诉记者，一次性

购买三杯柠檬茶可获得一个托特包。不

少顾客为了获得林里专属的托特包，纷

纷拼单购买柠檬茶。

随着消费场景日益多元，饮品不仅

是消费者单纯解渴解馋的工具，更呈现

出全新的消费特征和潮流趋势，尤其是

以 95 后为主的年青一代成为增长潜力

最大的消费群体时。在这样的背景下，

品牌要想在市场中脱颖而出并不容易。

业内人士分析，各大品牌需要不断地进

行市场调研，创新产品研发，以满足消

费者的需求和期望。同时，还需要加强

品牌建设和营销推广，以更加新颖的情

感表达方式和场景，打动消费者的心。

“热经济”催生新商机
株洲日报全媒体记者/刘芳 任远

这个夏天注定不平凡。
据央视网报道，2023 年可

能是地球有记录以来最炎热的
一年。

天气越热，冷饮行业越火
爆；气温越高，夜市人气越旺；阳
光越烈，避暑的游客越欢……高
温热浪烤得人心焦，却也点燃
“热经济”，引爆夏日消费热潮。

随着消费升级，今年夏日
里，人们的消费趋势有哪
些新变化，“热经济”又催
生了哪些新商机？

迎“热”而上
点“燃”夏日
气象经济学中著名的“一

度效应”认为，每当气温发生一

度的变化，商品的销量就会发

生巨大的改变。骄阳似火，是大

热“揽金”商机，更是消费转型良

机。

文化和旅游部数据中心调查

数据显示，今年第三季度传统高温

城市的整体出游意愿达到 94.6%，受

访 者 中 38.4%的 居 民 计 划 出 游 2 次 ，

35.1%的居民计划出游 3 次。数据也证

明，高温天气将不再是“绊脚石”，而是激

活消费市场的“新引擎”。

更好地发展“夏日经济”，需要迎“热”而

上，不断创新和拓

展 夏 季 消 费 产

品和服务，同

时 提 供 完 善

的 基 础 设

施 ，加 强 相

关 产 业 链 建

设；还应拓宽

产品线、丰富

消夏活动、创

新 经 营 模 式 、

差异化营销等

方式，点“燃”夏

日，释放夏日消

费新活力。

记者手记

“老板，有挂式空调吗？”市民王

女士家的空调要“退休”了，她想换一

台新机子。

走进株百家电区，各式空调琳琅

满目。定频空调、普通变频空调、健康

无风空调……营业人员逐一给她做

介绍。

“我们现在有活动，20 元至高可

抵 1000 元家电抵金券，株百会员享

受 6 倍积分，购买部分机型可以享受

满够送株百卡，使用‘湘工惠’电子消

费券可翻倍兑换膨胀券，邻市郊区免

费送货。”营业人员热情地说道。

手 机 遥 控 开 关 、空 调 智 能 化 开

启、健康无风设置……作为夏日“续

命”的必选，空调的功能日趋智能化、

信息化、健康化。各类促销让利活动

也吸引进店选购空调、冷风机等消暑

家电的市民络绎不绝。

自 5 月下旬以来，空调市场开始

呈现供需两旺的局面。相关数据显

示，5 月 29 日至 6 月 18 日，美的空调

家用品类销售额同比增长 9.4%；618

期间，美的中央空调全渠道销售占比

50%，零售同比增长 70%。格力 618 战

报显示，5 月 31 日 20 点至 6 月 18 日 24

点，格力空调零售额同比增长 30%，

销量同比增长 34%。

根据苏宁易购报告，5 月 26 日至

6 月 18 日期间，空调、中央空调销售

分别同比增长 43%、95%。

在火爆的空调市场中，平价款尤

为畅销。奥维云网报告显示，今年 618

期间，消费者在空调选购上更加注重

性价比，从线上挂机市场来看，2600

元至 3200 元价格段产品份额提升明

显，2000 元以下刚需产品份额也有所

提升。

高温天气也带动电风扇销量增

长。据奥维云盘统计，今年 5 月电风

扇线下销量同比增长 54.5%，销售额

同比增长 42.39%；线上销量和销售额

则分别同比增长 65.42%和 47.81%。

除此之外，冷柜、冰箱、循环扇等

制冷家电销量也不断走高，苏宁易购

零售云 6 月数据显示，新飞冷柜销量

同比提升 258%，海尔对开门冰箱销

量同比提升 215%，卡萨帝多门冰箱

销量同比提升 109%。此外，冰吧、冰

淇凌机等新趋势制冷家电越来越受

到消费者的欢迎，美菱冰吧销量同比

提升 411%，荣事达冰淇凌机销量同

比提升 100%。

从冰吧和冰淇凌机受追捧中，不

难看出人们对制冷家电的需求已不

再满足于基本的制冷储鲜，随着“生

活方式”的改变，消费者对提升生活

品质的制冷小家电需求日益提升。

“懂生活”的人，越来越多了。

而从相关报道来看，今夏的酷热

恐怕还要持续一段时间。有专家表

示，极端高温是气候变化和厄尔尼诺

气候模式的结果，预计在接下来的一

个半月里将会出现更加炎热的天气。

“无溯溪不夏天，初夏的凉爽

溯溪占一半！”去年夏天去过醴陵

市某网红溪谷后，市民袁婷便被那

边的原生态风景所深深吸引。7 月

22 日，她又和朋友第二次前往该

处溯溪。

出发前，袁婷认真做了功课，

添置了溯溪鞋、户外桌椅等装备。

“溯溪的时候，因为河底的石头一

般比较滑，溯溪鞋可以防滑，鞋头

盖还可以一定程度防止碎石进入

鞋里，既轻便又安全，还比较适合

日常穿搭。”

游客因“水 ”而来 ，附近的民

宿、餐饮也都赚得盆满钵满。

看中官庄的“美色”，付蓉在外

打拼多年后回到家乡，在这里投资

打造了一个集中度假、餐饮、住宿

等于一体的网红景区——悠然·纳

优谷。“从目前正在试营业的餐饮

板块来看，一到周末人气爆满，平

均每个周末要接待近千名游客用

餐。”付蓉告诉记者，周末的游客大

都是从长株潭、浏阳、萍乡等地慕

名前来。

酷暑来临，与水有关的旅游项

目持续走热。

周 末 ，株 洲 城 区 气 温 逼 近

40℃，而茶陵县火田镇卧龙村卧龙

沟水质清澈、清爽宜人，刚漂流完

上岸的盛誉全家直呼凉快过瘾。

“从江西萍乡出发，开车 2 个

小时左右，就能感受击浪花、闯激

流、过险滩的清凉与刺激，值得！”

避暑，是盛誉一家此次周末游的主

要目的。

两天的行程里，他们还体验了

采摘，到客家民俗文化展示馆感受

客家农耕文化，到卧龙新四军留守

处打卡红色旅游点，在第二天离开

之前，还在供销社购买了竹子工艺

品和野生古茶，全家对这次周末出

游非常满意，并约定下次还来。

随着夕阳缓缓落入山中，卧龙

山庄里又迎来了一天生意的高峰。

“最近周末，住在这里的大部分都

是自驾的家庭，他们白天去漂流或

者体验当地民俗风情，晚上住一

晚，第二天再走。”该山庄负责人

说，游客都希望在炎炎夏日找个凉

快的地方，山庄靠近漂流的地方，

因此房间预定爆满。

由于周末游客太多，卧龙村党

总支书记陈强这几天不得不“加

班”，维持现场秩序，发放救生衣，

做安全员。陈强介绍，“自 7 月 3 日

漂流项目启动以来，已接待了上万

名游客，不仅有来自长株潭的游

客，还吸引了衡阳、江西的游客前

来打卡。”

入 夏 以 来 ，湖 南 高 温 天 气 持

续，也让避暑出游市场日渐升温。

相比以前躲在空调房里吃西瓜喝

冷饮，今年更多人选择周末出门寻

清凉。记者统计发现，与山水有关

的露营、漂流、户外、自驾等避暑主

题路线预订火爆，湖南“避暑经济”

增长明显。

根据中国旅游研究院日前发

布的《全国避暑旅游城市发展报

告》，全国“养生+避暑”新型业态

迅速兴起，康养避暑旅游市场进一

步繁荣。

相关专家表示，人们对夏日清

凉消暑的消费需求增加，为相关产

业带来商机和发展空间，还带动了

旅游、餐饮、住宿、游玩装备等相关

行业发展，各地应从实际情况出

发，做好相关规划，突出特色，为经

济增长注入新的活力。
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夜市：

众多活动点燃城市烟火气
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入夜，市体育中心里灯光璀璨，

往来的市民络绎不绝。在神农烟火巷

和神农市集，商贩们在统一规划的摊

位内出摊，美食烹制时散发的香味充

斥其间。

等到“厂 BA”篮球锦标赛散场，

观赛的市民从场内出来，夜市的繁忙

迎来高潮：醴陵炒粉的铺位前排起了

长龙；手打柠檬茶的摊位前，饮品制

作者用棒槌飞速地捶打杯中的柠檬；

烤肉摊上，商贩熟练地翻着手中的串

串烤肉……

“生意好的时候，一个晚上可以

卖 100 多 个 烧 饼 ，收 入 有 800 多 元

哩。”在一家梅干菜扣肉饼的铺位里，

摊主小李用钳子从炙热的烤桶里夹

出烧饼，递到母亲手中，由其熟练地

将饼装袋、打包，再整齐地摞好。

小李告诉记者，他今年夏天来神

农烟火巷摆摊，有时候忙不过来，母

亲也会来帮忙，家里孩子读书正是用

钱的时候，这些收入补贴了家用，让

他们轻松不少。

看“厂 BA”赛事火热，逛“工业印

记”体验城市变迁，品株洲特色美食，

“ 厂 BA”为 株 洲 热 经 济 再 填 靓 丽 一

笔。据了解，神农烟火巷摊位达到 75

家，神农市集吸引商户 223 家，成为

一处集美食、演出、游玩于一体的繁

华夜市。

在不远处的大汉悦中心，热经济

也颇为活跃。

该中心相关负责人介绍，7、8 月

是人流量高峰期，为了吸引更多消费

者前往，他们推出众多深受年轻人喜

爱的活动，如慢摇音乐、图书文创、特

调饮品销售等。

“日落声起，音乐心动，让市民在

大汉悦中心感受浪漫的气息。”上述

负责人表示，他们还整合商业中心资

源，推出了适合带娃人群的“39 元抢

夏日畅玩卡”活动以及“打卡味蕾多

巴胺”等活动，让消费者在这里有吃

有玩有趣味，为热经济再添一把火。

同样沉浸在夏日繁华里的还有

钟鼓岭步行街。夜幕消散了白天的酷

暑，给街市带来丝丝凉意。

商贩老袁从湘潭进了一批莲蓬，

新

鲜

的莲

蓬 还

带 着 荷

叶 的 清

香，吸引一

众顾客驻足，

“城里人喜欢这

些鲜货，很快便卖

完了。”

卖小商品的李女士

进了一批“夏日专供”：各式

帽子、电扇、墨镜，颇受消费者

欢迎。“卖得最好的是一种带电扇的

帽 子 ，36 元 一 个 ，一 批 很 快 就 卖 光

了。”她一边结账，一边向记者分享起

自己的生意经，“进入暑假，学生们都

放假了，来逛夜市的人也愈发多起

来，忙的时候一晚上能进账千把块

钱。”

夜市是平民生活文化的重要代

表之一。“以热经济为契机，以各类活

动刺激消费活力，进一步搞活夜间经

济，拉动大消费，助推夜间商业发展，

更有利于增添城市活力，激发消费潜

力，拉动消费复苏。”市商务局相关负

责人表示，不过，夜市发展也应从实

际情况出发，不能千篇一律、千城一

面，要挖掘消费潜能、提升消费动能，

由以往单一业态的消费模式，逐渐向

产业多元化、场景融合式等新模式转

变。

鲜果咖啡工作人员正在赶制咖啡。
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