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2023年，一场汽车价格战悄然升级。
自1月特斯拉在新能源车领域率先降价后，一批

新能源汽车、油车先后加入降价大军，据不完全统计，
已有超过30个汽车品牌加入降价促销行列。

降价促销能否刺激汽车消费市场，带动新一轮汽
车销售高潮？在新能源汽车与油车混战之时，消费者
究竟该如何选择？本期经济观察，记者展开调查。

消费者

观望还是出手？
面对车市降价潮蔓延，消费者反而有些疑

虑了，这个时候是否适合出手？

在红旗路一家汽车 4S店，陈先生向记者表

示，“看着价格跌跌跌，我确实想买车了，但是又

怕买了之后突然降价，所以先交个订金，再看看

这个月的情况，到月底没新的变化就下单了。”

在汽博园比亚迪 4S店看车的刘先生，也有

类似想法，“我是打算买新能源，在零跑和深蓝

也交了订金了，就是想多对比一下，月底左右再

做决定吧。”

记者了解到，大家说的过完这个月，其实也

是源于不少品牌推出的优惠政策都是限时的，

大部分都是在 3月 31日结束。

“临近 3月下旬，车市中的大部分车型也都

来到了其最低价位。”某汽车销售商表示，俗话说

买涨不买跌，对产品降价的观望与紧张，这本就

是商品消费的正常状态。价格划算并不意味着要

立马下单，还是要根据自己的需求来选择购车。

具体应该选择什么时机呢？

进入 2023年以来，新能源汽车价格涨涨落

落，如今基本趋于平稳，除了部分以价换市场的

车型，价格拉到了低位。

此轮燃油车价格战中，弥漫着过度炒作之

风。记者采访了解到，除了部分车型较此前的市

场终端价有小幅降低外，大部分车型与此前的

市场终端价差别不大。比如，有的车型新增优

惠，却是库存车；有些车型必须按新车指导价缴

纳购置税、保险，反而提高了购买成本；还有的

促销，是大幅补贴车型限量出售，小幅补贴的车

型则敞开供应，靠噱头吸引人。

“对于一些上市时间超过两年，近期有重大

让利的车型，大概率已是其最低价，可以马上动

手。”上述汽车销售商给出建议，若是某款上市

时间不长，销量却一直排名靠前，那么该车价格

在短中期内是不会有大的变化，可以放心下单，

早买早享受；某款曾经的畅销车，近两年销量下

滑，在近期又没有参与“补贴计划”，建议不妨再

等等，按照当前市场形势，也许不用等太久。

面对降价车，是选择新能源车还是燃油车？

有数据表明，2022年，我国新能源汽车产销

量分别完成 705.8 万辆和 688.7 万辆，新能源汽

车渗透率已达到 25.6%。这意味着，我国提前 3

年实现了此前设定的新能源汽车“2025 年市占

率达到 20%”的目标。

在此番汽车厂家掀起价格战的同时，新能

源汽车产业也成为传统汽车城转型的突破口。

有资料显示，目前全国已有 10 多个城市提出发

展新能源汽车的目标，向“新能源汽车之都”的

目标发起冲击。

“这也意味着新能源汽车扮演的角色越来

越重要。”一位业内人士分析，对整个汽车行业

来说，将加速汽车产业的重塑。

“从消费者个人来看，这次汽车大降价，消

费者将有机会以更低的价格，买到配置更高的

车型，或许还能适当降低一些预算。”汽车销售

员蒋文文建议，买车第一步，要明确自己的预算

与需求。此外，要综合考虑汽车的空间、动力、品

牌、能耗、出行环境等。他说：“如果需要跑长途，

建议买燃油车或混动汽车，城市日常代步，电动

汽车出行成本更低。”

汽车品牌上演降价大战
现在是买车的好时机吗

提振消费看株洲系列报道之二
株洲日报全媒体记者/任远 刘芳
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风 雪 铁

龙因降价

新闻，上了

一波热搜。

3 月 ，湖 北

省与车企推出政企

联合补贴，东风雪铁龙、

东风标致，东风风神、东风日

产等东风系品牌成为补贴对象。其

中，原售价 21.19万元的东风雪铁龙 C6，政

企综合补贴 9万元后，仅需 12.19万元。

“21万的雪铁龙 C6全是问题，12万的

C6哪哪都好。在超级优惠面前，法系车配

件贵、故障多的问题都不叫事儿。”

网友的调侃侧面反映了销量。

据媒体报道，补贴优惠刺

激之下，湖北部分 4S

出 现 了 多 款 车 型

售 罄 、断 货 的

情况。有 4S

店 销 售

人 员

表示，“雪铁龙 C6现在连订单都不

接了。别说现车，连展车都没有

了。”

雪 铁 龙 并 非 首 个 吃 螃 蟹 的

人。今年以来，“降价促销”成了汽

车行业的热门关键词。1 月起，特

斯拉在新能源车领域率先降价，

单车最高降幅达到 4.8 万元，带动

了小鹏汽车、问界系列、阿维塔等

多个新能源车品牌跟进推出补贴

优惠。前不久，比亚迪官方宣布，

宋 PLUS 车系下订即可享 88 元抵

扣 6888 元购车款；海豹下订即可

享 88元抵扣 8888元购车款，相当

于减 8800元。

进入 3月，车企尤其是合资品

牌开始发力对旗下燃油车进行大

额补贴优惠。东风汽车旗下的本

田、雪铁龙、标致、风神等多个系

列推出优惠活动，优惠力度从 1万

元至 9万元不等。一汽集团近日也

宣布，旗下红旗、解放、奔腾、大

众、奥迪、丰田、捷达均参与优惠

活动，优惠力度在 5000元至 3.7万

元不等。

吉利汽车的优惠时间将持续至

3月 31日，消费者在吉利汽车 APP上

花 99 元购券，即可参与新车购车购

置税减半的活动。对于星越 L、博越

L、领克 03+等车型来说，减半购置税

可为车主节省上万元购车成本。

北 京 现 代 发 布 的 综 合 优 惠 显

示，消费者在购买 8款车型时可获得

购车补贴，最高补贴 5.5万元。价格优

惠由厂家直补和经销商让利构成，

其中第四代胜达旅行家现金优惠可

达 5.5 万元，全新一代名图、菲斯塔

N Line也有 1.5万元的最低优惠。

不仅如此，在汽车降价的相关

话题登上热搜后，“奔驰 C 级优惠 11

万、奥迪 A6 裸车价即将降至 22 万、

宝马 3 系将来优惠完的价格在 17 万

出头”等豪华品牌大幅降价的消息

亦在网络上传播引发关注。

记者走访奔驰、宝马、奥迪等多

家汽车 4S 店了解到，品牌多款车型

确实有优惠，但幅度并没有网传的

那么大。相较之下，这些品牌在电

动车方面的优惠普遍比燃油车力度

更大。

本 轮 降 价 来 势 如 此 汹

涌，与销量压力密切相关。

数据显示，今年 1至 2

月，中国乘用车总共卖

出了 267.9 万辆，其中

燃油车 190.9 万辆，77

万辆是新能源汽车。

而 在 去 年 1 至 2 月

份 ，中 国 卖 出 的

334 万 辆 乘 用 车

里，272.3 万辆是

燃油车，新能源

汽 车 为 62.7 万

辆。按此看来，

市场总量缩水

了近 20%。

在今年 2

月，由中国汽

车 流 通 协 会

发布的《2022

年 全 国 汽 车

经 销 商 生 存

状 况 调 查 报

告 》中 称 ，

2022 年 是 汽

车 经 销 商 过

去 3—5 年 时

间里最为艰巨

的 一 年 。经 销

商 们 对 车 企 满

意度、年度销量

目标完成率、盈

利情况等方面均

有下降。尤其是在

年度销量目标完成

率方面，数据最为触

目惊心。42.1%的经销

商销售目标完成率在

70%以下。

另据中国汽车流通

协会统计，今年 1 月国内

汽车经销商库存预警指数

为 60.8%，1月为 58.1%，均高

于 50%荣枯线。

国 6B 排放政策被看做是

次轮价格战的另一个原因。早在

2020 年，生态环境部、工信部等

四部门联合发布的《关于调整轻型

汽车国六排放标准实施有关要求的

公告》提出，自 2020年 7月 1日起，全

国范围实施轻型汽车国六排放标

准，禁止生产国五排放标准轻型汽

车，进口轻型汽车应符合国六排放

标准。“尽管目前并未有权威消息证

实新规实施后，此前的‘国六 A’新车

将无法上牌，但车企仍然希望在新

规实施前尽可能清理库存，换成现

金流，为车型更新换代做准备。”分

析人士指出。

新能源汽车成本逐渐下降，也

在一定程度压低了车价。在经历了

几年急速扩张后，新能源汽车各个

供应链慢慢地供大于求，加上规模

效应，成本快速下降，上游原材料价

格也在下降。加上去年燃油车受到

新能源汽车的猛烈积压后，为了提

高竞争力，纷纷降价，新能源汽车想

要进一步开拓市场，只好打出“降

价”牌。

当然，无论是政府补贴还是车

企、经销商加大优惠力度，最终目的

都是促进汽车消费。汽车作为国民

支柱产业之一，对提振内需消费、稳

定工业和经济发展的重要性愈加凸

显。有统计数据显示，近 5年来，汽车

消费平均占国内市场消费总额的

10%左右，是国内消费市场名副其实

的支柱。

前不久，株洲市商务局推出多

场汽车促销政策，释放消费潜力，推

动消费升温。其中，1月 16日至 2月 19

日举行的汽车消费抽奖促销活动

中，政府出资 100 万元，市民在株洲

新购家用乘用车，在享受汽车品牌、

经销商优惠的同时，可参与株洲惠民

补贴汽车消费抽奖，中奖金额达 1万

元、0.5 万元和 0.3 万元。3 月，在湖南

省“稳增长20条”政策措施牵引下，省

商务厅对新能源汽车置换给予 5000

元补贴，并公布补贴领取通道。

随 着 疫 情 防 控 进 入 新 阶 段 ，

正常生产生活秩序恢复和线下消

费场景加快拓展，消费市场有望

逐步恢复。加上地方汽车促消费

政策的密集出台，市场消费信心

正在得到修复。

汽

车 品 牌

“内卷”严

重，众多车

商 也 被 带 入

其中。

3 月 15 日 ，

记 者 在 位 于 汽 博

园的广汽本田 4S店

内看到，显眼位置贴

出了巨幅优惠活动的广

告，不少计划购车的消费

者正在咨询相关事宜。

“大家都在降价促销，我

们也不得不跟上节奏。”该 4S店

销售员蒋文文介绍，根据公司安

排，广汽本田湖南区域全车系享受

至高钜惠 80000 元，但是和雪铁龙出

台的现金补贴政策不同，需要消费者在

公司办理贷款按揭，才能享受优惠。

同样加入“价格战”的还有长安汽车。

在红旗路的长安汽车 4S 店，门口停放了

几款热门车型，吸引了不少消费者驻足咨询。“我

们有成熟的产品，市场销量也不错，

降不降价对产品在市场上的表现，

并无多大影响。”该店一名销售员对

此次降价表示无奈，“各家都在降

价，我们是被迫降价。”

当“降价促销”成为汽车行业的

关键词，对我市汽车销售市场影响

如何？

“从目前情况来看，到店看车的

消费者确有大量增加，但是仍有不

少消费者依然在观望。”蒋文文告诉

记者，甚至原本有购车计划的客户，

也想再等一等，期盼后期会有更大

的优惠。

“降价潮”的连锁反应，在二手

车市场上也逐步显现。

在一家二手车交易大厅里，排

列整齐的二手汽车被擦得发亮，二

手车的挡风玻璃上张贴着车辆信

息，包括车型、车龄、价格……近日，

记者走访多个二手车商表示，受降

价潮影响，“观望”的客人增多，实际

支付定金的客人不多。

“如果二手车行在售车型和官

降的车型恰巧‘撞车’，肯定会影响

销售。”二手车商陈经理说，虽然补

贴为区域性，但消费者有意无意会

产生“等待优惠”的心理，此外，不

少消费者都抱有“差不多价钱，不

如买辆新车”的心态。

比如，按照目前的情况，七万

多就能落地买台全新的小汽车，雪

铁龙 C3-XR 目前在湖北地区的裸

车价只要 5.79 万元，落地也就 7 万

多元。而二手车往往都是开了六七

年，价格却还要 3万元到 4万元。陈

经理反问说，“是你会怎么选？”

从消费者的反应来看，许多本

来有意买二手车的消费者也开始

犹豫。陈经理坦言，毕竟目前整个

汽车市场的情况不容乐观，“刺激

消费”已经成为了近期的热点词

汇，所以政府和厂商是否会继续推

出类似甚至更大幅度的补贴活动

还很难说。

现状 一批汽车品牌打响“价格战”

原因 或为清库存

市场 一批车商“被迫”卷入其中

车 商 进

入中心商圈，

吸 引 市 民 前

来看车。

株 洲 日

报 记 者/任

远 摄

降价车型吸引市民前来看车。

株洲日报记者/刘芳 摄

在 4S 店，一

批车型降价。

株 洲 日 报

记者/刘芳 摄


