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1月16日上午，在市中心医院
发热门诊，几乎看不到前来就诊的
患者，以往大排长龙的诊室显得有
些冷清。

从早上 8 时到 10 时 55 分，坐
诊医生毕婷婷的接诊量一直为零。

“来就诊的患者一天天减少，发
热门诊终于不‘热’了。”在毕婷婷看
来，第一波感染高峰已然过去。

作为发热门诊的护士长，38岁
的谢建梅清晰地记得这段时间就
诊量的起伏变化。

2022年12月7日，国务院防疫
优化措施“新十条”落地。8 日，明
确所有的医疗机构不能拒诊核酸
阳性患者。很快，一拨又一拨发热
患者涌入发热门诊。

“当时感觉前来就诊的患者看
不到头。”谢建梅说，平时发热门诊
的日接诊量约为100人，到了去年
12月14日，日接诊量突破700人，
是日常接诊量的7倍。

暴增的就诊量压得每个人都
喘不过气。为此，市中心医院紧急
从其他临床科室调配 70 余名医护

人员支援发热门诊。最高峰时，同
时开设 6 个诊室，其中包括一个儿
童发热诊室。

那些天，发热门诊每天涌来数
百个阳性患者，尽管医护人员全都
做好了防护，但依然无法避免被感
染。

2022 年 12 月 16 日 ，谢 建 梅
“阳”了。其他医护人员也相继感
染，包括来支援的医护人员。

“那时，每天的排班都是个难
题。”谢建梅说，医护人员只要不是
特别难受，退烧了，就带着“咳嗽”
返回工作岗位。

除了就诊量的暴增，最让谢建
梅和同事感到压力大的便是患者
的病情复杂、危急。由于不少发热
患者是高龄老人且合并基础疾病，
如何第一时间对他们进行精准分
诊，让医护人员倍感压力。

那段时间，她常常彻夜不眠，
电话总响个不停，只为随时与临床
科室沟通，将患者转入病房。

硬扛了一段时间后，谢建梅和
同事也终于熬过了第一波感染高

峰。从 1 月初开始，发热门诊的就
诊人数大量回落。目前，日接诊量
已降至100人以下。

如今，前来支援的医护人员也
陆续返回原科室，“降温”的发热门

诊甚至也能腾出人手支援急诊科。
春节临近，谢建梅和其他医护

人员也盼着第一波新冠重症高峰
能早日过去，急诊科、重症医学科
等科室也快点“降温”。

第一波感染高峰已过 发热门诊“降温”
株洲晚报融媒体记者/刘琼 通讯员/宋玺

本报讯（株洲晚报融媒体记
者/任远 通讯员/邹育婧）近期，
我市将先后举行两场促销活动，
释放消费潜力，推动消费升温。

两场促销活动由市商务局、
市发改委主办，分别为“百万抽
奖、惠动全城”2023年株洲市汽
车消费抽奖促销活动，以及“新
年焕新颜、服饰盛惠节”2023年
株洲市服饰促销活动。

1 月 16 日至 2 月 19 日举行
的汽车消费抽奖促销活动中，政
府出资100万元，市民在株洲新
购家用乘用车，在享受汽车品
牌、经销商优惠的同时，还可参
与株洲惠民补贴汽车消费抽
奖。活动设置了一、二、三等奖，
奖金分别为 1 万元、0.5 万元和

0.3万元。
1 月 17 日至 2 月 17 日举行

的服饰促销活动中，市政府出资
200万元，通过云闪付App向市
民发放消费券，鼓励市民去店内
消费。消费券分两期发放，第一
期发放时间为1月17日上午10
点，第二期发放时间为 2 月 2 日
上午 10 点。消费券有“100-
50”和“200-100”两档，市民在

“云闪付”App活动专区领取，每
期可领1张。消费时，市民出示
消费券核销即可。

市商务局相关负责人表示，
希望通过系列活动挖掘消费热
点和增长点，进一步释放居民
消费潜力，推动一季度经济平稳
开局。

本报讯（株洲晚报融媒体记者/
易楚曈 通讯员/李佩儒 肖逸群）

“以前开店墙上各种证件要挂一
排，现在一证上墙，不仅亮证简单，
而且方便美观。”近日，株洲高新区
贝恩熙皮肤管理中心包娜女士领到
我市首张新版“一照通”营业执照。

“以往个人开店除办理营业执
照外，还需分行业与规模再办理卫
生许可、食品经营许可、危化品经
营许可等一系列证件，现在只跑一
次、交一次材料、填一张表格即可
轻松申领到登记、许可合办的营业
执照，大大提高了我们个体户开店
效率。”包娜介绍。

2022年，株洲高新区率先在全
市试点“一照通”改革，合并办理涉
企经营许可与营业执照。新版的
营业执照增设二维码后，“一码”集
成消防、卫生许可等多张证照资

料，实现“一企一照、一照准营、跨
域互认”。

目前，株洲高新区首批“我要
开美容院”“我要开理发店”“我要
开便利店”（限预包装食品备案）等
事项均实现“一照通”。市场主体
只需申办营业执照，提交卫生、消
防、城管等其他办证（备案）信息，
即可一次性办理加载所有证照信
息的新版营业执照。每张执照附
有二维码，手机一扫，即可查询经
营者的所有证照信息。

“下一步，将在县市区全面推
广‘一照通’改革经验与做法，同时
优化政务服务旗舰店、‘诸事达’
App 的网办专区服务功能，完善

‘网上办、快递送、不见面’等便民
服务措施，让广大企业、人民群众
拥有实实在在的获得感。”市行政
审批局审改科负责人介绍。

▲市中心医院方舱CT室，仅有零星的发热患者进行检查。 通讯员供图

首张新版“一照通”营业执照发出

在株洲开店“一照准营”

本报讯（株洲晚报融媒体记
者/温琳 通讯员/赵小茵）日前，
记者从市文化馆获悉，我市公共
文化服务新品牌——株洲街头
艺术站的微信小程序正式上线。

什么是株洲街头艺术站？
为丰富市民夜间文化生活，活跃
城市文化艺术氛围，树立城市公
共文化服务新品牌，在湘江两岸
和经济商圈布局，建设株洲街头
艺术站，组织开展弹唱、舞蹈、咖
啡、戏曲等潮流街头艺术活动，
实现文化+旅游、商业、产业的
有机融合，推动大文化的繁荣发
展，让街头文化成为一张闪亮的
城市名片。

为了让株洲街头艺术站更

好地开展活动，市文化馆打造了
微信小程序。小程序主要分为
项目介绍、招募公告、站点实况、
站点预约 4 个板块。市民可使
用小程序查看株洲街头艺术站
的近期消息，还可以注册成为街
头演出的艺人、预约街头艺术站
站点。

目前我市已在株洲大桥火
车头广场附近、河西湘江风光带
钢琴广场附近、湘水湾新天地设
置了多个街头艺术站站点。市
民来到街头艺术站，可以观看弹
唱、器乐、脱口秀、舞台剧、戏曲、
旗袍走秀等文艺演出，参加读
书分享会、文化讲堂等系列文
化活动。

清水塘大桥启动桥面主梁施工 两场促销活动火热来袭

购新车买新衣 有补贴有抽奖

街头艺术将成城市文化品牌
株洲街头艺术站微信小程序正式上线，可注册街头
艺人、预约站点

1月16日，清水塘大桥开始进入桥面主梁
吊装阶段。主梁整体分为28段组装，目前已完
成3段吊装和南北引线箱梁混凝土浇筑工作。

（株洲晚报融媒体记者/张威 摄影报道）
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城市“含兔量”飙升
本地陶瓷企业卖断货，商超百货兔元素抢占市场“C位”

株洲晚报融媒体记者/伍靖雯

农历兔年春节将至，不仅大街小巷的“兔”元
素直线飙升，本地商超百货、文创企业也纷纷搭
上兔年快车，推出主题产品。

“我们推出的兔年主题马克杯礼盒推出不久
就卖断货，真正成了‘爆款’。”湖南陶润会文化传
播有限公司产品总监文武介绍，可爱的小兔子衍
生的文创产品，更容易打动消费者。

街头“含兔量”飙升

“瑞兔呈祥”“福兔生财”“玉兔迎春”……
1月15日晚，天元区天台路的人行道上，不同
风格造型的兔年主题投影灯亮起，吸引不少
市民拿出手机拍照，定格美好时刻。

这是市城管局灯饰管理处专门为庆贺农历
兔年新春到来升级的街景亮化装置，新更换的
60枚兔年主题灯片，与原有的“福”灯巧妙搭
配，让迎新春的韵味除了喜庆更多了几分俏皮。

不仅是闪耀的路灯，城区一些主次干道、
公园广场旁也在布置兔年主题的花卉景观造

型，不管是别出心裁用仿真绿植塑造的立体
“卡通兔”，还是在绿化景观中融入“兔耳”等
元素，与沿线的灯笼灯饰等结合，呈现出昼夜
兼顾的景观效果。

“目前，我们还在准备兔年新春主题夜景
‘灯光秀’。”市灯饰管理处有关负责人介绍，团
队不仅从去年底开始进行“灯光秀”的整体形
象策划，并对每一帧画面、每一处色彩进行甄
选，力求达到最佳观赏效果，在即将到来的农
历春节期间呈现给所有市民。

兔年文创正当“潮”，本地陶瓷企业一度卖断货

生肖文化作为贯穿我国历史文化的符号
之一，在传承民俗文化的同时，也点燃了设计
师们的灵感火花，我市不少陶瓷企业竞相推
出与兔年相关的文创产品。和其他动物生肖
相比，兔子除了外形灵动可爱，“兔”字更是自
带“谐音梗”，也让这些兔年产品更具吸引力，
迎来了一波销量高峰。

比如，醴陵尚方窑瓷业有限公司推出的
生肖文创系列最新作品——《大展宏图》生肖
瓷盘，表达对即将到来的兔年的美好祝福。
该公司有关负责人介绍，“图”谐音“兔”，传递
喜庆，对于很多消费者来说，也是新年的好彩
头，进一步强化了收藏价值。

潮流文创设计理念、IP塑造意识，也贯穿
了本地陶瓷企业研发推出产品的进程，以此
进一步提升产品的市场竞争力。湖南陶润会
文化传播有限公司产品总监文武介绍，随着
近两年国潮和传统文化越来越热，市场上的
兔元素产品多是中式兔子样式，该公司在充

分市场调研后，除了延续传统推出了“红兔
杯”系列，还重点打造了“阿卜萝计划”马克杯
礼盒，塑造兔子星球、“太空兔”等IP形象，进
一步强化品牌和产品风格。

可爱的兔子叠加潮流玩具元素，更能让
消费者忍不住“买买买”。“我们去年底在线上
平台推出后，很快就卖断货了，真正成了爆款
产品。”该公司有关负责人分析，相比传统的
兔年主题产品，这一系列更受年轻群体喜爱，
一方面是马克杯采用电镀工艺，炫酷的星光
色、月光色系展现科技感，还有胡萝卜、玉兔、
月球等配件可以随意组合搭配，更符合潮玩
受众的审美；另一方面，围绕产品进行的故事
和场景构建，丰富了产品内涵，让产品与消费
者之间形成深度链接和内在互动，提升对产
品的价值认同。

“接下来，我们还会延续‘阿卜萝计划’这
一系列产品，在塑造IP中强化产品形象，提升
品牌竞争力。”文武告诉记者。

商超百货“兔”味十足

搭上这趟兔年快车的，不仅有本地的文
创企业，记者在各大商超百货业发现，消费品
普遍刮起了“兔子旋风”。

在沃尔玛购物广场一个出入口附近，最
醒目的位置就放了满满一货架春联、挂饰等
商品，各式各样的新春装饰品中，一些憨态可
掬、萌趣十足的兔子挂件、贴纸也被商家摆在
最显眼的位置。“有兔子元素的卖得最好，看
着也喜庆。”超市内一名员工说，尤其是一些
带兔谐音的趣味春联，顾客特别喜欢。

正在采购的市民孙女士告诉记者，她挑
选的春联、挂饰都是兔年元素的，虽然是传统
文化的内涵，但都设计出了新潮、活泼的感
觉，总共花费只要几十元，但能给家里营造温
馨的仪式感，所以这类消费是不会缺的。“过
年时家人聚餐，这样的家居装扮更有氛围感，

拍照也更容易‘出圈’。”孙女士觉得。
而在神农太阳城内，不少服饰百货门店

里，兔子形象的文创产品、日用品已经占据了
店里的绝对“C位”，俘获了很多逛街的市民的
心。比如，“名创优品”店将新推出的“库洛米”

“My Melody”系列玩偶、香薰等日用品，摆放
在入门中央位置，潮酷或粉嫩的兔子形象产
品，吸引了不少年轻消费者的关注。

另一家零售精品店内，兔年系列的红色
口罩、围巾、帽子等产品也走俏多时。该门店
一名员工告诉记者，过年图个好兆头，比如印
有“钱兔似锦”字样的红色口罩，就很容易吸
引消费者逛街时购买，含有兔子元素的围巾、
帽子等也是常见的“伴手礼”，目前销量都不
错。根据过往经验，接下来一周的销量还会
走高。

▲神农太阳城内的“名创优品”店，潮酷或
粉嫩的兔子形象产品，吸引了不少年轻消费者
的关注。 记者 伍靖雯/摄
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▲街头的“兔”元素越来越多。 记者 伍靖雯/摄


