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在贵派电器股份有

限公司（以下简称“贵派电

器”）董事长范桥平的办公桌上，

一款显示指数高达 98%的护眼

台灯科技感与设计感甚是抢眼。

两年间，这一单品就卖出 6万余台。

从茶陵出发，到株洲市区，再跨省走进广

东中山、江西上饶，凭着一以贯之的守正创新

和专注，创业 27载的贵派电器，已经站在了全

省开关照明行业的“顶峰”。

目前，贵派电器在全国30多个城市有 800

多家品牌专卖店，3万余家网点遍布全国乡镇。

凭借国内首创的“视觉危害控制技术”、“摆

杆式开关”等系列技术变革，全国越来越多的人

通过贵派电器的开关和照明产品，记住株洲。

从茶陵小开关厂到中国电工品牌

9月，进入装修的旺季。贵派电器迎来一波

又一波的装修企业、代理商的洽谈。今年，照明

行业迎来历史性变革，智能照明系统作为高端

智能家居组成部分，迎来市场爆发期。

专注开关照明 27 年的贵派电器，2018 年

起研发健康照明系统，今年正是产品成熟期。

凭借高端品牌米氪，一向稳定在中端市场的

这一株洲开关照明品牌，开始了向高端迈进

的步伐。

是什么给了它底气？“是 27年的技术积累

和品牌沉淀。”董事长范桥平表示。

1995 年，追赶全国开关照明企业开办浪

潮，范桥平在茶陵开办天龙电器开关厂，1997

年改名为贵派电器，开启了品牌创业之路。

行稳致远，是贵派电器成长之路的最好概

括。与其他品牌经销商过度竞争筛选不同的

是，贵派电器的经销商几乎都是“终身制”，将

经销商当作贵派链条上牢不可破的一部分。

“新开门店，我们会派驻人员帮忙扫楼引

流，促成与家装公司的合作。”贵派电器董办主

任刘云华介绍，通过融合发展，公司非常清楚

市场、资金、经营和客户情况，这一策略，让公

司始终坚持了合理市场目标和节奏，也推动了

经销商的稳步成长。

“比如湖北监利经销商肖勇军，以前只是

一个小五金门店老板，目前年销售 5000万元，

几乎垄断了县城 60%的建材生意，尽管品类繁

多，贵派产品销售仍旧占了 500 万元，是当之

无愧的王牌产品。”刘云华介绍，在全国不少县

（市），这样以贵派经销起步、最后做到当地最

大建材市场的老板比比皆是。

稳定的经销商为贵派电器带来了稳定的

售后和市场，也积累了靠谱的口碑。目前，该公

司在全国 30余个省份建立了强大销售渠道和

经销商网络，拥有优质网点 3 万余个，品牌专

卖店 800余家。2010年，贵派电器荣获“中国驰

名商标”和”中国十大电工品牌“。2020 年，荣

获湖南家居行业十大影响力品牌。

制造名城的民企底气

渠道是产品占领了市场的利器，品质更是

其走得长远的核心。

随着人们生活水平的提高和装修升级，一

个开关控制多个灯具的设计成为主流。开关瞬

时电流突增造成的触点粘连、发热、起火等安

全隐患，成为开关行业急需攻克的难题。

关注用电安全，贵派电器创新研发出大电

流承载系列安全开关，相比传统翘板结构开

关，贵派新一代安全开关采用独有的创新摆杆

结构，分断更快、触点连接更紧，拥有更大电流

承载能力，解决了 LED光源瞬时启动大电流的

新安全问题。

关注时代痛点，开展健康照明研发。2018

年起，贵派电器创新升级“柔感光技术”系列

LED 光源产品品类矩阵，攻克了 360 度漫匀光

技术、±3%稳定频动技术、RG0 纯净芯技术、

Ra 自然色技术等系列技术，提供了接近自然

光的照明环境，有效解决了照度和还原度不够

和失真现象；减少了频闪造成的视觉疲劳，成

为在教育领域主推的防近视明星照明产品。

基于以上技术的积累和突破，今年，在全

行业不景气的当下，贵派电器产销两旺。并相

继接到了多家全球、全国知名品牌的代加工业

务。与传统代加工不同的是，贵派电器代加工

业务属于技术输出。这也表明，贵派电器已拥

有行业顶尖的制造技术。

刘云华说，这是制造名城给予的底气和

实力。刘云华介绍，成长于制造名城株洲，企

业长年保持与中车、中国航发等大厂的学习

交流，掌握了跟他们同频的高端制造工艺、生

产过程管理、标准控制和创新精神，这是贵派

电器成长的秘诀，也是未来向全国高端市场

迈进的底气。
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君旗 1863干红蓝标，完美配餐：

烤鸭、小炒黄牛肉、鸡肉；君旗 1863

干红银标，完美配餐：腊味湘菜、农

家小炒肉等日常饮食。

你没看错，这就是中国葡萄酒的佐餐推荐。

以老藤葡萄为切入口，9年时间，君旗酒业

打造了南方最大的葡萄酒酿造基地。去年，君

旗 1863干红银标和蓝标分别荣获“万款葡萄酒

及烈性酒品鉴会金奖”和“中国葡萄酒大会”金

奖，在中国葡萄酒领域开创了一条新道路。

在中国高品质红酒占据一席之地

9 月 9 日，醴陵茶山镇 100 亩高山刺葡萄

基地，收获的葡萄达到 15吨。君旗酒业醴陵葡

萄酒生产基地开启繁忙的酿酒季。

位于怀化芷江的高山葡萄，距离成熟采

摘，还要等上一阵。历时 9年，在中国红酒酿造

上，君旗酒业，已成为一张品牌名片。

在国人眼中，中国白酒拥有无人可替的权

威，人们喝白酒，喝的是文化和乡土。而说到红

酒，多数人会快速联想到法国酒庄，想到西餐。

殊不知，在中国古代，红酒已是日常酒品。

“葡萄美酒夜光杯，欲饮琵琶马上催。”唐

朝王翰一首《凉州词》，便是最好佐证。

2013 年，汤振军看到不断扩大的中国葡

萄酒市场，成立君旗酒业。从医药研发领域转

向高山葡萄“合作种植、酿造和旅游”三产融

合，做有中国风味的葡萄酒。

汤振军介绍，在国外和中国北方，酿酒葡

萄以欧亚种为主，这一品种的一大弊端，就是

易被根瘤芽入侵，根瘤芽相当于葡萄藤的癌

症，老藤难保。加上欧亚种要压枝过冬，20 年

左右就要砍掉重种，所以老藤极其稀少。老藤

庄园所酿葡萄酒，价格极其昂贵。

而湖南拥有全世界最大的高山葡萄种植

面积，老藤葡萄酒，竟是农家日常标配。长期

以来，湘西等地的高山刺葡萄被销往周边市

州和省份，采购的人们主要也是用来酿酒。

在君旗酒业芷江高山葡萄基地，最早的

葡萄藤种植于 1863 年，到现在已有 159 年。当

地多数老藤，都是以此为母本发展起来，40年以上老藤

遍布山野。

“高山葡萄生长在海拔 600 米到 1800 米的向阳山

坡，自身抗逆性和适应性强大，无需农药化肥即可百年

生长，不仅健康有机，风味物质含量更多，口感浓郁，层

次丰富。”汤振军说。

发现这一酿酒葡萄的原料宝库，君旗酒业邀请国家

一级酿酒大师杨哲为专职酿酒师，历经 7年研发，严格选

用唐朝时流行的高山葡萄品种，高度还原了唐朝时流行

的口味，2019年，君旗酒业实现产品定型。

稀缺的产品深受市场追捧，近几年，君旗酒业连续

多年保持 30%面增长率，在中国高品质红酒领域占据一

席之地。

乡村振兴中的产业力量

在怀化芷江打开局面，君旗在南方高山葡萄酿酒上

的产业突破，吸引了怀化中方县、永州等地政府部门的

重视，越来越多的高山葡萄产地负责人找上门来，希望

被市场看见。

就在记者采访期间，汤振军就接到了永州农业农村

局的邀请，请他与专家去看看永州的老藤毛葡萄，希望

君旗酒业将其葡萄列入试验名单，挖掘深加工价值。

怀化中方县的高山葡萄与芷江特性相近，也希望君

旗酒业充分利用老藤资源，带动乡村致富。

“高山葡萄种在向阳山坡，不占用农田，无需大量劳

力精耕细作，是一个很好的乡村振兴产业。”汤振军说，

他们也在南方寻找不同的品种，以混酿的工艺提高中国

葡萄酒品质和口感。

为了挑起乡村振兴的产业振兴大梁，君旗酒业在觅

得高品质高山葡萄的基础上，在研发和工艺上下功夫。

“酵母都是国际最好的酵母，设备也是国际先进设

备。”汤振军说，好的设备和工艺，国内大型葡萄酒企业，

或许都有。但所有系列产品享受同等最高规格工艺，确

是君旗酒业特有。

以过滤设备为例，目前，中国大部分葡萄酒生产企业

以纸板过滤为主，进口设备也仅需五六万元。然而，纸板

过滤不仅精度不高，还会损伤酒体，造成色素减少而人为

添加色素的情况。君旗酒业所用过滤设备为陶瓷滤芯，造

价90余万元，最大程度地保留了葡萄酒的原始风味。

“在君旗酒业，所有酒品仅以老藤年份和口感不同

做区分。”汤振军说，让国人放心喝高品质红酒，是君旗

酒业的目标。只有国产葡萄酒获得普遍认同，爬满山坡

的葡萄藤，才能支起乡村振兴的希望。

品牌之路，愈走愈宽。

数月前，一个名为“尔蔻”的女装品牌在厦

门诞生，这个主打文艺风的高端女装品牌，便是

刘立中继“魔美名作”后创立的姊妹品牌。

“在通过市场调研以及品牌店面销售大数

据反馈，文艺风的女装大有可为，于是我便抓住

这一细分市场，单独创立了一个主打文艺风的

女装品牌——尔蔻。”刘立中说。

疫情之下，还敢如此砸钱再创品牌？

“ 危 与 机 并 存 ，疫 情 之 下 一 些 品 牌 在 退

市，那么一些品牌就有入市空间，‘尔蔻’就是

如此。”在他看来，品牌诞生地——厦门，其城

市风格调性是慢生活，这与该品牌的格调一

致，也很符合当下追求高品质、慢生活的消费

需求。

他的判断，已经得到了市场的回应。

该品牌主打高端文艺女装，价格在 500元至

3000元不等，目前已在山东、河南等地的多个二

线城市拥有品牌加盟店近 30家。

“未来我还将根据细分市场，打造品牌矩

阵，成为株洲服饰产业‘走出去’的排头兵。”刘

立中说。

终端消费品中的株洲力量
——株洲民企品牌系列报道之一

株洲日报全媒体记者/成姣兰 通讯员/王海艳

在株洲，一批国有企业，孕育出几大
优势产业链集群。产业随链条而发展，民
营企业也随产业而兴。近年来，越来越多
的民营企业逐渐成长为“株洲智造”主

角，成为株洲品牌故事的演绎者、讲述
者。

2021年，株洲实现民营经济增加值
2383.3亿元，占GDP比重69.7%；民营

经济增加值增长9.3%，高于全省平均增
幅 1.5个百分点，位居全省第一位。民营
经济逐渐挺起制造名城脊梁。

从今日起，本报推出《株洲民企品

牌》系列报道，聚焦株洲企业品牌、产品
品牌、企业家品牌，探寻株洲民企的品牌
密码。本期，我们选取三家终端消费品生
产企业，看他们是如何讲好品牌故事。

【编者按】
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君旗酒业酿造车间。 受访企业供图

贵派电器:
27年沉淀，
打造家居开关照明名品

一家服饰企业的
“进阶之路”

图片由受访者提供

株洲日报全媒体记者/易蓉
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金秋时节，在芦淞区航空大道旁，一

组建筑群正拔地而起，“魔美名作”时尚

产业园项目主体已完工，即将竣工投产。

“园区集生产加工中心、品牌孵化中

心、设计研发中心为一体，投入智能生产

线后，企业年产能预计可达 120 万件，超

10年的品牌之路即将迈入新阶

段。”“魔美名作”服饰创始人刘

立中信心十足地说。

从芦淞市场群的一个传统批

发商，到创立专卖品牌，再到如今

建造自己的现代化园区，甚至成立新

的高端女装品牌，打造品牌矩阵……

“魔美名作”，就像是株洲服饰产业打造

品牌路上的一部典型力作。

株洲火车站商圈的喧嚣与繁荣，见

证着很多人的高光时刻，尤其是因此而

兴的芦淞市场群，这里孕育了一批又一

批株洲服饰人。

风起于青萍之末，“魔美名作”的品

牌之路就是从这里开始的。

“最开始，我只是来芦淞市场群里

拿货的零售户。”刘立中记得，因为爱扮

帅，喜欢服装行业，上个世纪 90年代初，

如初生牛犊的他在怀化开了一家女装

服装店。和众多南来北往的服装店店主

一样，他几乎每隔几天就要来芦淞市场

群进货。

彼时，没有电商也没有直播，芦淞

市场群凭借着低廉的服装成本、绝对的

交通枢纽优势完成了原始积累，成为中

国纺织服装行业十大活力集群、中南地

区最大的服装集散地，拥有 38家专业市

场、1.7 万多家经营业主，辐射 20 多个省

区、230多个县市区。

“与其来株洲拿货卖，我不如自己

当批发商。”在做了 3年的女装零售生意

后，刘立中不仅攒下了第一桶金，也积

攒了不少人脉资源，1998 年，他正式来

到株洲芦淞市场群，在这里开起了一家

生产加工女装的工厂，成为了一名服装

批发商，全国各地的店主都来他这里拿

货。

有自己的工厂、有丰富的零售资

源，刘立中的女装批发生意越做越好，

事业版图也越来越大。2008 年，刘立中

在广州十三行开起了女装批发档

口，生意最巅峰的时候，他一年的销

售额可达到千万元。

巅峰过后，佳境不再。

当芦淞市场群赖以生存的交通区

位优势式微，电商的冲击，低价位、交易

量等产业优势不再，有贴牌，无品牌的

短板暴露；当服饰批发环节，服饰老板

的话语权越来越弱，下游经销商赊账成

为行业的惯例，一大批株洲服饰人必须

寻求新的生存路径。

刘立中也无法独善其身。

2011 年，刘立中放弃传统批发商之

路，转型走品牌之路，创立了“魔美名

作”品牌，并实行品牌专卖加盟。“魔美

名作”是英文单词 Mermaid 的音译，寓

意为“美人鱼的梦想”，契合其主打销售

年轻时尚女装的品牌定位。

“品牌专卖加盟的游戏规则是先付

款，再发货，甚至可以要求经销商多预

付，如此一来规避了以往赊货之痛。”刘

立中坦言，“但更重要的是，国内消费者

的消费水平和审美意识在不断提高，只

有依靠做品牌才能获得新生。”

但品牌之路注定不易。

在刘立中看来，服饰企业

要打造好一个品牌，从研发设

计、销售渠道到终端服务都需要

树立品牌化的思维，销量才是市

场认可品牌的最直接表达。

“魔美名作”重研发设计，

企业每年投入 2000 多万元，在原有 1个

区域设计团队基础上，新增杭州、厦门

两个服装发达地区的设计研发点，研发

成本已占企业总管理成本的 40%。

“在研发设计上，我们一个季度会

研发设计出 1000 个款，但会优中择优，

上市 500多个款；在销售终端上，我们对

一个地区开设专卖店会进行多方研究，

确保专卖店的销售和投资人的利润。”

刘立中说。

目前，魔美名作在全国已拥有品牌

加盟店 600多家，集中在三线城市，每家

“魔美名作”店都拥有三大风格展区，分

别为文艺类、个性类、都市类女装，价格

从三四百元到千元不等，满足不同顾客

的不同需求。

高 端 文 艺 风

女装品牌“尔蔻”

店面。

女装品牌店“魔美名作”。


