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招 租
株洲汽车影院，位于株洲市群丰镇

悠移山庄，占地面积 3000 多平方米，有
近70个车位。拥有国内一流放映设备，
配套设施齐全并已加入潇湘院线，现正
常营业。因公司发展需要，将此影院对
外出租，有意者可面谈。

联系人：刘经理 13973335778

如今，越来越多的城市致力于打造独特的“网红”标签，以赋予经济发展新动
能。2021年底，多家权威媒体联合发布当年“网红城市”百强榜，株洲跻身其中，
是湖南除了长沙外唯一入选的城市。网红产品、网红人物、网红地标……株洲网
红元素到底有哪些？因何走红？有哪些可供借鉴的经验？今起，本报推出“网红
株洲”系列报道，尝试对上述问题作出回答。

株百后面的网红小巷 有颜有料有态度
策划/蒋胜金 执行/株洲晚报融媒体记者 旷昆红 实习生/张佩瑶

从株百中心店拐进旁边的
文艺路，一直延伸到老武装部
路，花店、咖啡馆、花店、小酒馆
……小巷安静地出圈，逐渐成
为株洲年轻人打卡发圈荐店的
网红路。

历史

契机

表象

内在

经验

曾经风光无限
后来逐渐沉寂

早在半个世纪前，文艺路
和老武装部路就曾风光无限。
现在千金影城所在位置，就是
早年全市最大的电影院所在，
电影院职工的宿舍区在影院后
面，傍晚时分，高昂的花鼓戏
声、悠扬的二胡声、高亮的歌唱
声不时从文艺路人家的窗户飘
出来，文艺路因此得名。

老武装部路，这是武装部
搬迁前所在地。当年株洲应征
入伍的青年，从武装部院子集
合，戴着大红花，出发前往全国
各地部队，气势可谓壮观。武
装 部 搬 走 后 ，院 子 的 门 禁 在
2000 年取消，老武装部路和文
艺路因此连接起来，形成 U 字
型路网结构。

今年 80 多岁的冯磐石，在
这个街区住了 50 多年了，从每
一天的日升日落中，见证了这
两条小巷的变化。低矮的房
子，房龄最大的可追溯到 1975
年，一栋紧挨着一栋，外墙灰扑
扑的。路面破损、下水道堵塞、
楼顶漏水……尽管如此，小巷
还是凭借得天独厚的地理位置
吸引众多商户，精品女装店曾
开过不少。

不过，到 2012 年左右，随
着电商的冲击，这两条小巷逐
渐沉寂，昔日的商铺沦为仓库、
杂物间。

互联网时代，这里满足年
轻人对创业的一切想象

互联网打破了时间和空间
的限制，带来了无数的可能性，
文艺路和老武装部路也迎来了
转机。

年轻人创业，不缺的是想
法和热情，最缺的就是资金。
这两条小巷满足了年轻人对于
创业的一切想象：紧邻市中心
核心商圈，铺面大小适中且租
金相对便宜。根据芦淞区建设
街道何家坳社区的粗略统计，
现在两条小巷有 30 多家店，店
主多为年轻人。

年轻的创业者为这两条小
巷带来了新的气象，也吸引了
越来越多的年轻人来此消费、
打卡发圈。

@爱吃又怕胖：不得不说，株百后面的
小巷子是块宝地，里面实在是有太多小店
让我惊喜啦！

@dorothywong：株洲的“小麦”，在
上一年偶然间被惊艳过一次。老板也是一
位很能聊的人，从业多年，大家有机会，一
定要去。

@肖咏洁吃不胖：鹿岛是一家很有氛
围感的小店。建议大家来早一点，因为进
门第一个位置我觉得最漂亮，适合和朋友
家人一起坐下来聊聊天拍拍照，真的很出
片，度过一个美好的下午完全没问题。

红格纹餐布、木纹色餐桌、
桌上摆放鲜花和各种有趣的摆
件……打开一款生活类 App，23
岁的小张立马就“种草”了小巷
的鹿岛餐厅。她坦言，自己是被
餐厅的高颜值吸引了。

极简的装修风格，无不透出
一种干净的纯粹。垂吊的灯盏、整
齐排列的杯架、木色系的装潢配以
个性化的小插画，小巷中的店铺气
质趋同，却在细节上各具特色。

最先给小巷带来文艺气息
的是小麦咖啡。店主王璜喜欢

安静的聊天场所，但 10 年前，株
洲鲜有理想空间。“朋友相聚，除
了吃饭、打麻将和唱歌以外，其
实还可以有另一种方式。”就这
样，小麦咖啡悄然在小巷开业。
店里摆放着王璜从四处收集来
的瓶子和工艺品。

年轻人结伴街拍的场景，吸
引了前来找门面创业的小林。
去年，小林把一间杂物间改造成
了一间玻璃花房。这间颜值高、
颇有意境的花房成为年轻人又
一个打卡点。

“眼球效应”下的颜值经济

高颜值仅是第一步，“有趣的
灵魂”才是小巷走红、出圈的更深
层次原因。正如王璜所言，社交需
求成了年轻人消费的一大特征。

10年间，王璜在咖啡领域越
钻越深，去年他甚至获得了2019
年 CTI 手冲比赛全国赛亚军。
王璜喜欢和客人聊咖啡文化，也
会参与大家感兴趣的话题，还会
举办咖啡杯测分享会，学习和分
享和咖啡有关的知识。

鹿岛餐厅，老板乐乐1989年
出生，海归。在他看来，好吃是
对一家餐厅的基础要求，不经意
间让客人有在家的舒适和放松，

朋友之间能自在地边吃边聊，则
是乐乐努力在做的。

2020年初，设计工作室——
猫鱼杂货铺在文艺路开张。作为
一位天马行空的设计师，主理人
总是时不时给街区带来一点“惊
喜”。居委会也足够宽容，某栋楼
前或者某家店招牌上突然出现的
一小块或者一大片的涂鸦，反而
让街区更有个性和张力，吸引了
很多年轻人驻足街拍。

小林的巷野花店，和年轻人
的黏性也很强，不仅卖花，还为
年轻人开展插花、赏花等有意思
的社群活动。

“有趣的灵魂”满足年轻人的社交需求

新鲜血液不断涌入，2018年
前后，建设街道对这两条小巷进
行了脱胎换骨的“美颜”，路面换
成了簇新的柏油路，下水道全面
整修，楼栋的外立面刷成了浅黄
色。小巷的整体颜值上了个台
阶。社区也顺势将小巷打造成
青年创业就业示范街，在办理营
业执照、健康证等方面，提供政
策咨询服务，还帮创业的年轻人
对接低息启动金。

“希望这里成为一条有味道的
老街，能让新株洲人了解历史，让
远游的株洲人找回曾经的记忆。”
这是大多数创业者的共同想法。

社区也在思考小巷的更新
问题。何家坳社区党支部书记
毛丽芳介绍，文艺路和老武装部
路为老旧小区的城市更新探索
了一条行之有效的方式。对于
其他小街小巷，社区将围绕“聚
焦、裂变、创新、升级、品牌”的思
路，立足市中心核心商圈，挖掘
附近唢呐巷和百纺路的历史文
化内涵，和文艺路、老武装部路
形成整体，对中心广场热闹的商
业圈形成补充。

“大商场提供快时尚，我们可
以主打文艺慢生活，同时形成创业
带动就业的新形态。”毛丽芳说。

相关部门顺势而为，为网红巷“添花”“送碳”

网友说

▲年轻人在小店就餐。 记者/旷昆红 实习生/张佩瑶 摄

▲文艺范的花店成为街角一景。
记者/旷昆红 实习生/张佩瑶 摄

▲个性涂鸦让街区独具特色。
记者/旷昆红 实习生/张佩瑶 摄
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“顾家”“悦己”两不误

向来“热爱家务”的 60 后张阿
姨，近段时间在朋友圈晒出了自己
新买的一系列智能电器，包括洗碗
机、扫地机器人等。这些智能家电让
她解放双手，有更多时间享受生活。

张阿姨年轻时就有一个“钢琴
梦”，曾花高价给女儿买了一台钢
琴，趁着女儿学弹钢琴的机会，也边
看边学。退休后，她花了3万元，终
于有了一台属于自己的钢琴。每天
上午，她都会坐在钢琴前，弹一曲

《水边的阿狄丽娜》，仿佛又回到青
春时代。

同样，恒温水壶、智能看护灯、
电动吸鼻器等“黑科技”产品，让刚
成为母亲的李哲省了不少心。

记者采访发现，家庭消费依然
是女性消费的重要组成部分，而且
随着越来越多的女性用智能家电解
放双手、用智能母婴用品养娃，家庭
生活中的“她”也可以更高质量地实
现“悦己”。

这一点，从“她”对家用电器的
选择便可见一斑。

“现在的家用电器基本上都实
现了物联网、智能化，极大程度地解
放了用户的双手。”株洲百货大楼家
电部经理张建敏介绍，比如现在的
扫地机器人不仅能扫，还能拖地、收
集垃圾，虽然一台洗地机的价格要
5000多元，销售却成倍增长。株百
销售数据显示，洗碗机销售同比增
长26%。

京东发布数据也显示，2021 年
女性用户对于家用洗地机，擦地、擦
窗机器人，洗碗机的购买商品件数
同 比 分 别 增 长 了 440% 、104% 和
69%；同时，女性消费者对于婴儿调
奶器、智能看护灯、电动吸鼻器的购
买商品件数同比分别增长了274%、
143%和64%。

有分析指出，无论是在消费中
呈现出的新形象，还是和自我、和家
庭的新连接，都是女性在消费中意
识独立的表现。真正的“女性独立”
应该是不受外界洪流影响，随时随
地都有自我更新的勇气。

▲▼在株洲百货大楼，IRENE LUFT服装品牌举行模特时装秀。
受访者供图

“花老爸的钱是公主，花男人
的钱是女神，花自己的钱是女
王。”在事业单位工作的李珍笑着
说，“三八节和小姐妹一起逛街购
物，花自己的钱给自己买一份礼
物。”

李珍说，以前是女为悦己者
容，现在是悦人不如悦己。打开
她的消费清单，除了买买买，还有
看展、看剧、旅行等消费，“这些都
是为了让自己更开心，生活更丰
富，这些经历让我变得更自信。”

“三八节”前夕，京东消费及
产业发展研究院发布《2022年女
性消费趋势报告》显示，2021 年
女性悦己消费占比显著提升，悦
己消费金额占比达到 54%，成交
金额同比增长近三成。

而不同于以往单纯的“吃、
穿、妆”，女性在“悦己”消费方面
的追求也变得越来越多元化，如
常见于男性领域的运动健身、科
技智能等，如今也迎来了更多的
女性消费者。

“我请的私人教练，价格在
200 元到 300 元一次，同时还办
了一张5000元的年卡，一年加起
来花费一万元左右。”80 后白领
张小雅一开始只为了减肥，但长
久的运动习惯保持下来，即使达

到了自己想要的体重，也想为了
有个健康的身体而一直锻炼。为
此，她还在家里安装了一套空中
瑜伽的装备。

京东数据显示，2021 年，女
性对于体育服务、游泳等购买商
品件数同比增长明显，其中，体育
服务的购买商品件数同比增长
8.4 倍；2021 年，力量型运动器材
在女性用户中的销售商品件数同
比增长65%。

如今，“买买买”早已不再是
“节日专属”，不少女性更愿意花
钱买一份好心情。

口红不仅仅是出门社交的需
要，即使独处，“精致小仙女”李珍
也愿意挑选出自己喜欢的色号，
细细涂上，心情也会更舒畅，仿佛
这一整天都战斗力满满。

张小雅说，“当有能力爱自
己，让自己变得越来越好，才会更
有力量去爱家人。”

“悦己消费不是买得更多，或
买得更贵，而是更贴近真实的自
我。”一位业内人士分析说，女性
在悦己消费的过程中逐渐从寻找
自我转换成展现自我。

悦己消费催热“她经济”
株洲晚报融媒体记者/刘芳 实习生/杨芊逸

沉浸式消费备受女性追捧

“不管你是孩他妈，还是软妹子、
女汉子，只要你有一颗爱自己如初恋
般的心，那么你就是女神。”“三八
节”期间，在“买买买”方面，各大商
场纷纷使出大招来取悦一众“女神”。

记者走访发现，商场不仅推出给
力的折扣，购物满额减等常规促销，
还纷纷打出“体验”牌，在增值服务上
下功夫。

早在三月初，株洲百货大楼就组
织了以“她”为主题的营销活动。在3
月8日当天，商场携手IRENE LUFT
服装品牌，在商场内举行了一场时装
模特秀，商场就是展示T台，模特穿
上最新的春夏款，为客户提供精准推
荐，还有时尚助理为消费者打造专属
穿搭，提升消费者体验感。当天，仅
该品牌就实现了100万元的业绩。

“现在，女性在服饰消费上更加
注重表达自我，展现自己的特有风
格。”该品牌相关负责人介绍，颇具代
入感和互动性的沉浸式消费体验备
受女性追捧。

宣称一周至少逛两次商场的周
女士告诉记者：“传统购物相对刻板
无趣，沉浸式购物则将购物和体验彻
底融于一体，既让消费者增加对商品
本身美的欣赏与认知，同时也能提升
消费体验。”

同样，天虹也清楚地意识到，在
“买买买”方面，女性消费撑起的绝不
止半边天，而是绝对的主力军。

“商场定位以女性家庭消费为
主，女性消费业态超过一半。”株

洲天虹百货有限公司营销分部
经理阳艳琳说，在三八活动

期间，除了大力度折扣，
还开展了口红 DIY 等

体验活动，商场客
流同比增长 20%-
30%，销售额同比
增长40%。

更愿意花钱买一份好心情

3 月 8 日是一年一
度女性的节日。

女性在消费购物中释放
的强大能量不可小觑。根据
埃森哲 2021 年的数据显示，
中国有近 4 亿年龄在 20 岁至
60 岁的女性消费者，其每年
掌控着高达10万亿人民币的
消费支出。

这一天，株洲满城“她经
济”。记者走访调查发现，女
性们的消费形象已不再是“买
买买”那么简单，而是变得更
加多元化。“她经济”持续升温
的背后，也折射出了一种“她

自信”“她力量”。

“她经济”

“她自信”

“她力量”


