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90岁的全国劳模吴南根
为什么要捐出两床毛毯？
株洲晚报融媒体记者/何春林 通讯员/刘萍 何杏

聋哑女子雪夜落水
三位市民合力营救

本报讯（株洲晚报融媒体记者/
刘毅 孙晓静 通讯员/李兰薇 金敏）
2 月 22 日，大雪纷飞。当晚11时，醴
陵市民黄永强一家三口来到该市“一
江两岸”与大雪合影，忽遇有人落
水。关键时刻，黄永强父子挺身而
出，和另外一位市民一起将落水者救
上岸。目前，该名落水者正在医院接
受治疗。

三人合力营救

“爸爸，你听，谁在喊‘有人掉水
里去了’。”才摆好POSE 拍了一张照
片，黄永强的儿子黄俊鹏就一声惊
呼。

黄永强朝着呼喊的方向望去，只
见一名小伙背着救生圈往河边跑。

“快去救人。”黄永强父子默契地说
道，随即跑了过去。

只见河中间漂浮着两个救生圈，
定睛一看，隐约还可以看到一个身着
羽绒服的人影。来不及多思考，黄永
强脱掉衣服，跳入冰冷的河水中，和
另一名热心小伙迅速向河中央游去，
黄俊鹏则留在岸边接应。

黄永强和热心小伙游到落水者
身边，立即抱着她往回游。两人游到
岸边时已筋疲力尽，幸好有救生圈助
力，缓解体力不支。黄俊鹏找到一处
有水管的地方，在岸上大声呼喊，指
挥施救者靠近。

黄永强确认脚可以踩到河底时，
和热心小伙一起在水中用力往上托，
黄俊鹏在岸边往上拉，经过 10 多分
钟努力，最终将落水女子营救上岸。

落水女子已脱险

“儿子在大学学过急救知识，这
时候派上了用场。”黄永强说，发现落
水女子没有生命体征，黄俊鹏立即对
她进行心肺复苏，持续按压约6分钟，
落水女子吐出一些水，情况稍有好
转。此时，黄俊鹏已是满头大汗。

随后，120 救护车赶到。黄俊鹏
不放心，陪同该女子来到医院，确认
其没有生命危险后才离开。回到家
时，已接近次日凌晨2时。

湖南师范大学附属湘东医院重
症医学科主治医师彭伟康介绍，落水
女子送到医院时，处于极度惊恐的状
态，不能言语，不是很配合，生命体征
心率偏快、呼吸比较急促，血压偏高，
当时体温是 35.1℃，处于低温状态。
医师立马对她进行了抢救，在重症监
护室经过复温、补液等治疗措施，目
前患者生命体征基本平稳。

据悉，落水女子姓张，今年22岁，
是一名聋哑人。恢复意识后，她郑重
地在纸上写下了“谢谢好心人救我”，
表达她的感激之情。

昨天上午，90 岁的全国劳模吴南根，
拿出了两件珍藏了六十多年的宝贝，捐给
了株洲工人运动历史展示馆。

樟木箱里珍藏66年

这两件宝贝是两床毛毯，一床绿色，一
床米黄色。绿色毛毯上印有“中华人民共
和国建筑工程部城市建设总局”先进生产
者代表会议赠，时间是1956年5月；米黄色
的毛毯上印有“发扬光荣 继续前进”等字
样，落款单位是湖南省人民委员会、湖南省
工会联合会。

这些年，除了结婚时使用过一次，吴
南根一直将毛毯折叠整齐，再用包装袋密
封，放置在一只樟木箱里。

耄耋之年的吴南根，小心翼翼地从樟
木箱中端出毯子，眼里满是亮光，嘴里有
说不完的话。

吴南根是一名电焊工，1952 年 11 月
参加工作，1955 年加入中国共产党，1956
年被授予全国劳动模范，两床毛毯是当时
的奖励。

“努力把一份普通的工作做好”

1953年，21岁的吴南根从上海来到株
洲，进入刚成立的中南工程管理局第五工
程公司（现在的湖南省第五工程有限公
司）从事电焊工作。

“那个时候，我们每天像打了鸡血一
样，只想着一件事，那就是完成任务。当
时株洲比较大的建设工作，我基本都参加
了。”吴南根说，工作期间，他参与了三三
一、电厂、玻璃厂、化工厂等工厂的建设。

当时，很多焊接用的焊条全是进口
的，价格不菲。但每次焊接完后，焊条都
会剩下一点，然后会被扔掉。“浪费可惜
了！”吴南根说，他利用业余时间将用剩的
电焊条头子捡起再利用，每个月可节约焊
头200公斤以上；他还不断改进苏联深熔
焊接法，能节约焊条40％，提高工效5倍。

为此，吴南根多次被评为“革新标兵”
“技术能手”“先进生产者”……

“我只是一个普通焊工，用了 36 年时
间和一股子韧劲，努力把一份普通的工作
做好。”吴南根如此总结自己的职业生涯。

在昨天的捐赠仪式现场，
吴南根抚摸着毯子，脸上满
是笑容。今后，这两床毯子
将陈列在即将开放的株洲工
人运动历史展示馆中。

“舍不得给我们盖，小时
候 看 过 ，后 来 就 被 藏 起 来
了。”吴南根的女儿笑道，父
亲担心弄坏毯子，把毯子藏
在樟木箱中，还上了锁。

吴南根说，1956 年的五
一劳动节，是他终身难忘的
日子，他成为株洲第一批全
国劳动模范之一。当年，他
还出席了全国先进生产者代
表会议。两床毛毯是奖励，
更是国家对他工作的肯定。

“坐了27个小时的火车，
1956年4月24日到了北京。”
吴南根说，他和湖南建筑代
表团的其他 6 名队友住在宾
馆，大家讨论最多的就是这
次能否见到毛主席。

1956 年 4 月 30 日，几千
名代表齐聚北京体育馆等待
会议的开始。不一会，馆内
的大灯亮了起来，在通向主
席台的走道上出现一束强
光，一位身材魁梧的人出现

在代表们的视野里，“我听到
有人喊了一句毛主席，接着就
响起热烈的掌声，顿时，‘毛主
席万岁’的声音响彻整个体育
馆。”吴南根激动地说。

“代表们喊得很有力量，
个个都拼命地挥动着胳膊。”
吴南根回忆，因为要遵守纪
律，代表们不可以站起来，也
不能随意走动。几千人都随
着毛主席步行的方向移动着
自己的上半身，姿势出奇地
一致。他清晰地记得，穿着
灰色中山装的毛主席登上主
席台后，并没有马上就座，而
是冲着各个方向的代表们依
次挥手。“当主席向我们挥手
时，大家都已经热泪盈眶。”

1956年5月5日，吴南根
在天安门观礼台观看五一劳
动节群众游行，第二次见到
了毛主席。“当时人山人海，
高大的毛主席威风凛凛，站
在人群中格外引人注目。”虽
隔得远，但吴南根一眼就看
见了毛主席。毛主席站在天
安门城楼上，高高地扬起胳
膊，坚定而有力地高呼：“工、
农、商、学、兵大团结，万岁！”

▲吴南根
（中）将两条毛
毯捐赠给株洲
工人运动历史
展示馆。
记者/何春林 摄

记者：这两件宝贝珍藏了
66 年，为什么现在舍得捐赠
出来？

吴南根：毯子是国家奖给
我的，荣誉也是国家给我的，
我的一切都是国家的。正
好，株洲工人运动历史展示
馆在征集文物资料。我觉得
这是一个机缘，所以捐出来，

让大家看看，也激励后辈们
奋发向上，用劳动创造幸福。

记者：想对后辈说些什
么？

吴南根：“劳动光荣，工人
伟大”永远不会过时。社会
主义是干出来的，新时代也
是干出来的。希望大家努力
学习，继续拼搏。

“我两次见到毛主席”

人物对话
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冷经济
株洲晚报融媒体记者/刘芳

年后的株洲，绵绵不绝的
雨水是主色调，前天还飘起了雪
花。因为这湿冷缠绵的天气，“如
何晾干衣服”成为了不少市民头
疼的问题，随之而来的，是被催热
的“雨天经济”。

2 月 22 日，记者走访部分超
市、干洗店、外卖站点了解到，最
近几天，不仅干洗店生意火爆，外
卖订单激增，各种暖热电器和干
衣设备也迎来了销售高峰。

▲市民在选购取暖设备。 刘芳 摄

阴雨连绵，干洗店的生意日渐
红火。

“老板，我的会员卡要续费。”2
月 22 日，家住天元区山水洲城的市
民龙琪琪将 3 件羽绒服送到了附近
的一家干洗店。

“浅色羽绒服容易脏，最近老下
雨又晒不干，只能将衣服送到干洗
店了。”龙琪琪是这家店的老会员，
她看天气预报得知阴冷天气还会持
续，索性又往会员卡里充了500元。

“年后是干洗业的高峰期，一天
要接近百件衣服的单。”位于珠江路

上的一家干洗店，洗好的衣物挂满
了整个衣架，约有 300 件。该店负
责人表示，这个时候是干洗店利润
最大的时候，厚衣服收费要比单薄
的衣服高很多，加上件数多，干洗店
迎来了节后的旺季。

湖南易新家庭服务管理有限公
司总经理李学军告诉记者，由于最
近连续的雨天，以及节后效应的影
响，确实生意比较好，城区40家干洗
店每天要接5000单以上，业务量比
平时多出一倍。

持续的阴雨天气，让商场、超市
里的烘干机、取暖机、除湿机也成了

“抢手货”。
在株洲百货大楼家电区域，芦

淞区的喻先生来到某品牌洗衣机专
柜，经过工作人员的讲解及展示，他
当场买了一台 6000 元的洗烘一体
机。

“现在购买洗衣机，消费者大多
选择洗烘一体或一洗一烘的设备，

价格大概在三千元至两万元不等，
能满足人们随时洗晾的需求。”株洲
百货大楼家电部相关负责人介绍，
随着消费升级，越来越多消费者选
择洗烘一体或一洗一烘的设备，尤
其是今年持续的雨雪天气，烘干机
的销量比以往增长了两位数。

记者在淘宝、京东等电商平台
搜索发现，一款售价 200 元左右的
家用烘干机，月销量超过了5万件。

22 日中午，天元区韶山路上的
“黄焖鸡米饭”餐馆订餐电话响个不
停，好几个美团骑手在店里等着。

“ 今 天 预 计 整 个 站 点 将 配 送
2000 多个订单。”株洲美团外卖石
峰站刘站长表示，站点的配送范围
大约是 4.5 公里，这几天，因为雨雪
天气，道路湿滑、配送难度增加，站
点 将 配 送 范 围 缩 减 到 了 正 常 的
30%，约1公里，但订单量仍然很多，
比平时配送范围没有缩减时还要
多，主要以中式快餐等正餐为主，还
有一些购买生活用品的商超订单。

记者从株洲美团外卖了解到，

近期受雨雪天气影响，美团闪购上
暖宝宝销量增长迅速，环比上周增
长超 4 倍，此外肥牛卷、速冻丸类等
火锅食材在所有商品中销量也排名
靠前。

据悉，在雨雪等恶劣天气下，美
团外卖会启动“特殊天气异常订单
保护机制”，将根据各地天气及道路
状况，适当调整配送范围、延长配送
时长。对于因大雪天气产生的超
时、取消单等异常订单，平台将予以
责任免除。同时，将根据天气情况，
适时上线弹性补时和天气补贴，让
骑手更安心地工作。

低度酒
株洲晚报融媒体记者/刘芳

没有啤酒胀肚子，不
像白酒那么辣口，喝起来
酸酸甜甜，还拥有高颜值
……在虎年春节假期，以
气泡酒、果酒、梅子酒为
代表的低度酒，成为不少
家庭团聚餐桌上、年轻人
聚会时“亮眼”的新成员。

2 月 14 日，记者走访
发现，无论是在社区便利
店，还是商业区的大型商
超，这类低度酒得到了消
费者们真金白银的支持。

▲市民正在选购果味气泡酒。 刘芳 摄

在天虹超市酒水饮料区，专柜
上摆满了各类果酒、气泡酒，品种
达十余种，颜色鲜艳活泼，名字标
语调皮，格外引人注意。

“这种度数不高的酒，没有啤
酒胀肚子，不像白酒那么辣口，还
有淡淡的果香味，很适合朋友聚会
时喝。”正在挑选果酒的 90 后白领
吴素欣告诉记者，假期朋友聚会时
都喜欢小酌一杯，会选择低度数的
果酒、气泡酒。

一旁的朋友张晓也说，“喝这
种低度数酒，微醺的感觉刚刚好，
能让人从焦躁中稍微抽离一下，又
不会醉到失去控制。”

低 度 酒 指 的 是 酒 精 度 数 在
0.5%～12%之间的酒，常见的有果
酒、预调酒、苏打酒、气泡酒等。

“比如前几年很火的 RIO 鸡尾
酒属于这一类产品。”天虹超市相

关负责人介绍，“现在梅子酒、荔枝
酒、桂花酒等这些低度酒卖得比较
好，有些品牌通过线上直播销售，销
量更惊人。”

在黄河路上的新佳宜便利店，
工作人员表示果酒、气泡酒等这类
低度数酒比较受欢迎，尤其是满足
了新一代年轻人的新需求。

记者在 RIO、MissBerry、梅见
等甜心果酒品牌天猫旗舰店看到，
月销量都在 10000 以上。大多商
家都抓住了“微醺”“高颜值”“酸甜
可口”等关键词，较为符合当下女
性和年轻人的需求和审美。

天 猫 数 据 也 给 出 了 市 场 印
证。从年龄来看，90后顾客购买果
酒的最多，占比达 45%，其次是 85
后。生活在一线城市的女性，包括
白领、精致妈妈和 95 后，正成为果
酒、预调酒的消费主力军。

年轻人是低度酒消费主力军

喝的不是酒，是情怀

比起传统白酒“不醉不归”的
豪饮，低度数酒的本质更倾向于饮
品，不仅能释放压力，又能舒缓情
绪，在“拿捏”年轻人情绪上似乎更
胜一筹。

打开微博、小红书等社交分享
平台，“低度酒”“年轻人的第一口
酒”“适合女生喝的酒”之类的话题
层出不穷。

仅从小红书中的数据来看，关
于女性酒的话题笔记多达 9 万+，
浏览量已超 1 亿。而在京东，键入

“低度酒”作为关键词进行搜索可
以得到超过5.3万的搜索结果。

“我女儿看着这些果酒的包装

好看，每次来超市都会买几瓶不一
样的回家尝鲜，喝完的酒瓶摆在家
里也非常养眼。”市民张女士说，

“而且这些果酒低酒精，口味酸酸
甜甜，符合女孩子的味蕾。”

除了颜值，这类产品打动人心
的文案也“收割”了众多年轻消费者。

“市场上一些果酒、气泡酒品
牌，在品牌营销、包装策划方面关注
年轻人的内心，用故事打动人。”80
后白领小霞喜欢这种被治愈的感觉。

正如《中国年轻人低度潮饮酒
Alco-pop 品类文化白皮书》显示，
这届年轻人喝的是生活方式，是情
怀，唯独不是酒。

本土企业掘金果酒行业，抖音带货一场卖掉4万瓶

越来越多的企业瞄准了“年轻
人的第一口酒”。

株洲千金瑰秘酒业股份有限
公司就是掘金者之一。它是株洲千
金药业股份有限公司旗下子公司，
成立于2016年，专注于健康酒饮产
品研发、生产和销售，如今已有“对
醺”系列果酒上市，有黑加仑、番石
榴、荔枝、青梅四种水果口味。

“低度酒这一产品备受年轻人
和女性消费者喜爱，发展前景非常
不错，近几年增长迅速就是最好的
依据。”株洲千金瑰秘酒业股份有限
公司市场部经理陈智渊介绍，“我们
推出的对醺系列产品定位为小型社
交需求，专为情侣、同事、闺蜜小聚打
造，在包装、酒质、格调、价位等多方
面满足了目标消费群体的价值需
求。”

陈智渊介绍，去年，该产品销售
额达 300 余万元，在抖音上通过达
人带货，一场就销售了4万瓶。

据中国低度酒行业分析研究
显示，低度酒市场规模预计在2025
年将达到742.6亿元，2021至2025
年年复合增长率可达到30%。

“白酒作为嗜好性风味饮品，
消费者喜欢什么风味都无可厚
非。但是，理性、健康的饮酒方式
是必须倡导的。高度白酒适宜品
鉴、小杯慢饮，细细品味酒之神韵；
低度白酒更适宜欢聚一堂，频频举
杯，品味酒之酣畅。”中国酒业协会
理事长宋书玉在解读当前白酒消
费趋势变化时曾提到，“随着人民
生活水平的不断提高，理性饮酒意
识的增强，白酒低度化已成为白酒
发展必然趋势之一。”

干洗业进入“旺季”

干衣、取暖设备成“新宠”

外卖配送范围缩减30%，订单仍然增加


