
销售仿冒名牌商品
有人被起诉有人被判刑

记者注意到，我市销售仿冒名
牌商品的现象一直存在。去年 7
月，芦淞区人民路上一家阿迪达斯·
耐克折扣店销售的品牌服饰无法证
明为正品，无法证明为耐克或阿迪
达斯官方授权店，被市场监管部门
责令停业。

2017 年 8 月，芦淞区 20 多个个
体户因销售仿冒的普拉达品牌包
包，被告上法庭，索赔100多万元。

去年 8 月，芦淞区某体育用品
店个体户陈某销售仿冒阿迪达斯、
耐克商标的服装，犯销售假冒注册
商标的商品罪，被判处有期徒刑一
年九个月，宣告缓刑三年。

12 月 15 日，记者来到该折扣
店，首先映入眼帘的是门口“全场
低至 79 元”的标语，火热的打折标
语为店铺吸引了不少顾客。进入
店铺，可以看到店内的商品款式非
常齐全，有些甚至是专柜都买不到
的限量款，比如耐克 AJ1 的倒钩
款、阿迪的 yeezy 350 等，而这些
爆款和限量款在该折扣店的价格
只要399元。

记者向店内工作人员确认商
品是否为正品时，店内工作人员肯
定地回答记者：“是正品。”

记者以399元的价格购买了一
双“空军一号”运动鞋，而且能选到
自己想要的尺码。

随后，记者来到天元购物广
场的耐克专柜，在该专柜，记者看
到了在折扣店购买的同款，而专
柜的标价为 899 元。记者向店员
询问能否打折时，店员告诉记者：

“这是热门款式，一般是没有折扣
的。”

“我们不验货的，你在火车站
那边买的是吧，看起来少那么多，
其实可以在官网上查一下，一般
是没有授权的。”店员说，经典款型

“双十一”“双十二”都没有折扣。
最后，记者回到该折扣店，亮

明身份核实情况。
“我们的商品都是正品。”该店

店长说。

记者询问商品为何与专柜差
价很大时，店长说：“这些都是换季
断码的商品，所以会便宜些。”

而当记者追问“换季断码商
品”中为何有很多当季爆款时，店
长未回答。

399元能买到爆款正品鞋？
人民路一“折扣店”被质疑售假

前牙仿真美学种植、微创种植、即刻种植、全口、半口种植、ALL-
ON-4即刻种植即刻戴牙、多颗牙缺失等复杂条件下的种植修复。

申领种牙补贴，原价上万的种植牙报销70%后只要2980元/颗，口
福行动受到株洲缺牙市民的热捧，让很多种植牙怕痛、怕不安全、怕没
效果、怕价格高的缺牙老人种上了一口好牙，吃上了一口好饭，让许多
经济并不盈余的老百姓也能种得起牙。活动本月31日结束，株洲缺牙
市民赶紧拨打电话0731-28891332报名，申领种植牙补贴。

种植牙带徒名师亲诊，效果有保障
唐社华院长毕业于桂林医学院口腔医学专业，

多家知名机构种植专家特聘讲师，掌握20多项种牙
核心技术，精通欧美韩6国12大种植系统，从事临
床工作十余年。“安全、微创、快速、无痛、有效”是其
种植牙手术特征，多年以来累积种植牙5000余颗。

专家擅长

2980元/颗放心种好牙 口福行动进行中

1、8项检查费100%全额补贴；
2、韩国种植牙2980元/颗（含

烤瓷冠）；
3、欧美种植体种1送1（指定品

牌）；
4、半口/全口种植牙，补贴最高

可达5万元；
5、假牙回收申请 500—2000

元补贴金；

当天种牙当天用
五项惠民政策

六类缺牙市民
可申领种植牙补贴
1、全口/半口牙缺失者；2、多颗牙/

单颗牙缺失者；3、牙齿松动无法保留者；
4、戴活动假牙咀嚼无力者；5、活动假牙
戴不牢戴不稳者；6、烤瓷牙失败者。

截止时间：即日起至2021年12月31日
定点机构：株洲博仕口腔
地址：石峰区红旗北路 277 号亿都

新天地2栋第二层206号
申领电话：
19973346553
0731-28891332

本报讯（株洲晚报融媒体记者/姚时美 实习生/申佳巍）近日，市民李女士向本报反映，她在芦淞市场群人民南路137
号阿迪达斯·耐克折扣店购物时，发现这里销售的服装均为冒牌货，外观和正品一模一样，价格却相差一半以上。记者就
此展开调查。

服装价格相差超过一半，发现是假冒投诉

李女士告诉记者，她是阿迪达
斯、耐克的老客户了，经常买这两
个品牌的衣服、鞋子，近日，她在这
家“折扣店”买了一件衣服，“进去
时问了好几遍，是不是正品，都回
答我是正品。”

因折扣力度很大，李女士不放
心，给一名懂行的朋友看了看，朋友
告诉她是仿冒服装，并不是正品。

“我就去店里，店里当时就给
我退货了。我当时还在看别的衣
服，店员直接不卖给我，可能怕我
留证据。”李女士说。

据李女士介绍，这家店里卖的
服装款式很多，有的是爆款，外观
和正品一模一样，但是价格相差很
多，一款正品的鞋子官网售价900
多元，折扣店只要399元。

价格相差很大，“折扣店”坚称是正品调查

未在授权名单内，未向市场监管部门提供授权书核实

随后，记者来到芦淞区市场监
督管理局专业市场监督管理一所，
经了解，近日接到消费者投诉后，
该所要求该“折扣店”提供相关资
料，“折扣店”提供了阿迪达斯和耐
克两家品牌的检验报告和供货协
议，暂未提供授权书。

该所负责人告诉记者，阿迪达
斯、耐克在中国的代理商每年都会
展开打假行动，针对的都是厂家，
对于消费者投诉，打击经销商、零

售商点多面广，成本太高，一般不
会采取行动。

“如果消费者要鉴定购买的商品
是否为仿冒，只能通过厂家或厂家的
代理公司申请鉴定。”该所负责人说，
市场监管部门不具备鉴定资质，但对
于消费纠纷，可以进行调解。

记者进一步核实发现，该店店
长所称的供货商，与供货协议上写
明的供货商并不是一家公司，说法
前后不相符。

最后，记者拨打了耐克官方客服
电话，经过工作人员查询，位于株洲
市芦淞区人民路上的这家耐克折扣
店，均没有在直营店和经销商名单
内，并没有获得耐克官方直接授权。

客服人员告诉记者，正品耐克
是不需要检验的，也不需要给销售
商提供检验报告。如果消费者购
买了仿冒产品，可以联系官方客服
提供相关资料，由耐克官方调查是
否为正品并反馈给消费者。

▲折扣店门头。记者/姚时美 摄
◀记者在折扣店购买的耐克鞋

子。记者/姚时美 摄

相关链接
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预制菜这一名词，所涵盖的
范围十分广泛。从简单切好的净
菜，到冷冻的水饺、手抓饼、炸鸡
柳，再到饭店用的料理包，都属于
预制菜的范畴。

而最近走进大众视野的预制
菜，其实指的是预制菜肴。这一
新兴品类仍处于导入期，在整个
预制菜市场份额中占比极小，但
发展空间较大。

茂旭中央厨房总经理曾锦良表
示，随着资本的不断涌入，市场的竞
争相当激烈，行业会不断洗牌。

如何取胜？茂旭抓住“靖港
八大碗”这一非物质文化遗产，与
其传承人、湘菜大师肖力签订独
家合作协议，共同研发生产。

“地标性产品在营销、推广上

有天然优势，消费者认同感强。”曾
锦良在餐饮、食品工厂摸爬滚打20
余年，他表示，口味和品质是预制
菜的核心竞争力，而其所依托的中
央厨房是大体量投资，外行的资本
玩家若不注重产品本身，仅靠营销
和资本运作很容易翻车。

作为 2019 年我市引进的“消
费扶贫”项目，茂旭中央厨房是省
内目前规模最大、设备最先进的
工厂化团餐服务中央厨房。曾锦
良透露，公司主营业务“大中专院
校、医疗、企事业单位食堂”已到
了行业天花板，目前，预制菜和中
小学生营养餐是集团重点打造的
经济增长极。

而拥有农牧全产业链的唐人
神，在市场、原材料供应和冷链物

流等各方面有着雄厚的实力支
撑，属于预制菜行业的先天优势
明显的企业。

“不是所有菜都可以工厂化
炒制，比如辣椒炒肉，新鲜辣椒这
一灵魂就没法在预制菜中妥善解
决。”目前，唐人神除在设备上全
流程采用行业内顶级设备外，重
点在研发上发力。

肉类事业部大客户总经理叶
远鹏表示，预制菜研发团队还将
借力大肉品研发团队资源，培育
工厂大厨，破解预制菜在工业化
生产中的技术瓶颈。同时，将标
准化生产和操作贯穿到生产、销
售甚至是客户端，用技术重建诗
意的烟火生活。

在唐人神中央厨房熟化车
间，工作人员将马蹄投入大锅中
焯水，准备做成肉丸，供往长沙一
餐饮连锁企业。该企业一周预定
一次，一次订量 3 吨，通过冷链物
流，销往全国的连锁门店。

预制菜进入平价餐饮，已是
市场常态。10 年前，株洲餐饮就
开始用预制包，这一现象，在外卖
领域最为普遍。株洲一餐饮人表
示，除高档餐饮外，株洲餐饮有近
8成用到了预制菜。

根据艾媒数据显示，2021 年
中国预制菜市场规模为 3459 亿
元 ，这 一 数 字 在 两 年 后 将 超 过
5000 亿元；而国海证券的远期预
测，预制菜市场规模有望超过3万
亿元。

而相关数据分析，中国预制菜
市场 2B 与 2C 的市场比例为 8：2，
在C端刚刚起步的当下，B端预制
菜市场处于绝对的主导地位。

“ 这 是 餐 饮 垂 直 细 分 的 产
物。”株洲餐饮评论员西哥表示，

目前，全国餐饮连锁化已成趋势，
食品安全把控不断升级。而在经
济下行压力持续加大、人工成本
不断提高的当下，平价餐饮要靠
低价、高品质和高翻台率生存，自
建中央厨房或代加工预制菜品是
必然的出路。未来，预制菜待开
发市场份额十分可观。

抓住这一风口，今年，株洲大
型中央厨房纷纷入局。经过 4 个
月的研发，今年10月，茂旭中央厨
房推出了湖南钵子菜和靖港八大
碗两大系列产品，目前，该产品通
过湖南天虹、盒马的孵化，即将通
过两大商超向全国市场铺货。

茂旭这一C端的试水，以其产
品品质，吸引了来自广州、东莞的
两大餐饮连锁品牌的订单。从10
月起，为他们定制的豆豉排骨已
成为其稳定供应产品。

有着成熟的肉制品加工体系
的唐人神，预制菜在其休闲餐饮
品牌“小风唐”试水后，今年也加
快了布局步伐。据了解，唐人神

肉品在1.68万吨大型中央厨房加
工中心已经竣工投产的基础上，
组建了专业的预制菜营销团队，
投入专业的研发，借助其丰富的
渠道网络，唐人神的预制菜产品
将很快会在B端C端同步发力。

唐人神肉类事业部大客户总
经理叶远鹏表示，新团队将突破
湖南口味的限制，针对全国连锁
餐饮开发定制产品。目前，公司
签约的大型连锁餐饮企业已经达
到 10 多家，这些餐饮企业都拥有
500 家以上的门店规模。公司部
分拳头产品在B端合作之后，将进
入C端市场，届时市民就可以在各
大商超专柜购买到唐人神的“懒
人预制菜”产品了，广大市民将大
饱口福。

“这个量特别大，比如我们为
云南一餐企定制的梅菜扣肉，一
年单个产品销售就达上千万。”叶
远鹏介绍。面对新的市场，他表
示，最重要的是做好产品，用时间
去沉淀技术，积累消费者。

汪曾祺说：“四方食事，不过一碗
人间烟火。”

如今，缺乏厨艺却又想“好好吃
饭”的年青一代，让便捷的预制菜，打
开了 3000 亿元的市场份额。无论是
资本市场还是产品市场，预制菜都是
近两年的餐饮新风口。

今年，随着预制菜第一股味知香
的成功上市，多家预制菜上下游关联
企业获得巨额融资，资本纷纷涌入赛
道，新兴品牌不断涌现，这其中，也不
乏株洲企业。

经过一年的研发和铺垫，从本土
商超到全国连锁餐饮，株洲预制菜品
牌，开始在这一未来的万亿级市场抢
占高地。

“懒人预制菜”成风口
株洲品牌抢滩万亿市场

株洲晚报融媒体记者/成姣兰

▲各种类型的预制菜摆满商超货柜。成姣兰 摄

中央厨房纷纷入局，C端培育+B端定制双轨发展

工厂大厨解决菜肴工业化生产瓶颈

压缩生鲜占比，商超卖起
了预制菜

“今天我吃了东安鸡，还不错。”晚
饭一结束，刘女士便向永州的朋友分
享。5 年前朋友结婚去了东安，一道
酸辣爽口的东安鸡，一下抓住了她的
味蕾。这些年，她一直想还原味道，却
迟迟没能实现。

近两月，刘女士发现，各大超市
内，加热即食的预制菜种类丰富多样，
于是决定一试。

预制菜指经过洗、切、搭配、加工
完成的菜品，采取冷冻或真空等方式
进行包装保存，消费者购买后只需通
过简单烹调或直接开封即可食用，具
有方便、高效、出品稳定的特点。

事实上，预制菜并不是什么新鲜
事物。早在十年前，株洲餐饮企业就
推出了预制菜。微波炉加热，装进外
卖盒，成为写字楼里白领们的营养午
餐。

那时，得知“吃了份再加热的成品
菜”，王女士还膈应不已。而今，随着
生活节奏越来越快，她的冰箱里也开
始常备“梅菜扣肉”“头碗菜”等硬菜。

据相关分析，85后女性成为预制
菜消费的主要人群，占 C 端消费的
70%以上。从一人食的单身白领到在
家庭和工作中分身乏术的职场妈妈，
对预制菜品接受度普遍较高。

今年，预制菜在C端的加速拓展，
使其成为新的消费风口，让其被资本
和市场不断看好。

记者走访发现，株洲各大商超都
有预制菜出售，价格大多在 20 元到
30 元不等。天虹商场品类经理罗栋
介绍，依托全国供应商系统，他们共有
预制菜品类80余个。今年，天虹更是
加大了预制菜品牌的引进力度，除新
引进了株洲本土品牌靖港八大碗外，
还有精武、徽食等全国性品牌。

记者看到，与前两年相比，天虹原
本的生鲜区面积已缩小，为预制菜开
辟了单独的核心区域。罗栋透露，从
2017年到现在，天虹预制菜销售增长
了近 4 倍，他的职责也从曾经的代管
预制菜向主管转变。

寻找适合年青一代生活习惯的优
质预制食品，已成为该商场的一个新
战略。

消费
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