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觅缘
幸福俱乐部
原戴碧蓉婚介升级
20年品牌 杜绝虚假
联合株洲红娘、文姐婚介

地址：中心广场大
汉双银大厦 7 楼 709
（北京银行楼上）

凭教师证、军官证、
本科学历证领取豪华
大礼、公益感情咨询、
感情修复、婚恋指导。
70-60年机关男士、
男硕士0元派对一次
男：离异，73岁，1.65米，大
学，高级工程师，退休独
居，两女已成家。
男：丧偶，58岁，1.70米，大
专，政府机关，有房有车，
独居，外形好。
男：离异，64岁，1.73米，电
力部门退休，小孩已结
婚，独居。
男：离异，41岁，1.72米，事
业单位，帅气，家境好，有
房有车。
男：未婚，31岁，本科，当兵
两年，事业单位，有房有车。
女：未婚，30岁，1.60米，本
科，事业单位，人漂亮直爽。
女：未婚，28岁，本科，事业
编制，漂亮，家教好，懂事。
女：离异，44岁，1.58米，个
体老板，小孩对方，善良
有气质。
女：离异，50岁，1.60米，事
业编制，女孩对方，气质
形象好。
女：丧偶，43岁，1.62米，公
务员，有亲和力，孝顺。

R

299元
每周公益沙龙活动

服务时间
早9:00-晚21:00
感情倾诉热线0731-

28118100
私密高端

18907332205

招募兼职千名+10位合伙人

下列证件
声明作废

·中泰财富湘
江 10 栋 2802 房曹
佳遗失株洲中泰房
地产开发有限公司
开具的2024916号
票据（金额 40000
元）、2024917号票
据（金 额 100000
元）、2024918号票
据（金额200000元）

·余佳君遗失
株洲巨丰实业有
限 公 司 开 具 的
55057147 号 湖 南
增值税普通发票
（金额64521.5元）、
55057148 号 湖 南
增值税普通发票
（金额64521.5元）
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上百元的零食打上特殊标签后，价格“大跳水”成为抢手货

临期食品：从“嫌弃”到“真香”
株洲晚报融媒体记者/任远

“限时特价！原价29.5元的意大利进口巧克力饼干，现价只要5.9元！”打开某电商平台搜索临期食品，各种特价
信息引人注目。不少原价上百元的零食，在打上临期食品的标签后，价格“大跳水”，摇身一变成为抢手货。

买的人多了，话题也跟着火起来。在微博上，临期食品的话题阅读量达到600多万，随便打开一个消息，留言评论
超千条。豆瓣上，“我爱临期食品”小组创建不到一年，吸引了超过7万人。购买临期食品，这个过去被视为寒酸的“捡
漏”行为，如今被许多人看作理性消费、低碳环保之举。

向来精打细算过日子的“90后”
王微微，正在临期食品这种省钱的消
费中寻找快乐。

她打开一个专售临期食品的手
机 App，里面琳琅满目的商品让人
兴奋：原价 139 元的坚果零食现在
只要 72 元；原本 59 元一箱的辛拉面
只卖 18.1 元；59.9 元一箱的豆奶现
在 只 要 29.26 元 ，折 合 1.2 元 一 盒
……不过，这些商品的保质期大多

只剩1至2个月。
但这丝毫没有影响王微微的兴

致 ，她 将 想 吃 的 零 食 放 进“ 购 物
车”。那一刻，她体会到了“零食自
由”的快乐。

如今，越来越多的商家看准临期
食品的商机。打开淘宝、京东，搜索
临期食品，数以万计的商品信息跃然
眼前，“限时特价”“临期秒杀”“清仓
特卖”等关键词成为它们的“标签”。

在本地，社区团购和商场超市是
临期食品的主战场。

在天元区一个社区团购群里，群
主将临期的牛奶货品挂到群里。很
快，群友便接起了长龙。“虽然只有一
个多月就到期，但一箱只要原来价格
的一半，加上我本来就有喝牛奶的习
惯，肯定能在到期前喝完，有便宜为
什么不捡？”一名群友说。

临期食品有多火？
“像我们主推的临期牛奶，每次

一挂出来，销量很快超100箱。”上述
社区团购负责人表示，群友们甚至比
她更积极，每隔一个月左右，就会有
人在群里喊话：“上一批牛奶喝完了，
什么时候再开团？”

在各大商超，当商品进入“临期
秒杀”环节，预示着它很快将被抢
光。“临近保质期的产品销量很不错，
特别是零食区，许多品牌折扣很低，
很多超市员工也会选购。”石峰区一
家超市负责人表示。

红火的背后，是巨大的市场规
模。日前，艾媒咨询发布的《2020年
中国临期食品行业市场分析及消费
者研究报告》显示，2020年中国零食
行业总产值规模超过3万亿元，即使
按 1%的库存沉淀计算，临期食品行
业市场规模也会突破300亿元。

过去，人们对临期食品有点“瞧
不上”，为何现在直呼“真香”？

“从某种角度看，这是年轻人的

一种新型消费观念。”长期从事市场
销售分析的吴涛表示，越来越多的消
费者信奉低碳、低消耗、无浪费的理
念，对他们来说，购买和食用临期食
品，是对这一理念的践行。

价 格 优 势 也 让 临 期 食 品 受 追
捧。在吴涛看来，相比于保质期，消
费者对于价格更加敏感。如果食品
日期不同但价格没有区别，消费者
肯定会选择更新鲜的。但事实上，
当食品临近保质期，其价格也会随
着期限变短而日益降低。“如此一
来，性价比高的优势将得以显现，毕
竟每类食品都有适合它的消费人
群。”他说。

法律层面也加大了对临期食品
的科学处置要求。今年 4 月 29 日出
台的《反食品浪费法》中特别提到，
食品经营者应当对临近保质期的食
品分类管理，作特别标示或者集中
陈列出售。购买和销售临期食品便
是《反食品浪费法》的立法宗旨表现
之一。

反浪费是一种社会文化，
也是一种消费文化。当人们
开始反思过去一味向环境“索
取”的行为，日益重视自身行
为对环境的影响，不再将购买
临期食品视为丢人之事，说明
我们的思想正在向更加文明、
环保的方向转变。认可并且
身体力行反浪费，值得称道。

但真正要做好这件事，还
要在两个方面下功夫。一是
做加法。临期食品价格可打
折，但监管和食品安全不能打
折。需要根据实际情况不断
完善相关法律法规，确保执行
到位，为人们的新生活方式实
现法治护航。二是做减法。
临期食品之所以盛行，与当前
食品行业产能过剩不无关
系。因此要借助现代科技、管
理的力量，从源头上为临期食
品减量，真正做到“资源节约、
环境友好”，与环境实现良好
互动。

过去“瞧不上”，现在直呼“真香”

靠临期食品实现“零食自由”

不过，面对临期食品，许
多人仍然会有疑问：吃了安全
吗？价格打折，品质会打折
吗？

市市场监管局食品流通
科科长赵必成表示，在靠谱的
渠道买到的包装完好、储藏得
当的保质期内食品，基本可以
放心食用。

根据《食品安全国家标准
预包装食品标签通则》，食品
的保质期是指预包装食品在
标签指明的贮存条件下，保持
品质的期限。在此期限内，产
品适于销售，并保持标签中不
必说明或已经说明的特有品
质。因此，处于保质期内的临
期食品在包装完好、储存得当
的情况下，其风味、口感、安全
性各方面都有保障，一般来说
可放心食用。否则，即使在保
质期内，食品也可能变质。

“当然，‘临期’和‘过期’
仅一步之遥，要尽量选择正规
的销售渠道，防止个别商家恶
意销售过期商品，从而影响食
品安全。”赵必成表示。

价格打折
品质会打折吗？

▲超市将临近保质期的商品进行集中处理。记者/任远 摄

记者手记

临期食品要做好
“加减法”

▲临期食品价格优惠。网络供图
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随着移动互联网的发展，越来
越多的年轻用户开始尝试使用移
动端上的金融平台进行借贷。中
国银行业协会发布的《中国消费金
融公司发展报告（2020）》显示，对
于消费金融公司而言，部分公司的

“80后”“90后”客户占比达到90％
以上，其中，“90 后”客户占比普遍
在50％左右。

相关专家认为，与专业化的银
行等金融机构推出的App相比，一
些常见的生活类 App 使用人数更
多，覆盖面更广。由于使用频率很
高，过度宣传借贷功能更容易让网
民掉入网贷陷阱，并导致互联网金

融风险。有关部门需要对这类App
加强监管，堵住由此带来的互联网
金融漏洞。

中国普惠金融研究所研究员
顾雷说，应持续加强对手机App开
设借贷功能现象的监管。对于当
前“什么App都可以放贷”的局面，
要有更精准的规范和约束。比如
在平台的借贷资质、用户申请门
槛、推广方式等方面，都应有更明
确和严格的标准，以实现App借贷
业务有序、有度发展。

中关村互联网金融研究院首
席研究员董希淼认为，一些机构发
放的个人消费贷款中并没有明确

指定使用范围，部分信贷资金存在
未按指定用途使用的问题，违规流
入房地产市场以及股市、债市等金
融市场。相关部门应加强对平台
的指导，在对用户的申请审核、贷
款用途和流向的监管上更加严格。

清华大学五道口金融学院副
院长田轩表示，很多普通用户具备
的金融知识有限，容易被平台夸张
的宣传所诱惑。行业监管部门可
定期在校园、社区等场所开展金融
知识的普及教育，培养更多人形成
良好的金融素养，增强抵抗金融风
险的意识。

（据新华社）

有多少App可以“轻松借钱”？

部分手机App用户告诉记者，一
些生活中常用的 App，俨然成了“金
融 App”。就连平时常用的拍照、办
公软件都有借款功能，经常出现鼓励
用户开通借款功能的弹窗提示。

青岛市民郑昱告诉记者，她平时
常用的拍照App“美颜相机”，最近打
开后总是有弹窗消息，提示送她一个
最高 88.88 元的红包。点开红包后，
就会进入一个“美图e钱包”的界面，
里面除了提供“借钱”服务，还有“您
有最高额度 200000 元待领取”“最
高可借 200000 元”等极具诱惑的广
告。“一款拍照软件，为啥老出现借贷
广告？不理解。”郑昱说。

不少公司职员告诉记者，不仅是
拍照软件，常用的办公软件“WPS
Office”，也出现了借钱功能，号称

“低利率、无抵押，最高可贷 96400
元，年利率7.2％起”。

记者下载了部分常用 App 测试
发现，不少社交、出行、生活服务类
App中都有借款功能，部分App还把
借款功能作为重点模块进行展示。
如用于叫车服务的“滴滴出行”，其借
钱功能按钮就摆在 App 主页，与打
车、顺风车、共享单车等功能并列。
在外卖应用“饿了么”上，借贷功能不
仅出现在首页，而且接入的借款服务
有七八种。在社交App“陌陌”上，其
提供的借贷服务宣称最高额度为 6
万元，且“无担保、无抵押，有手机和
银行卡就能申请”。

此外，还有一些 App 以“免费领
取会员”为噱头，引导用户使用借款
服务。例如某款视频App以“免费送
3个月VIP会员”为由，引导用户点击
广告，点击进入后则会出现“新用户
领30天首期免息券”“最高可借额度
200000 元”等网络借贷广告。山东
艺术学院大四学生孙思齐说，在视频
App“爱奇艺”的应用界面内，有时会
出现借贷功能的广告；平台还宣称，
只要注册并完成借款，就能领取会
员。

不少 App 在借贷服务中都注明
资金来自银行及持牌放款机构。记
者咨询了一款社交App的客服人员，
对方表示，该App是金融机构的合作
伙伴，负责接入借贷服务；推广平台
本身并不提供资金，出现纠纷时需要
借款者和资金提供方协商解决。

各类 App 都盯上
“借钱”业务

社交、出行、视频等生活服务
类App用户基数庞大，其中很多使
用者本无强烈借贷需求；在这些
App“广撒网”式宣传下，一些使用
者受诱惑开通了借贷功能。

记者发现，不少平台的借款功
能都以“实时审批、极速到账”为卖
点，并且承诺的额度不低。几款
App对开通借款功能的审核都颇为
宽松，填写个人姓名、身份证号，进
行人脸识别后，绑定收款银行卡就
可以借钱。

部分 App 中的借贷功能还以
低息为噱头吸引用户，但实际上却
埋着高息的深坑。某款 App 宣称
借款额度最高达到20万元，最低年
化利率只有 7.2％；但当记者按照
App内的要求填写完各种个人信息
后，年化利率一下子涨到了23.4％。

在黑猫投诉等互联网投诉平
台上，有多名用户投诉称，一些
App 里的借贷功能存在重复扣款、
收取高额利息、开通后无法取消等
问题。

一位银行客户经理告诉记者，
普通用户在银行申请信用卡，一般
初始额度只有 2 万元到 5 万元；但
不少App上的借贷功能，动辄宣称
可以提供 30 万元到 50 万元的额
度。额度一旦过高，如果用户还款
逾期，带来的金融风险很大。

互联网经济专家刘兴亮认为，
不少App用户众多，如果平台采用
诱导的方式推广借贷功能，一些风
险意识不足、消费自控力较差的群
体就存在过度借贷的可能。

多位大学生在黑猫投诉上反
映，看到某款社交App上频频出现

的借贷广告，经不住诱惑，就尝试
借款，数额在1万元到3万元不等；
但借款后却无力偿还，影响了个人
征信。

此外，借贷功能还极易侵害用
户个人信息安全。国家网信办在
今年5月的一次通报中指出，84 款
App 违法违规收集个人信息，其中
半数以上App都具备金融功能，这
些 App 存在非法获取、超范围收
集、过度索权等侵害个人信息的问
题。

业内人士告诉记者，一些中小
借贷平台上的个人信息很容易泄
露。个别平台为追求利益，会把个
人信息“打包”卖给第三方；只要用
户在一家借贷平台上申请过借款，
其他借贷平台的骚扰电话就会“蜂
拥而至”。

“轻松借钱”背后暗藏多重风险

对App借贷亟待加强监管

▲漫画：App“借钱”满天飞。 新华社发/徐骏 作

点开“滴滴出行”“去哪儿旅行”
“哈啰出行”等App，显眼位置均可看
到“借钱”；点开“京东”“58同城”“美
颜相机”等 App，显眼位置也能看到

“借钱”……
“新华视点”记者近期调查发现，

不少手机 App 存在与自身主要业务
毫不相干的借贷功能，并以低息、红
包等作为噱头引导用户开户。App

“借钱”满天飞，背后暗藏多重风险。


