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东方红娘
东方红娘婚介：

政府注册的正规婚介，
法人专注婚介十八年，
一直以来秉承信誉至
上的发展理念，坚持实
名认证登记，会员信息
保密性强，资深红娘贴
心服务，经过多年创新
经营，成功率已有惊喜
的超越。
男：离异，72岁，1.75米，
中专，县城有栋私房，政
府退休，孩已成家另住。
男：离异，59岁，1.73米，
大专，房多套，国企下
海开公司，成功人士。
男：离异，48岁，1.72米，
大学，有房有车，国企
干部。
男：离异，40岁，1.76米，
本科，有房有车，机关
干部，女随母。
男：未婚，33 岁，1.8 米，
研究生，有房，事业单
位干部。
男：未婚，31岁，1.77米，
本科，有房有车，国企
精英，家境优。
女：离异，66岁，1.58米，
有房，教师退休，女已嫁。
女：丧偶，59 岁，1.6 米，
大学，有房有车，事业
单位退休，女已嫁。
女：离异，50岁，1.63米，
本科，有房有车，机关
干部，女已嫁。
女：未婚，31岁，1.65米，
大专，有车，事业单位
编制，温柔气质佳。
女：未婚，29岁，1.62米，
硕士，有房，事业单位
干部，靓丽。
女：未婚，24 岁，1.6 米，
本科，家族经商，漂亮
可爱，家境优。

招聘红娘
地址：株洲市中心广
场（株百旁）福鑫大厦
16楼1618号
电话：

22175288
22957018
微信：
18932126168
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·炎陵龙翔钽
铌新材料有限责
任公司遗失法人

“蒋任翔”的私章
一枚

春风化雨，万物资始。3月18日，株洲市二中
青龙湾中学开工启动仪式成功举行，青龙湾国际
小镇品牌教育资源再迎飞跃。

市中学青龙湾中学规划建设初高中共 96 个
班，总投资4亿元，在建设高标准教室、科研楼、宿
舍楼、食堂的同时，还将配置有国际标准的足球
场、体育馆、艺术馆、图书馆和大礼堂。

此外，二中青龙湾中学2021年秋季将利用小
学场地，先行启动初中一年级的招生办学，更好地
解决青龙湾片区业主及居民家庭的入学问题。

“将拥有一流的硬件条件，一流的教师队伍，
我们有理由和底气把这里建成株洲又一所高品质
中学。”市二中相关负责人说。

改变不仅于此。今年一月，青龙湾小镇一站式
教育共享平台——伟大学库也正式开班办学，可提
供学科全面的一站式教育培训服务，还有家长的学
习课堂和讲座、休闲服务，让家长和孩子共同成
长。随着青龙湾片区发展提速，势必带来更多的就
读学生，更多优质配套教育资源将在这里集聚。

教育强则城市强，教育兴则城市兴。城市向
南，一幅描绘优质教育集聚带的壮美画卷正在徐
徐打开，它将成为青龙湾田园国际小镇文化的内
涵、发展的潜力。 （图/文 唐翔 汪洋龙）

市二中青龙湾中学：
2021年9月实现开学招生2只争朝夕，不负韶华。4 月 13 日，青

龙湾田园国际小镇惠城路旁的施工现场，
机器轰鸣，忙而有序。按照计划，明年，株
洲市二中青龙湾中学将在这片区域崛起。

二中青龙湾小学去年已经投用招生，
一站式教育培训共享平台伟大学库已经
开学，伟才幼儿园、青小幼儿园已经开园
或建成，蓝谷城堡幼儿园正在建设。作为
株洲城市向南拓展的重要空间，青龙湾正
在成为株洲优质教育的集聚高地。

市二中青龙湾小学：
让更多孩子享受优质教育资源1

走进青龙湾田园国际小镇，能
明显感觉到一股欣欣向荣的朝气，
随着基础设施的日臻完善，这里环
境已成功“变脸”。蓝天白云下，市
二中青龙湾小学建筑群错落有致。

市二中青龙湾小学为全日制
公办学校，占地约60亩，设36个教
学班。走入校园，浓厚的文化氛围
扑面而至：教学楼、图书馆、综合
楼、运动场、食堂等基础设施齐全，
阶梯形的合唱教室，可以进行科学

实验的科学馆，手工教室，书法教
室，机器人教室……功能教室百花
齐放，让每一个孩子都能找到自己
的兴趣。

和优质校园硬件匹配的，还有
强大的师资力量。管理团队由市
二中集团委派，校长曾玉珺曾担任
白鹤小学副校长，全程参与和见证
了白鹤小学的成长、壮大，也曾任
职于天元小学、市二中附小；任课
老师全部从渌口区原有教师中选

拔而出，认真负责，经验丰富。
政府、企业、学校三方强强联

手，为二中青龙湾小学带来了先进
的教育理念和优越的教学资源。
去年 9 月，学校正式招生办学，开
班首期即在渌口区期末联考中取
得优异成绩。

“将为株洲市民提供高标准、
高品质的教育服务，带动渌口区基
础教育优质均衡发展。”曾玉珺说。

▲朝气蓬勃的教师团队

小镇里的大教育
青龙湾品牌教育体系悄然成型

二中青龙湾中学将在今年秋季招生办学

本报讯（株洲晚报融媒体
记者 王晖 通讯员 丁苈萱）
昨天，市医疗保障局负责人在
接听“市长热线——企业服务
专线 22212345”时透露，全省
已有7个城市与株洲实现医保
电子凭证互通。

昨天上午，市医保局负责
人接听了 13 位市民的咨询电

话，咨询内容包括新冠疫苗接
种、医保个人账户家庭共享、
医保电子凭证等问题。

自长株潭三市上个月开通
了医保电子凭证异地消费后，
本月又有邵阳、衡阳、怀化、张
家界、郴州实现了异地使用。
目前，这些地方的医保电子凭
证已经可以在株洲的医保定

点零售药店购药，株洲的医保
电子凭证也可以在这些地方
的医保定点零售药店购药。

此外，市医保局近期大力
推进“湘赣边”医保一体化，株
洲市民可在江西萍乡和宜春
部分定点药店使用医保电子
凭证购药。该项工作开创了
湖南的先例。

本报讯（株洲晚报融媒体记者 马文章）日前，
省应急管理厅、省卫生健康委员会共同制定发布了

《湖南省家庭应急物资储备建议清单》（以下简称
《清单》），分基础版和扩充版。市应急管理局建议
市民要储备基础版物资，酌情储备扩充版物资。

基础版为常见灾害和适用全灾种所需物品，
分应急物品、应急工具、应急医用三大类，包括 12
项最基本的应急物资。扩充版以全灾种为考量，
包括水和食品、个人用品、逃生自救求救求助工
具、医疗急救用品、常备药品、重要文件资料等6大
类共 61 项备灾物资。详细清单，市民可登录省应
急厅官网查询。

“宁可备而不用，不可用而无备。备好了还要会
用。”市应急管理局防灾减灾科科长曾炯虎提醒，储
备的物资最好放在固定的地点，不要散放，这样方便
使用。储备的药品食品要定期更换。

本报讯（株洲晚报融媒体
记者 伍靖雯 通讯员 殷作虎
朱熠）上个月，城区一些路段
出现积水。接下来，雨水还会
再临，这些路段能应对吗？

昨日，市城管局市政工程
维护中心有关负责人介绍，近
段时间他们在城市各区排查
发现了 30 处易积水点，已有
26 处通过对管道清淤疏浚等
方式解决，还有最后 4 处相对
比较严重的，需要对排水管道
等进行修缮或更换，目前正陆
续进行，预计下个月全部完
工。

这4处需要修缮的路段分
别是炎帝大道与响泉路交汇
处、红港路与红旗中路交叉口
东侧、市电业局前的十字路
口、荷塘区学府路附近。

“这几处路段的‘病症’相

似，主要是排水管道使用时间
较久出现破损，或是排水能力
不足。”该中心有关负责人告
诉记者，比如上个月，市政队
员发现炎帝大道与响泉路交
汇处出现较大范围积水，经查
此处的污水管道使用时间已
超过十年，多处出现破损。目
前，市政部门已对此处更换了
管径 500mm、抗压能力更强
的高密度聚乙烯缠绕管，并对
路面实施修复，预计本月底可
全部完工。

红港路与红旗中路交叉口
东侧、市电业局前的十字路口
以及学府路附近，则主要通过
新增泄水井、排水管道等方式
提质改造，预计下个月内完成
施工。

其中，红港路与红旗中路
交叉口东侧的改造方案已出

炉，主要包括新增泄水井和管
径 300mm 的排水管道，加大
此处的排水能力；市电业局前
的十字路口处，则将新埋设一
条管径 500mm 的排水管，并
将文化路与合泰路的窨井连
通，方便加速排水。

学府路附近的积水问题，
则主要是地势低洼，雨水管道
易堵塞。目前的施工方案是
在此处增设 1 座雨水检查井，
并对检查井原上下游管道进
行疏通。“这是初步方案，如果
依旧排水不畅，则需要进一步
增 加 排 水 管 道 ，实 现‘ 双 保
险’。”该负责人介绍。

您如果发现井盖沉陷、道
路坑洞、行道破损等市政设施
问题，可拨打市政部门24小时
应急热线28220110，市政队员
将立即核实处置。

株洲医保电子凭证与省内7市互通

这4处路段开启防涝改造模式

这些家庭应急物资您备齐了吗？

应急物品：多功能手摇发电手电筒、救生哨、毛
巾、纸巾、湿纸巾、食品和水。

应急工具：呼吸面罩、多功能组合工具、应急逃
生绳、灭火器、灭火毯。

应急医用：常用药品、医疗急救材料、一次性医
用口罩、碘伏棉棒、酒精消毒片。

新闻链接 《清单》基础版

▲新国货主要的数字化
营销手段。

新国货典型
产品营销策略

解决
痛点

设计
新颖

跨界、
联名

民族情怀、
传统文化

三顿半精品三顿半精品
速溶咖啡速溶咖啡

元気森林元気森林
气泡水气泡水

汉口二厂
励志汽水

红星二锅头
“回忆杀”包装

老干妈卫衣大白兔与气
味图书馆联
名香水

六神中国梦纪
念版花露水
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从彩妆、服饰、新茶饮到家电、电子产品等
越来越多的年轻人支持新国货

新国货缘何能俘获
近日，消费内容社区“什么值得买”发布的

《新国货618消费趋势报告》显示，新国货品

牌大量涌现并全面渗透进消费者的家庭、职

场和社交三大主要生活场景，是中国消费

市场正在发生的最为重要的变化之一。

在刚刚过去的618电商节期间，国

潮产品正在书写越来越浓墨重彩的一

笔。据某电商平台日前披露的数据显

示，在消费者品牌搜索热点前十中，
国产品牌占据了7席；在618大促
期间，国潮产品首次被推上C位。

何为新国货？新在哪些方面？

QuestMobile 研究院发布的《2020
新国货崛起洞察报告》认为，新国货的
概念经历了从初始定义到延伸定义的
转变。在初始定义框架下，新国货指

“80后、90后提出来的一些在中国本土
生产，属于本土企业的产品，包括部分
老品牌”。而新国货的延伸定义，则为

“能够兼具品牌与品质，不断转型数字
化营销，通过创造细分功能价值点，赢
得消费者注意，并拥有一定的知名度和
情感附加值的本土国货品牌”。

从上述定义中可以发现，新国货的
转变，是从单纯依靠地域划分到产品属
性划分的转变，其反映出国货品质和服
务的进步，还有消费者对商品需求的阶
段性变化。其中，推动国货走向细分
化、情感化和时尚化的推手，正是企业
持续更新的品牌形象和消费者日益增
长的潮流消费需求之间所形成合力的
最大化效应。

与从前国货疯狂占领生产和渠道
相比，新国货更加注重需求导向，通过

流 量 思 维 对
产 品 进 行 包
装和推广，让
消 费 者 感 受
到 国 货 身 上
的 年 轻 感 和
高级感，这其
中 便 诞 生 了
故 宫 周 边 文
创、李宁国潮
服装、乐乐茶
的 脏 脏 包 等
成 熟 的 爆 款
成果。

哪些行业是新国货的重阵？

根据《2020 百度新国货机会洞察》
报告，分行业来看，IT通信、汽车行业、
快消日化与服装服饰是国潮品牌扎堆
的四条赛道。如在热度最高的IT通信
业，小米、vivo 等出品的手机，华为、联
想等出品的笔记本，早已成为市场主
力，并展开出海大计。

拓展到各个主流行业，根据品牌的关
注度指标，报告公布了新国货排行：农夫
山泉、完美日记、九牧王、广汽传祺、华为
等近年来动作活跃的国产品牌上榜，在所
统计的周期中位列关注度的行业第一。

细化到在年轻群体中广受欢迎的
美妆、茶饮与小酒三条小赛道。美妆来
看，除珀莱雅、自然堂等知名品牌霸榜
前五。近年通过优质的数字化营销快
速“吸粉”的完美日记与花西子也位居
前列，持续受到消费者关注。

茶饮来看，以喜茶和茶颜悦色为代
表的新茶饮已超越传统奶茶品牌，成
为主流。同时，也不可忽视元气森
林在近两年的异军突起，在新茶饮林
立中保有气泡水饮料的一席之地。

小酒中，快成为经典品牌的
江小白依然最受关注。同时，
还有近年新晋的梅子酒品牌，
梅见位列第二。值得一提的是，

它们都来自重庆。
（据工人日报、上游新闻、证券日报）

延伸阅读

新国货成年轻人的“社交符号”

《报告》显示，今年“618”，越来越多消费者的购物车，
正在被新国货“承包”，新国货已然成长为新消费的主角。

今年上半年，杭州武林银泰新国货运动品牌与去
年同期相比，增长了500%。以李宁为例，上半年的销
售是去年同期的6倍。

在近日举行的 2021 京东“618”启动暨趋势发布
会上，国货彩妆中的佼佼者完美日记、实力派护肤品
牌自然堂等斩获“2021京东618十佳国潮品牌”。

这表明，对年轻一代而言，蕴含丰富传统文化元素、
更符合消费特性和心理习惯的新国货成为他们的“社交
符号”，消费者从追捧国外品牌到掀起“国潮美学”风尚，
令大量中国老字号和新晋国货的品牌势能迅速崛起。

为了抓住16岁到25岁的Z世代消费群，老字号品
牌玩跨界、做联名，从泸州老窖香水到同仁堂面膜，从
奶糖味儿沐浴乳到咖啡味儿牙膏，老字号品牌纷纷开
启“逆龄”模式，打造出一大批新型概念网红产品，成
功实现了“逆生长”。

年轻人愿意为新国货消费

近日，天猫以年轻消费者在国货上的消费大数据
为基础，发布了“天猫国潮消费趋势”。
从这些趋势可以看到，无
论是对新东方美学的倾
心，还是对匠心的钟情，
越来越多年轻人愿意为
新国货消费。

地处重庆江津的江小
白品牌总经理傅璐坦言，

“老味新生，老酒新做”是
江小白的品牌使命。该企
业把传统高粱酒向低度利
口化方向新做，推出了表
达瓶、果立方等口感单纯、
口味丰富的酒饮，开创了
白酒年轻化、时尚化、利口
化的先河。

年轻人追求特立独
行，不爱随大流，这些新潮国货跟满街尽是的“爆款”相比，
有着很高的区分度，恰好满足“国潮青年 ”对个性的追求。

中盐西南公司本着“颠覆传统认知、颠覆行业标
准”的初心，凭借“非化学”环保健康理念以及超高的
产品品质，推出能吃的洗护用品——“非化学”超级IP
鹿小井，一经上市就掀起了健康洗护浪潮，使用者好
评如潮，迅速跻身成为“国货新星”。

成功基于对品质和需求的把握

年轻人缘何对新国货情有独钟。值得买科技有
关负责人表示，新国货品牌们从一开始就致力于提
供高质量的产品，满足中国消费者对于品质消费的
基本追求，通过深入挖掘传统市场用户更深层的需
求，并基于特定细分场景不断进行产品创新，在诸
多应用技术领域取得了业界领先、独创的优势，甚
至由此打造出自己的产品生态。

“此外，他们还积极拥抱新人群、新需求，诸多昔日
游离于主流视野之外的小众兴趣，如今已经发展成了规
模数以百亿计的大型产业。与此同时，一如既往地提供
极致的性价比，让用户能够在力所能及的范围享有更多
更高品质的生活。”值得买科技有关负责人说。

“当一种商品，在市场接受度和消费频次
皆高达一定程度，就可能转变为文化和时尚
的载体。”重庆京渝省情和发展规划研究院研
究员莫远明说。

在莫远明看来，中国持续增强的经济实力和
不断提升的民族自信，是新国货诞生的最重要
的土壤。而完整高效的消费品产业链和供应链
体系，则为新国货的崛起提供了坚实的保障。
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